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Відповідно до поставленої мети потрібно виконати такі завдання: 
1) розглянути особливості періодики для жінок у загальній системі медіа; 2) проаналізувати та визначити основні складники візуального стилю журнальної періодики; 3) охарактеризувати правила візуального оформлення журналу; 4) дослідити візуальне оформлення жіночих журналів «Marie Claire», «ELLE», «Vogue UA»; 5) з'ясувати вподобання читацької аудиторії щодо візуального оформлення.
Об'єкт дослідження: сучасні журнали для жінок «Marie Claire», «ELLE», «Vogue UA» (період: жовтень 2022 р.-квітень 2023 р).
Предмет дослідження: елементи візуального стилю журналів для жінок.
Методи дослідження: синтез та аналіз, порівняння, узагальнення та систематизація, опитування (анкетування), моніторинг, узагальнення.
Наукова новизна: розглянуто функціонування жіночих глянців під час війни, з'ясовано значення візуального оформлення у виданнях гендерного спрямування.  
Практичне значення одержаних результатів дослідження: результати цікаві для журналістів, редакторів, громадських організації. Основи дослідження можуть бути використані під час лекцій, семінарів, тренінгів, рекомендацій для розробки концепцій видань.
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ВСТУП
Актуальність. Періодичні видання займають значну частину медіапростору. Разом із цим швидкий розвиток інформаційно-комунікаційних технологій значно впливає на сприйняття аудиторією ЗМІ. Особливо гострою ця проблема постала з початком повномаштабного вторгнення, адже економічна ситуація, домінування інтересу до новинних повідомлень призвели до зниження відсотку читацької аудиторії. Тому особливо важливим постає питання щодо механізмів залучення аудиторії. Правильне візуальне оформлення, доповнення інформацією різного виду на інших платформах сприятиме подальшому розвитку друкованих ЗМІ (зокрема і журналів для жінок).  
Так, періодичні видання для жінок охоплюють велику вікову аудиторію та є доступними, подають різні теми та мають різні цілі. При цьому на сторінках часто транслюються певні цінності, які зрозумілі для масової аудиторії. 
Тому можемо стверджувати, що  журнали моделюють певну картину світу. При цьому використовують засоби візуального оформлення для формування чи підтримки бренду, популяризації видань. Складники візуального стилю сприяють впорядковуванню та систематизації інформації, полегшують орієнтацію читача у виданні. 
Мета дослідження: проаналізувати складники візуального стилю жіночих журналів «Marie Claire», «ELLE», «Vogue UA».
Об'єкт дослідження: сучасні журнали для жінок «Marie Claire», «ELLE», «Vogue UA» (період: жовтень 2022 р.-квітень 2023 р)
Предмет дослідження: елементи візуального стилю журналів для жінок.
Визначена мета передбачає вирішення таких завдань: 
· розглянути особливості періодики для жінок у загальній системі медіа;

· проаналізувати та визначити основні складники візуального стилю журнальної періодики;  
· охарактеризувати правила візуального оформлення журналу; 
· дослідити візуальне оформлення жіночих журналів «Marie Claire», «ELLE», «Vogue UA»;
· з'ясувати вподобання читацької аудиторії щодо візуального оформлення.
У процесі дослідження для досягнення мети використано такі методи: комплекс теоретичних основ (системний аналіз, порівняння, узагальнення та систематизація), емпіричних (анкетування) методів, моніторинг журналів та узагальнення отриманих даних.
Наукова новизна та теоретичне значення полягають у тому, що окреслено значення візуального оформлення у виданнях гендерного спрямування. Зокрема розглянуто функціонування жіночих глянців під час війни. Розширено та доповнено наукові уявлення про візуальні складники журналів. 
Практичне значення одержаних результатів дослідження: результати цікаві  для журналістів, редакторів, громадських організації. Основи дослідження можуть бути використані під час лекцій, семінарів, тренінгів, рекомендацій для розробки концепцій видань.
Структура наукової роботи. Робота складається зі вступу, двох розділів, висновків, списку використаних джерел, додатків. Загальний обсяг роботи – 47 сторінок, список використаних джерел включає 37 найменувань.

РОЗДІЛ 1
ЖІНОЧІ ЖУРНАЛЬНІ ВИДАННЯ У ЗАГАЛЬНІЙ СИСТЕМІ ВИДАВНИЧОЇ СПРАВИ: СПЕЦИФІКА ФУНКЦІОНУВАННЯ ТА ВІЗУАЛЬНОГО ОФОРМЛЕННЯ 
1.1 Періодичні видання для жіночої аудиторії: теоретичний аспект
Нинішні реалії чітко демонструють, що функціонування соціуму не можливе без повноцінного та системного задоволення потреб  в отриманні інформації. Найчастіше джерелом подачі нових відомостей стають ЗМІ, адже відображають актуальні події й процеси, транслюють в суспільстві певні ідеї та цінності.  
Система ЗМІ та ЗМК створюють середовище, де можуть розвиватися різні форми подачі інформації. Разом із цим варто вказати, що медіа охоплюють велике коло читачів, різні теми та порушують проблематику суспільства. ЗМІ виконують різноманітні функції: від простого інформування до розваг. Тобто журналістика по суті має задовольняти інтереси людей.
Проте за твердженням теоретика І. Дем’яненка, ЗМІ не слід ототожнювати з поняттям ЗМК, адже  оскільки останнє поняття характеризує більш широкий спектр масових засобів. До засобів масової комунікації відносяться кіно, театр, цирк і т.д., усі видовищні лицедійства, які відрізняються регулярністю звернень до масової аудиторії, а також такі технічні засоби масової комунікації, як телефон, телеграф, телетайп та інші [6, с. 261]. Тому варто враховувати специфіку медіапростору. Медіапродукти часто слугують певними ретрансляторами культури суспільства.
Для визначення правильного термінологічного апарату дослідження, перш за все варто звернутись до ЗУ «Про інформацію». Відповідно до статей, ЗМІ – це засоби, призначені для публічного поширення друкованої або аудіовізуальної інформації [12].
Під дефініцією «ЗМІ» також часто мають на увазі технічні засоби, які інформують, освічують і розважають масову публіку. 
За твердженнями зарубіжних журналістикознавців засоби масової інформації можуть бути розділені таким чином: 
1. друковані ЗМІ – газети, журнали; 
2. електронні ЗМІ – телебачення, радіо й Інтернет [36, с. 10].
Також у теоретичних розвідках та практиці найпоширенішим є поділ журналістики на: друковану, радійну, телевізійну та інтернет.
У цій системі цікавим та ґрунтовним є підхід теоретика І. Людвика, адже за основу взято саме спосіб поширення інформації. Таким чином можна виділити: газети, журнали, бюлетені, радіозасоби, телезасоби, кінозасоби, звукозаписувальні засоби, відеозаписувальні засоби, Інтернет-засоби [17, с. 152]. 
У цій системі медіапростору традиційними і важливими є періодичні видання (газети, щотижневики, журнали). 
У Законі «Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні» подано наступне визначення «друковані ЗМІ» – періодичні і такі, що продовжуються видання, які виходять під постійною назвою, з періодичністю один і більше номерів (випусків) протягом року на підставі свідоцтва про державну реєстрацію» [11]. Безперечно, такі ознаки показують суттєві відмінності від інших видавничо-поліграфічних продуктів.
Відповідно до досліджень У. Вея, безпосередньо діяльність друкованих ЗМІ пояснюється як збирання, створення редагування інформації до друку, її подальше тиражування з метою поширення серед читачів [2]. Більшість друкованих ЗМІ орієнтуються на масову аудиторію, намагаються охопити та задовольнити суспільну цікавість, потребу в інформації різного характеру. 
При розгляді таких аспектів варто звернути увагу на можливість миттєвого ознайомлення зі змістом номерів, доступності матеріалів широкому колу читачів. Разом із цим неможливо оминути увагою  і певні недоліки (зокрема, творчі колективи інших медіа можуть миттєво передати дані, поєднувати різні технічні засоби зв'язку.  
Засновник та власник відомого світового медіахолдингу «News Corporation» Руперт Мердок зазначив: «у газет, надрукованих на папері, немає ніякого майбутнього, тому вони пропадуть вже в найближчі роки» [31, с. 219]. Поки все одно вбачаються зразки цього виду журналістики у медійному просторі. Також популяризації сприяє існування нових форматів друкованих ЗМІ. 
Так, наприклад, заради економії друковані видання відмовляються від фактичного друку, натомість переходять тільки у цифровий формат. Або ж періодичне ЗМІ відразу має дві версії.
Тому є доцільність у розподілі на наступні категорії: 
· паперово-мережеві – друковані ЗМІ, які мають електронний варіант; 
· мережево-паперові – мережеві ЗМІ, які випускаються у друкованому варіанті, проте існування у Інтернеті є первинним і головним [10, с. 20]. 
Мета функціонування видання спонукає звернути увагу на наступні види газетно-журнальних видань:
1) Політичні (основна ціль – переконати читача в перевагах саме своєї політичної програми, дати оцінку подіям у країні та світі з чітко визначеної точки зору).
2) Суспільно-політичні (головна функція – демонструвати різні боки суспільного життя).
3) Наукові та науково-просвітницькі (повідомлення читачів про досягнення сучасної науки, конкретна цікава чи корисна інформацію пізнавального типу).
4) Розважальні (вони виконують функцію релаксації. Зазвичай такі видання  яскраві, містять велику кількість фото, карикатур, коротких історій, жартів).
5) Спеціальні (орієнтовані на задоволення спеціальних інтересів аудиторії, наприклад, чоловічі та жіночі видання).
Якщо брати до уваги класичні підходи до класифікації друкованих ЗМІ, то можна враховувати багато параметрів. Наприклад, відомий журналістикознавець І. Михайлин виділяє наступні види преси: 
1. За регіоном обслуговування: центральні, регіональні, обласні, міські, міськрайонні, відомчі (виробничих підприємств, навчальних закладів, тощо);
2. За тематичною чи галузевою спеціалізацією: загально-інформаційні (універсальні), спортивні, ділові, юридичні, про здоров'я, рекламні, автомобільні, жіночі, комп'ютерні, городньо-садівничі, телегазети, розважальні, еротичні, «кримінальні», сенсаційні, партійні органи, фахово-галузеві;
3. За періодичністю: щоденні, щотижневі, щомісячні, квартальні, щорічники;
4. За типами аудиторії: жіночі, молодіжні, дитячі, студентські [20, с. 90].
Остання позиція – категорія читачів є домінуючою при виконанні завдань нашої наукової розвідки.
Для отримання релевантних результатів дослідження є необхідність виокремити типи видань за потенційною аудиторією (категоріями читачів). 
Значну увагу щодо розгляду гендерного фактору при визначенні типу ЗМІ приділяє дослідниця І. Дяченко, адже застосовує основи логічної формалізації та відповідного опису, акцентуючи увагу при цьому на три «множини» видань із ґендерного аспекту: ґендерно нейтральні, ґендерно марковані (чоловічі або жіночі), умовно ґендерно марковані (на рівні читацького призначення або стереотипного читацького сприйняття» [7, с. 6–7]. 
Дослідниця Н. Олійник, розглядаючи історію розвитку жіночої преси в Україні, зазначає, що жіночу пресу (становлення якої починається від 1990 р. ) можна охарактеризувати як офіційні та незалежні видання, що виділяються з загальної маси періодичних видань об’єктом свого впливу – жіночою читацькою аудиторією [24, с. 99]. 
Жіночі журнали висвітлюють певний спектр проблем та тем. В таких виданнях читачки можуть знайти поради на всі випадки життя та дізнатися про модні тенденції. Такі журнали виконують антистресову функцію [21, с.45].
Так, видання для жінок – це невід’ємна частина медіапростору, адже покликана не тільки інформувати, повідомляти новини, але і подавати певні ідеї, різні погляди на явища, формувати громадську думку, зацікавлювати та спонукати до певних дій учасників комунікації. Тому можна стверджувати, що жіночі журнали є стійкою одиницею у вітчизняному видавничому комплексі. Вони представляють основу аудиторії, апелюють до неї, демонструють унікальний стиль, певні особливості. 
Досліджуючи періодичні видання для жінок, теоретик О. Сушкова зазначає, що «типологія цих видань не має чіткої тематичної градації, хоча й віддзеркалює широкі інтереси своїх читачів, охоплюючи аспекти як професійного, так і ужитково-розважального характерів» [32, с. 158]. 
Проаналізувавши працю української дослідниці О. Орлик, визначили, що жіночим виданням, на відміну від чоловічих, притаманна така стилістика, яка включає в себе м'якість, доброзичливість, а у прийомах спілкування із читачем переважають публікації, що написані в довірливому тоні. Також широко розповсюджена у пресі для жінок довідкова інформація у вигляді порад чи консультацій [25, с. 35]. 
При цьому важливо звернути увагу на термін «глянцевий журнал», який походить від знайомого нам слова «глянець» – це журнал, надрукований на блискучому високоякісному папері, що містить багато кольорових фотографій та реклами, зазвичай про відомих людей, моду та красу [22, с. 88]. 
Таке видання розраховане на певну аудиторію, висвітлює теми гендерної комунікації, задає певний стиль життя. Технологія підготовки випусків саме журнальних видань не дозволяє оперативно реагувати на актуальні події, адже періодичність є значно меншою, а процес роботи над номером займає місяці. 
Досліджуючи гендерно марковані журнали теоретик Л. Мар’їна зазначає: «Глянцеві журнали як феномен масової культури мають орієнтування на гомогенну аудиторію, спираються на емоційне ірраціональне безсвідоме, ескейпізм (втечу від реальності, що дає втіху й насолоду), легкодоступність, консервативність, оперують нескладною мовою, розповсюджують культурні зразки масової культури серед своєї аудиторії. Гендерні глянцеві журнали зачіпають чітко визначені масовою культурою сфери життя гендера, реалізуючи функції масової культури, через їх дохідливу й захоплюючу комунікацію авторів» [18, с. 189]. Так, кожен текст має певне спрямування, охоплює коло інтересів представників читацької спільноти. 
Вагомим підходом до визначення типів ЗМІ вважаємо погляди вітчизняної дослідниці О. Орлик. Так, за предметно-тематичною спеціалізацією представлено наступні видання: 
· соціальної спрямованості («Жінка», «Дім і Сім'я») 
· просвітні, освітньої спрямованості;
· інформаційно-пізнавальні («Наталі») і проблемно-інформаційні; 
· розважальні («Mini»); 
· прикладні, практичні (журнали мод, кулінарії, шиття тощо); 
· рекламно-інформаційні [25, с.36]. 
Така широка система поділу дає змогу стверджувати про популярність видань для жінок. 
На тематику преси, на думку Н. Олійник, також впливає вибірка цілей та їх відображення у змістовому наповненні. Відтак подає наступні позиції [24, с. 289]:
· видання соціального спрямування, які характеризуються великою кількістю та динамічністю соціальної інформації, де присутня політична позиція, але, як правило, у підтексті («Українка», «Берегиня»);
· проблемно-інформаційні видання, які дають читачеві ділову та іншу важливу інформацію («Бізнес Woman»);
· видання гуманітарно-пізнавального спрямування, розраховані на інтелектуальну жінку («Женский журнал», «Натали»);
· видання, що висвітлюють проблеми сім”ї («Семья – Семь Я»);
· видання релігійного характеру («Діти Марії»);
· видання з медичних проблем, що стосуються, зазвичай, здоров’я жінок («Здоров’я жінки»);
· видання, які популяризують техніку рукоділля, шиття, ведення домашнього господарства («Burda»);
· журнали мод.
Дослідники говорять про появу нових журналів, а саме: видання для жінки-матері, жінки-дружини, жінки-хазяйки, жінки-подруги, сексуальної партнерки [14, с. 166]. Від образу читачки залежать теми, рубрики, жанри подачі матеріалів. 
Отже, необхідно враховувати типологічні особливості журналів та орієнтуватися на визначену аудиторію. Виявивши смаки та установки читачок, можна планувати тематику та зовнішньо оформлювати випуск журналів. Зазвичай концепція жіночих глянцевих журналів передбачає подачу розважального наповнення та практичної інформації. 
1.2 Візуальне оформлення як основний чинник популярності жіночого видання
При підборі тематики для ЗМІ велику роль відіграє не тільки  необхідність інформування про актуальні події, але і орієнтація на основну аудиторію, врахування усіх необхідних складових успішного функціонування журнального видання. Вже з'ясували, що жіночі журнали – це специфічна ланка у загальній системі ЗМІ, відповідно і засоби оформлення, і сама робота над номерами потребує особливих підходів.
Відповідно до результатів багатьох досліджень, можна стверджувати, що зорове сприйняття є основним каналом отримання знань про світ. Так, через зір ми сприймаємо близько 90% інформації. Завдяки унаочненню є змога запам’ятовувати деталі, значно спростити сприйняття інформації. 
Так, сучасні дослідження жіночої преси крім основних факторів типологізації (аудиторна ознака, цільове призначення, вид, форма, регіон розповсюдження) включають в себе і такі: стилістичний, мовний, рекламний, жанровий, поліграфічний [19, с. 10]. При цьому не можливо оминути увагою необхідність подачі контенту у візуальній формі. Це стає своєрідним орієнтиром для читачів, допомагає впорядкувати та систематизувати матеріал.
У посібнику «Газетно-журнальні видання» подано структурований підхід щодо публікацій номерів. Так, розрізняють основні ознаки: 
· джерело інформації (редакційна журналістська та позаредакційна); 
· засіб відображення дійсності (вербальна та візуальна інформація- текст та ілюстрація); 
· метод відображення дійсності (публіцистичний, сатиричний, художній); 
·  призначення, функція (визначає місце і роль публікації) [5, с. 18]. 
При цьому візуалізація має ключову роль у функціонуванні журналів, адже необхідно, щоб усі елементи чітко доповнювали один одного і відповідали  тематиці номерів. Журналам необхідно задовольняти вимоги щодо візуальної привабливості. Адже вирішальну роль при виборі журнального видання відіграє саме візуальний образ, а не саме змістове наповнення. 
Подання інформації у візуальному вигляді у глянцевому виданні, на думку М. Маклюена, формує індивідуалістичні механізми сприйняття [36]. Ілюстрації впливають на індивідуальний характер сприйняття особистості матеріалів та часто залишаються у пам'яті.
У традиційному розумінні візуальний стиль – це сукупність постійних художніх, текстових, декоративних, кольорових елементів оформлення [34, с. 142].  
Варто вказати, що візуальний стиль – це продумана концепція, яка описує та характеризує журнальне видання і часто є незмінною протягом усього періоду виходу. Це сприяє швидкій ідентифікації журналу та запам'ятовуванню.
Теоретик В. Шевченко в монографії «Архітектоніка сучасного українського газетного видання» зазначає, що дієвість візуальної інформації у ЗМІ залежить від виду візуального матеріалу і способу його представлення, адже необхідно розуміти основи людського зорового сприйняття. Візуальні комунікації розрізняють три види зображального контенту: тоновий (фотографії), штриховий (малюнки без півтонів) та інфографіка. Кожен з цих видів зображального контенту виконує свої функції, вони не є взаємозамінними [35, с. 14]. 
Виходячи з вищесказаного, можна стверджувати, що інформація, яку готують для зорового сприйняття реципієнтом – це результат тісної взаємодії графічного дизайну, журналістики, видавничої справи. Візуальна концепція видання відображає стиль та форму подачі матеріалів.
Процес створення друкованої продукції пов'язаний з необхідністю впорядкувати всю інформацію, зробити її максимально наочною, зручною для сприйняття. Дизайнер-графік та редактор вирішують, яким чином повинна бути виражена ідея, сутність надрукованого на аркуші паперу «інформаційного послання», відображає його мовою наочних образів, грамотно вибирає вид і, якщо це потрібно, відповідну конструкцію видання. 
При цьому варто звернути увагу на низку дефініцій, які напряму пов'язані  з об'єктом (фірмовий стиль, дизайн тощо). 
Теоретик  Н. Попова подає таке визначення: «У загальному розумінні фірмовий стиль – це набір графічних, кольорових, словесних та аудіо елементів, які формують певний змістовний зв’язок між продуктами та компанією. При цьому дизайнер виступає як основний чи єдиний експерт зі створення фірмового стилю» [28, с. 45]. Це допомагає ідентифікувати бренд, вигідно вирізняти його серед конкурентів, викликати довіру серед широкого кола читачів.
При цьому у теоретичних джерелах та практичному журналістському досвіді   поняття «дизайн» ототожнюється із терміном «оформлення». Це привертає увагу до формування естетичних і функціональних властивостей предметного середовища, враховуючи газети та журнали. А також упроваджує у видавничу практику методи художнього конструювання та композиційно-графічного моделювання. 
 Можна зазначити, що елементи оформлення – набір складових, які об'єднуються заради цілісності журнальної сторінки та видання. Елементи дизайну – складові, які можна простежити в будь-якій візуальній композиції або окремій структурі твору.
При цьому до елементів дизайну найчастіше зараховують: крапку, лінію, форму (фігуру), рух, колір, візерунок, текстуру, простір, текст, шрифт [30]. Таким чином редактор чи дизайнер журналу створює елементи дизайну для впізнавання читачами.
За спостереженнями Я. Яненка, ЗМІ використовують три види зображальних елементів: 
· фотографічні (тонові);
· нефотографічні (штрихові);
· інфографіка [5, с. 29]. 
Першу групу становлять репортажні фото, портрети, фотонатюрморти, фотопейзажі, фоторепродукції і фотомонтажі. (портретні, виробничі, пейзажні), карикатури, шаржі, плакати, діаграми, карти, схеми, креслення, технічні малюнки тощо.
Під шрифтовими елементами зазвичай розуміють кегль шрифту, колір, накреслення, пробіли між словами. Інфографіку подають у вигляді діаграм, карт, таблиць. Основна мета: унаочнити текст, надати можливість проаналізувати матеріал. 
Структурованим та виваженим, за нашими спостереженнями, є підхід теоретика Р. Вербового щодо класифікації візуальних засобів. Всього можна виділити три основні групи: вербальні, візуально-образні та символьні.
До першої групи відносять літери та слова, які використовують в текстових матеріалах. До візуально-образних елементів належать ті, які забезпечують комунікаційний процес за допомогою зорових образів. Символьні елементи – це елементи, ідентифікація інформації, які проходять через певну систему символів та знаків [3, с. 49]. 
Влучним доповненням для кращого розуміння візуального оформлення є опис різних інших форм: мальовані зображення (карикатури, шаржі, комікси, графічні, технічні та художні зображення), графічні символи (піктограми, монограми, логотипи, емблеми, декоративні елементи, орнаменти, заставки, ініціали, кінцівки), фотографії (портрет, пейзаж, натюрморт, жанрові знімки, фрагментація), інфографіка (графіки, діаграми, таблиці, матриці, структурні схеми та блок-схеми, мережі-дерева, карти, плани, часові шкали, візуальні образи) та типографіка [34, 144-147]. 
Подібні думки також знаходимо описі графічних компонентів, слід розуміти шрифтову, кольорову, просторову, пунктуаційну (лапки, дужки, тире, дефіс) актуалізацію елемента, що створює нове слово чи новий зміст тексту. Суть графічної гри у виділенні тієї частини слова чи фрази, яка повинна сприйматися як найбільш активний чи пасивний компонент формулювання оригінального смислу. [23, с. 204]. Такі способи дійсно візуально приваблюють читачів, хоча на перший погляд є незначними.
Варто зауважити, що більша частина візуального оформлення конкретного журналу міститься на обкладинці (є місцем зосередження усіх елементів, композиції, шрифтів та кольорів), адже саме вона є основним носієм реклами. 
Отже, візуальні характеристики видань складають загальну систему, поліпшують сприйняття та мають миттєвий ефект.  Основною функцією дизайну макета сторінки є допомога в організації візуальних і текстурних елементів для збільшення та полегшення засвоєння, передачі та інтерпретації інформації.
Вдалий дизайн періодичного видання суттєво впливає на вибір споживачів. Дизайн журналу передбачає більш довершену форму. До візуальних складових оформлення зараховують: обкладинку й зовнішнє оформлення, логотип, шрифт, колір, графічні елементи.
1.3 Правила візуального оформлення жіночого журналу
Візуальне оформлення журнальних видань не тільки виконує естетичну функцію, але і слугує основою для полегшення розуміння інформації, приваблення потенційної та реальної аудиторії. 
Система візуальних засобів журнального видання має забезпечувати ефективність комунікаційного процесу, допомогти у сприйнятті інформації та створити естетичний, гармонійний інформаційний продукт.
Відповідно до вимог галузевого стандарту України закріплено загальні технічні вимоги до журнальної продукції, зокрема вказано, що формат часопису видавець має визначати залежно від змісту, призначення та оформлення, з урахуванням вимог ГОСТ.5773. Варто зазначити, що формат повинен бути постійним упродовж року. Так, використання видавництва журнальних видань часто використовують макети-шаблони, які зберігають індивідуальний стиль журналу, пришвидшують процес компонування і верстки видання.
Проте деякі видавці та редактори намагаються вигадати інші форми задля залучення якомога більшої кількості читачів. 
При плануванні, макетуванні випусків журналів варто враховувати особливості сприйняття візуальних складників.
Варто також доповнити перелік візуальних ефектів, які використовують у журналах для кращого сприйняття матеріалів: 
· розташування частин тексту відносно один одного; 
· тип і розмір шрифту;
· ілюстрації та їх оптимальне розташування; 
· єдиний стиль; 
· колірні сполучення; 
· співвідношення елементів по розташуванню, розміру, пропорції. 
Без врахування та використання таких елементів неможливо продумати графічну модель журнального видання. Вони допомагають значно систематизувати матеріал на сторінках видання, виділити складники, на які звертають увагу читачі. 
При цьому дизайн періодичного видання має бути легким для сприйняття, враховувати останні тенденції та нові технології.
Дослідник газетно-журнальних видань В.Шевченко [34-35] вказує на три типи видань: експресивний, інформативний та збалансований.
Експресивний тип передбачає розміщення великої кількості декоративних елементів (понад шість в межах однієї сторінки), шрифтів. Площа зображень займає більше 40%.
Інформативний тип передбачає розміщення текстів на 60-75% площі набору, заголовки займають 13-20%, зображального матеріалу лише 5-10% площі (одна-дві ілюстрації на сторінці). 
У збалансованому типі основні елементи доповнюють один одного; текстовий шрифт – один; площа заголовків, зображень має середні показники (7-13% площі набору); текстових матеріалів – до п’яти на сторінці. Глянцеві журнали для жінок передбачають використання широкого арсеналу візуальних складових, тому більшість буде мати експресивний тип верстки.
Саме оформлення глянцевого журналу висловлює собою стратегію спокуси – спокуси читачів красивою гламурної реальністю, візуалізованою в журналі мрією, «соковитими», такими, що ваблять, ілюстраціями, приємним на дотик, гладеньким глянсовим папером, запашними ароматами, застосованими для реклами брендової парфумерії [30]. 
Наприклад, за твердженням В. Бутенко, композиція обкладинки має бути логічною, і текст, і візуальне оформлення мають бути організованими. Обкладинка має чітко висловлювати чергову тему номеру журналу, проте в основних елементах оформлення залишатися незмінною, оскільки саме вона відображає бренд видання [1, с. 228]. Сучасні фахівці вказують [16], що обкладинка журналу має рекламувати його зміст. Основна мета – виділити видання з інших періодичних видань. Зазвичай на обкладинці розташовують великий логотип, спеціальний візуальний ряд, продуманий дизайнерами для поточного номера, а також анонси, що містять вказівки на теми матеріалів. 
Як вже з'ясували раніше, логотип є основним елементом фірмового стилю. Зазвичай, сприяє ідентифікації видання та повідомляє додаткову інформацію про тематику, історичну спадкоємність, читацьке призначення, зв’язок з іншими виданнями чи організаціями. Він збільшує ефективність пошуку конкретного видання [35, с. 190].
Основний шрифт складає більшу частину тексту, тому він має бути простим і чітким, не обов’язково унікальним, при цьому постійним у всьому виданні. При цьому обов'язково має ефективно організувати читабельність на усій шпальті. 
Варто також враховувати правила розміщення матеріалів у журнальному виданні. За твердженнями практиків, текст в журналі краще розташовувати горизонтально. Адже читачі здебільшого віддають перевагу коротким матеріалам, горизонтальне розташування виглядає для нього привабливішим.  
 Американський фахівець Маргарет Картер [13, с. 2] зазначає на наступних необхідних пунктах:
– Оптимальна ширина для колонок основного тексту має бути близько п’яти сантиметрів. Все, що набрано вужче цього, важко читати. 
– Найширшу колонку слід робити приблизно в 12 см. Ширші колонки важко читати і процес сприйняття буде значно уповільнений. 
– Не вставляти лінійки, які розділяють колонки, за винятком тих моментів, коли вони дійсно потрібні для поділу матеріалів на сторінці.
Читач звертає увагу спочатку на праву сторінку. Відтак очі блукають наліво і залишаються там. Отже, погляд рухається змійовиком від верхнього лівого кута праворуч донизу. Тільки опісля погляд переходить на праву сторінку [20, c. 323]. Тому важливі тексти чи ілюстративні матеріали краще розташовувати справа аби відразу звернути увагу.
Варто доповнити поради наступними позиціями [35, с. 190-191]: 
1. Має бути рух від більших до дрібніших елементів, від темних до світлих, від кольорових до монохромних, від незвичайних форм до звичайних.
3. Спрямування погляду читача за допомогою суцільних чи пунктирних ліній, які створюють ніби шлях для погляду і полегшують його роботу. З цією самою метою застосовується перспектива, просторове зображення.
4. Повторювання форм і розмірів, що створює уявний шлях погляду, коли око рухається від одного блока до іншого. Послідовність є оптичним ритмом, вона може розвиватися й іншими шляхами, включаючи імпульси та паузи. 
Вибраний шрифт, кегль та колір також мають гармонійно поєднуватися на сторінці з іншими візуальними елементами. 
Варто зазначити, що колір – це мова візуального спілкування, відповідно за його допомогою можна привернути увагу і розповісти про ідею  роботи. Вплив кольору – подразнюючий або розслабляючий, стимулюючий участь або відчуження – повністю залежить від дизайнера [17, с. 150].  
Як зазначає В. Шевченко, «колір по-різному сприймається неоднаковими групами людей, що й відображено у журнальних виданнях. У жіночих журналах комунікативна, символічна і виразна функції кольору не є важливими, адже основний засіб акцентування – зображення. У чоловічих журналах колір також не є основним засобом акцентування, оскільки чоловіки головно читають такі журнали для відпочинку, розслаблення» [34, с. 140]. Колір виступає своєрідним засобом підтримання зв'язку, адже викликає певні емоції, передає та налаштовує на відповідний настрій, акцентує увагу на важливих темах, часто асоціюється з певними темами. При цьому особливу увагу також варто звернути на білий простір (частина журнальної сторінки, яка не зайнята ілюстраціями чи текстом). 
Білий простір змушує реципієнта створювати в підсвідомості невидимі лінії, які спрямовують увагу в потрібному напрямі. Білий простір також є частиною всіх пробільних елементів, які присутні на журнальній сторінці. Існує багато їх типів: міжлітерні, міжслівні, міжрядкові, міжколонні, навколо заголовків, резюме, колонтитулів, зображальних елементів і підписів, поля [4, с. 117]. 
У жіночій пресі жоден випуск не обходиться без фотографій. За твердженням журналістикознавця В. Іванова, публікаціям частіше за все надають форми  прямокутника, витягнутого вертикально чи горизонтально. Це допомагає спростити верстку номера. Привабливо також виглядає на полосі вузький, сильно витягнутий вертикально фотознімок [8, с. 50]. При цьому ілюстрація чи фото повинні дивитися на смугу або на конкретний матеріал.  
До речі, за твердженням Н. Клименко у жіночих глянцевих журналах допускається надмірна ілюстративність. Це пояснюється тим, що «надмірна ілюстративність матеріалів рубрик, масових жіночих журналів взагалі пояснюється тим, що скоріш за все такі журнали переглядають. Світ сучасної жінки – це особливий візуальний простір, у якому все тяжіє до наочності. А в глянцевих журналах наочність є головною рисою, тому що ця друкована продукція призначена для відпочинку. Такі журнали практично не розраховані на читання, вони захоплюють людину не своєю інформативною змістовністю, а яскравим образом, що символізує успіх, щастя, багатство» [15, с. 66]. 
Кожне з видань постійно працює над покращенням зовнішнього оформлення, ретельно відслідковує змістові характеристики матеріалів. Саме це складові є основою для формування рейтингу видання, загального ставлення читачів. Варто також зазначити, що кожен номер має відповідати загальній концепції видання, закріплювати  імідж. 
Отже, кожен елемент візуального оформлення видання є важливим та виконує низку функції. Аудиторія сприймає журнал як єдине ціле і всі складові відразу поєднує в одне ціле. Тому усі засоби ніколи не існують окремо — мають організовуватись в певні ефективні системи. Правильний підхід до візуального оформлення друкованого видання передбачає привернення уваги до видання, виокремлення серед конкурентів, спрощує сприйняття інформації, впливає на лояльність аудиторії.
РОЗДІЛ 2
ВІЗУАЛЬНЕ ОФОРМЛЕННЯ ЖІНОЧИХ ЖУРНАЛІВ: ПРАКТИЧНИЙ АСПЕКТ
2.1 Візуальний стиль журналів «Marie Claire», «ELLE», «VogueUA»
Асортимент жіночих видань в Україні вміщує різні періодичні видання, які орієнтуються на різні вподобання та вік. 
За твердженням Г. Шаповалової, проблематика жіночих видань (їх змістова, тематична структура) формується навколо таких основних тем: краса, мода, здоров’я, психологія, гроші, кар’єра, хобі, зірки, гороскопи [33, с. 98].  Глянцеві журнали у всій системі ЗМІ та ЗМК користуються попитом, тому важливо враховувати усі особливості створення (зокрема і візуальні складники). 
Для досягнення практичних результатів дослідження було обрано приклади транснаціональних брендів, які видаються в Україні: «Marie Claire», «ELLE», «VogueUA».
Варто зазначити, що обрані видання відносяться до однакових типів преси. Зокрема, це рекламно-інформаційні журнали. Вдалим, на нашу думку, є опис дослідниці Т. Єжижанської, яка зазначає, що такі журнали повністю уникають серйозних тем, вони аполітичні і створюють ілюзію вічного позитиву. Завдяки такій ознаці, у читача створюється ілюзія про наявність власного «гламурного» способу життя [9, с. 27]. Тобто основна  функція таких видань — розповідати про потенційно цікаві теми для жінок у легкій, доступні формі, надавати можливі рекомендації. Безперечно, велику роль відіграє візуалізація змісту (відповідність підібраного зображального засобу, вдале компонування по заданій темі).
Також не можна оминути увагою той факт, що «Marie Claire», «ELLE», «VogueUA» є прикладами «елітарного» ЗМІ. За словами Т. Орлик «така періодика орієнтується на жінок з визначеним стилем життя, який відповідає їх матеріальному достатку і потребам». Основні ознаки таких журналів — великий обсяг, якість поліграфічного оформлення, насиченість ілюстрацій, значний відсоток реклами, Головна їх функція — розваги, рекреація [25, c. 36]. Не можна оминути увагою той факт, що початок повномаштабного вторгнення рф в Україну вплинув і на тематичний діапазон і на засоби оформлення видання. Тому прогнозовано, що у журналах будуть поширюватися ідеї морально-етичної та психологічної підтримки жінок.
 Глянцеві журнали подані форматом А5. 
«Marie Claire» — міжнародний журнал для жінок, який належить до Marie Claire Group. Періодичність виходу: 1 раз на місяць. Гасло журналу: «Щотижневик для жінок, якого ще не було». Формула видання була така: журнал прийнятний для всіх гаманців. Видається в 33 країнах світу на 24 мовах [26]. Видання виходить в Україні з 2008 року. Керівницею бренду Marie Claire Ukraine є Катерина Лагутіна. 
Варто зазначити, що до 2021 року видання виходило російською мовою. Проте редакція прийняла рішення про повний перехід матеріалів на українську. Усі зображальні засоби, тексти створені командою видання. 
Певні виклики команда видання долала і з початком повномаштабного вторгнення. Так, журналісти зазначають, що періодичні видання борються за друковані версії. Тому редактори постали перед вибором. Зокрема і  команда Marie Claire Ukraine тимчасово призупинили вихід друкованої версії. Лише восени 2022 року змогли відновити роботу над випусками видань. 
Тематичний репертуар змінився – так, в матеріалах розповідається як змінились права жінок під час війни, демонструють успішні історії жінок, у розділі «Краса» описують випадки реабілітації після поранень. 
Крім того і візуальні складники номерів так само зазнали трансформацій. Є серія експертних інтерв'ю із українськими дизайнерами про зміну діяльності.
У виданні представлені усі основні елементи оформлення титульної сторінки. 
Так, обкладинка журналу виконана у мінімалістичному стилі. Назва журналу оформлена жовтим або золотистим кольором, розміщуються у верхній частині сторінки на всю ширину шпальти. Накреслена чітким, зрозумілим шрифтом. Проте у більшості номерів назва перекриває фото головної героїні.  Зверху над назвою прописано малим кеглем шрифту білого кольору «Мері клер – українське видання», що свідчить про врахування елементів фірмового стилю [27]. 
Окрім цього міститься інформація з анонсом (білий або золотий кольори). Загалом це приємно виглядає та спрощує сприйняття читача.  
Якщо раніше, на яскраво оформлену обкладинку всіх без винятку глянцевих журналів виносили анонси найцікавіших матеріалів номера, що вважалось  тактичним комунікативним ходом, який покликаний привернути увагу потенційного реципієнта, викликати у нього бажання купити часопис [33, 98]. То при аналізі  сучасних номерів бачимо протилежну тенденцію. 
На обкладинці журналу читачі можуть побачити жінок, зазвичай у простих сукнях з мінімальним макіяжем. Це показує натуральність, простоту та орієнтир на масову жіночу аудиторію. У правому нижньому куті розміщено штрих-код (Додаток А).
Жіночий журнал «Marie Claire Ukraine» має постійні рубрики: «Стиль», «Краса», «Інтерв’ю», «Зв'язок поколінь», “Культурні тригери”. У деяких номерах простежили варіацію. Усі матеріали знаходяться на відповідних сторінках. 
Часто основну інформацію виділяють жирним накресленням або курсивом. На сторінках журналу назви заголовків, рубрик накреслено чорним або червоним кольором на білій підкладці. Таке поєднання дає змогу візуально відмежувати матеріали різних тем і виглядає вишукано, адже більшість матеріалів доповнюється фото. Часто фотографії слугують рекламним матеріалом у випусках.
На кожній сторінці розміщено фотографії (зазвичай доповнює та унаочнює текст, також присутні фото рекламного характеру). 
За нашими спостереженнями, при розміщені складових сторінки використовується вільна компоновка смуг, адже вільна верстка не притаманна для журналів. Так, часто фото розташовуються окремо від матеріалів і займають достатньо велику площу. Разом із цим помітили використання на одній сторінці і стандартні, і нестандартні формати. Це свідчить про креативність. 
Також у матеріалах видання помітне часте використанні врізки. Такий компонент допомагає привернути увагу читачів, акцентує увагу на основній ідеї. У журналі «Marie Claire Ukraine» цей елемент виділений іншим кольором шрифту. . 
«ELLE» – це модний міжнародний глянець, де розміщують  інформацію про моду, красу, здоров’я та розваги. 
Видання випускають в 29 версіях більш ніж в 60-ти країнах світу. В Україні у звязку із повномаштабним вторгненням частота виходів скоротилася. Тепер журнал виходить щоквартально. Шеф-редактор української версії глянцю – К. Попова.
За офіційними даними, аудиторія «ELLE» – це майже 5 мільйонів читачів. 
Аудиторія: дівчата і жінки від 18 до 50 років.
Рубрик видання: «Мода», «Всесвіт», «Краса», «Персона», «ELLE обговорює».
Оформлення обкладинки глянцю відрізняється від попередньо аналізованого, адже героями обкладинок є відомі люди (наприклад, у весняному номері – співачка Т. Кароль, у зимовому – Президент України В. Зеленський та Перша леді – О. Зеленська) (Додаток Б). При цьому бачимо різні підходи до створення макетів, адже у зимовому номері використовують техніку колажу.
Фірмового кольору не простежили в оформленні обкладинки, шрифти однакові.
Відразу бачимо використання незвичного підходу до оформлення, адже в останньому випуску літера назви пропущена, а інша знаходиться на іншому рівні. Вздовж першої літери спостерігаємо інший шрифт напису «Україна».
На обкладинках мінімум тексту (зазвичай це одне слово чи речення надруковані білим шрифтом). 
В якості ілюстрацій у номерах найчастіше подають саме фотографії. Проте, розміщення багатьох на сторінках не завжди є виправданим. Варто зазначити, що в кожному номері простежується використання фотоколажів, також помітний великий відсоток рекламних фото (здебільшого займає площу усієї шпальти). Також помітили тенденцію, коли світлини розташовують поруч на одній ліній, без будь-якого обрамлення. 
Більш оптимальне рішення, на нашу думку, – розташовування у декілька рядів, візуально «розбити» частини текстового матеріалу.
При оформленні матеріалів випусків використовують сірий та чорний кольори. Вважаємо, що таке поєднання не дуже виправдане, адже використовують білий простір. До речі, у журналі активно використовують лінії як елемент візуального оформлення. Вони є вузькими і слугують для розмежування частин матеріалів.
 Для більш детального опрацювання щодо особливостей візуального оформлення видань для жінок також обрали глянець «Vogue Ukraine». Це українське видання американського  щомісячного журналу. Основний напрям – мода та стиль.
За твердженням редакційного колективу всесвітнього видання, значний вплив на сучасний зовнішній вигляд журналу мав турецький арт-директор д-р Мехмед Фехмі Ага. Саме завдяки підходам здійснили справжню естетичну революцію серед глянців. Основний акцент змістили на чистоту форм і конструктивізм, з обкладинок рамки, почали застосовувати шрифти без зарубок, верстку, коли зображення ідеально взаємодіють з текстом [30]. 
Вперше «Vogue Україна» у продажі з'явився у 2013 році. Номер був присвячений Україні та її успіхам у світі моди. На обкладинці розмістити фото топ-моделі. Варто також зазначити, що разом із друкованою версією запустили онлайн-ресурс vogue.ua, який і до цього часу успішно функціонує.
З початком повномаштабного вторгнення, друковану версію журналу не видавали. Тільки у квітні 2023 року до проєкту повернули глянцевий журнал. 
Наразі редакція планує випускати по чотири номери на рік. 
Вже зазначали, що журнали мають на меті розважити, зацікавити, «зачепити» реальну та потенційну аудиторію. Серед видавців точились дискусії щодо функціонування видань для жінок в умовах війни. Усі звикли, що жіночий журнал – це розважальне видання. Це журнал розваги та відпочинку: щоб дівчина чи жінка прийшла додому, розкрила журнал та відпочила». Для серйозних новин є інформаційні та політичні ЗМІ.
Проте, за нашими спостереженнями саме творча група «Vogue Україна» змогла успішно адаптувати контент відновідно до реалій українців та розкрити актуальні теми на сторінках глянцю. Так,  за словами Ю. Костецької (яка є видавцем) у номері розміщено історії понад 50 героїв. Всі інтерв’ю та зйомки – ексклюзивні». Матеріали про військових, волонтерів, активістів супроводжуються фотографіями, що надає повноцінно зрозуміти весь зміст публікації. Варто також вказати, що редактори вказують на важливість візуалізації, адже створили фотопроєкт. У рамках такої ініціативи демонструють кадри війни.
Символічний перший випуск позначили назвою «Edition 1» (Додаток В). На обкладинці не має звичного образу жінки. Натомість розміщено фото «Український краєвид-2023» митця В. Врублевської. Це сміливе рішення, адже редакція вирішила відійти від традицій оформлення видань для жінок. Так як випуск присвячений боротьбі України, то і кольористика пов’язана із відтінками прапору. 
Назва «VOGUE» розташовується у верхній частині макета та містить найменування «Ukraine» – усередині букви «O» заголовка. Обкладинка виконана у стилі мінімалізм, адже не містить навіть анонсів матеріалів номера. Розміщено напис по центру шрифтом білого кольору «Шлях нескорених».
Різноманітність в стилі шрифтів спостерігається в самому номері (підзаголовки, анонси, журналістські матеріали). Плашки на обкладинці здебільшого не розміщують. 
Концепція номерів передбачає простоту в оформленні.  Основний матеріал набирається 9 кеглем, але присутні і інші розміри, що створює динаміку шпальти. Але варто бути обережним, адже постійна зміна розміру шрифту перенавантажуе зір читача. 
На сторінках жіночих глянців бачимо поєднання двох видів інформації: і вербальна, і  візуальна. Безперечно, у більшості випадків в періодичних виданнях використовують ілюстрації, фото для доцільного донесення інформації, відповідного приваблення аудиторії. 
Отже, спостерігаємо, що жіночі видання використовують різні підходи до візуального оформлення номерів. Найголовнішими є фотографії, колір та шрифт оформлення. Кожне видання намагається додати візуальні складові для приваблення аудиторії. Так, журнал «Marie Claire» намагається більше акцент робити по кольорам, у виданні «ELLE» основним акцентом є фотозображення. Творча команда «VOGUE» взагалі переформатувала свою діяльність відповідно до реалій. Тому бачимо мінімалізм в оформленні та патріотичну складову.
2.2 Роль візуальних складових у сприйнятті журналу жіночою аудиторію: результати опитування
Редакційні колективи видань мають орієнтуватись на читачів, задовольняти їх потреби, звички читання, враховувати рівні сприймання тексту. Це стосується як контенту, так і візуального оформлення, загального образу. Так, усі елементи дизайну видання для жінок мають зацікавлювати, заохочувати до прочитання, наближати інтереси редакції та аудиторії. 
Відповідно до досліджень соціологів,  аудиторія є не просто споживачем, а сукупністю індивідів – читачів, глядачів, слухачів певного засобу масової інформації [31, с. 77]. Чим більше медіа враховує запити, тим більша читацька аудиторія. Це двосторонній процес, адже кількість споживачів інформації показує рівень популярності та маштаби впливу ЗМІ. При цьому варто враховувати, що одне видання не може задовольнити одночасно усіх читачів, тому зазвичай обирають найважливіші ідеї, які транслюють на сторінках журналу. 
Періодичні видання, які адресуються жіночій аудиторії, орієнтуються та враховують усі умови життя жінок, потенційні цікаві образи, стежать за відгуками та реальною картиною реальності.
Для зʼясування сприйняття візуального оформлення жіночих журналів в рамках дослідження було проведено збір інформації методом опитування (анкетування). Це дозволило за короткий період часу опитати респондентів,  перевести результати анкетування у певні числові показники. При цьому форма та питання були нескладними для користувачів. Обраний метод передбачає участь саме зацікавлених, соціально-активних осіб. Недоліки методу – певною мірою суб’єктивність оцінок. В основі опитування аудиторії використали закриті питання. 
Форма проведення: дистанційна (опитування за допомогою гугл-форми). Посилання на опитування було поширене у соціальних мережах.
Респонденти: жінки (потенційна аудиторія жіночих журналів)
Кількість: 25 осіб.
Вік: 18-40 років.  
Перше питання загального характеру  щодо віку респондентів. Надало змогу охопити широкий діапазон та продемонструвало різноманітність вибірки.
Друге питання дало змогу зорієнтуватися щодо кількості прихильників преси для жінок. Разом із цим, постала можливість відфільтрувати відповіді тих, хто не знайомий з поняттям «спеціалізована гендерно-маркована преса».  
Так, було отримано такі дані: 76% (19 осіб) зазначили, що читають глянцеві журнали. Інші відповіли, що не є прихильниками глянцю (рис. 2.2.1).
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2.2.1 Результати відповідей на питання: «Чи читаєте жіночі журнали?»
Також важливим для нашого дослідження було дізнатися який саме формат жіночого глянцю використовує аудиторія. 34% опитуваних зазначили, що іноді купують жіночі глянці. Інша частина  66% дізнаються інформацію з офіційних інтернет-сайтів журналів та відповідних акаунтів у соціальних мережах. Такі показники ґрунтуються на основній перевазі електронних версій  доступність.
Мережеве видання можна прочитати у будь-якому місці (за умови доступу до інтернету). При цьому контент часто подається у спрощеній формі, за залученням інтерактивних технологій, що також приваблює користувачів. Мультимедійний простір важливий для глянцевих журналів. До речі, фірмовий стиль має містити однакові елементи у будь-якій версії. Окрім того, молодь часто здебільшого отримує інформацію у соціальних мережах, тому редакції залучають усі можливі способи налагодження та підтримку зв'язку.
Цікавим для нашого дослідження стало питання щодо вибору журналу. 
У google-формі розмістили приклади обкладинок усіх трьох аналізованих нами видань та запитали “Який журнал ви б обрали для придбання?”. У результаті отримали такі дані: 57% обрали видання «Vogue Ukraine», 26%  «Marie Claire» та 17%  «ELLE». На нашу думку, це пояснюється патріотичним підтекстом, який чітко транслюється у журналі  «Vogue Ukraine», адже тема актуальна та важлива для суспільства (спрацьовує вплив на емоції, викликає симпатію). Варто зазначити, що реципієнти орієнтувались саме на ілюстративний матеріал. Описували вище, що обкладинки містять мінімум інформації про матеріали випуску, основним є зображення.
Для підтвердження чи спростування таких тез варто звернутися до наступного запитання. Так, жінкам запропонували зазначити основні категорії, на які звертають увагу при виборі видання. 
Візуальне оформлення видання (поліграфічне оформлення й дизайн) зайняло першу позицію за результатами  63% відповідей, тематика номерів зайняла друге місце  21% відповідей, популярність видання (бренд) впливає на вибір 11% читачів, на сам формат номерів звертають увагу лише 5% (рис. 2.2.2).
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Рис. 2.2.2 Критерії вибору видання для жінок
Такі дані свідчать про важливість візуального оформлення видань, адже у першу чергу потенційна та реальна аудиторія орієнтується на дизайн видання. Відповіді респонденток демонструють власникам видань та редакціям необхідність акцентування уваги на зображальних елементах (кольорова гама, шрифти, основна ілюстрація). 
Вибір категорії “тематика” свідчить про врахування цінностей, які заклали в концепцію журналу. Чим більше ролей жінки на сторінках описано, тим більше матеріалів “знайдуть” свого читача. Якісне змістове наповнення має відповідати загальній концепції. 
Вибір за відповідним брендом свідчить про асоціації, які викликають елементи стилю журналу. Більше базується на підсвідомих, емоційних мотивах, демонструє престижність.
Для конкретизації візуальних складників запропонували наступні категорії: «обкладинка», «шрифти», «вдала кольорова гама», «вдалі графічні елементи». Так, більшість (70% респондентів) акцентують увагу на обкладинці, дизайнерське кольорове рішення приваблює меншу частину аудиторії (18%). Шрифти та графічні елементи не дуже впливають на вибір читачів (проте становлять вплив на загальну композицію) (рис. 2.2.3).
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Рис. 2.2.3.  Візуальні елементи, які привертають увагу читачів
Результати анкетування свідчать, що жіночі друковані видання мають свою аудиторію. Також на вибір аудиторії значно впливає візуальне оформлення (у першу чергу обкладинка) та популярність видання (бренд).
ВИСНОВКИ
Періодична преса, зокрема журнали для жінок займають вагоме місце у всій системі ЗМІ та ЗМК. Це зумовлено рядом чинників: чітка орієнтація на аудиторію, різноплановість тематики (від інформування до розваг), ·широкий вибір рішень щодо поєднання вербальних й візуальних компонентів. 
Популярність жіночих журналів зумовлена показом актуальних тем у матеріалах (стиль, краса, здоров'я, життя зірок тощо), стиль викладу думок авторів, дизайнерським оформленням (якість друку, вибір шрифтів, складне поєднання кольорів. Саме візуальні складники часто займають більше половини номера журналу. 
Необхідно, щоб усі елементи обов'язково доповнювали один одного і відповідали загальній тематиці. Часто головну роль при виборі журнального видання відіграє саме візуальний образ, який часто має ознаки довершеного фірмового стилю.
Набір елементів оформлення об'єднують заради відповідного сприйняття журнальної сторінки та всього видання. Елементи дизайну – це окремі складові, які простежуються у межах одного матеріалу. На основі опрацьованих класифікацій, варто звернути увагу на формат видання, фірмові елементи кожного номера, шрифтове оформлення, ілюстрації, заголовки публікацій, кольори журналу. Враховувати при макетуванні необхідно навіть такі графічні елементи як крапку, лінію, форму (фігуру), візерунок, текстуру, плашки, лінії, врізки, виноски, тощо. Це допомагає систематизувати матеріал, акцентувати увагу на важливих складових.
Варто також зазначити, що більшість ідей щодо візуального відображення концепції номерів втілено на обкладинці. 
При цьому не варто забувати, що система візуальних засобів журнального видання має забезпечувати ефективний комунікаційний процес, тому творчим групам журнальних жіночих видань необхідно дотримуватися певних рекомендацій. Важливим є місце текстів, розмір і тип шрифтів, оптимальне розташування ілюстративного матеріалу, дотримання єдиного стилю та кольористики. Глянцеві журнали для жінок передбачають використання широкого арсеналу візуальних складових, тому більша площа номерів буде містити велику кількість декоративних елементів. Так, основний шрифт має бути простим і читабельним При цьому самі матеріали краще розташовувати горизонтально.
Основні тексти чи ілюстрації до матеріалів краще розташовувати на правій сторінці, куди в першу чергу скеровується погляд читачів. Вибраний шрифт, кегль та колір також мають гармонійно поєднуватися на сторінці з іншими візуальними елементами. Фотографії краще розташовувати у формі прямокутників для оптимального сприйняття жіночою аудиторією.
Білий простір також важливий при структуруванні графічних елементів на  сторінці глянцю. 
На обкладинці традиційно розміщують логотип та назву, анонси, які вказують на теми номеру та фотозображення (найчастіше жіночий образ).
Для перевірки теоретичних тверджень щодо візуального оформлення видань для жінок обрали транснаціональні бренди, які видаються в Україні — журнали  «Marie Claire», «ELLE», «VogueUA». Більшість видань з початком повномасштабного вторгнення призупинили вихід саме у друкованому варіанті. Проте саме ці видання наразі функціонують і у електронній, і друкованій версії (скоротилось число випусків на рік).
За нашими спостереженнями, змін зазнав саме контент журналів (у матеріалах описують історії успіху волонтерів, дають практичні поради щодо подолання наслідків стресу і т.п.). Зовнішнє оформлення також адаптували. Так, в оформленні більшості обкладинок використано мінімалізм  є назва, основне зображення та слоган. Анонси подають білим шрифтом, що свідчить про велику роль саме візуалізації. Назви журналів розміщують у верхній частині сторінки на всю ширину шпальти. 
Наприклад, на обкладинці журналу «Marie Claire Ukraine» розміщено фото  жінок, зазвичай у простих сукнях з мінімальним макіяжем. У виданні «ELLE» навпаки  зображують відомих людей (Президент України В. Зеленський та Перша леді  О. Зеленська  у зимовому номері, Тіна Кароль  у весняному номері).  На обкладинці «VogueUA» не простежили звичний образ жінки  розміщено фотороботу «Український краєвид-2023». 
Основну інформацію в аналізованих виданнях виділяють жирним шрифтом або курсивом. На кожній сторінці розміщено фотографії (зазвичай доповнює та унаочнює текст, також присутні фото рекламного характеру). 
Щоб з'ясувати роль візуального оформлення у друкованих виданнях для жінок, провели опитування реальної жіночої аудиторії (у соціальних мережах за допомогою гугл-форми). Більша частина аудиторії читає глянцеві журнали. Як і прогнозували, візуальне оформлення видання займає перше місце при виборі (63% осіб), тематика номерів зайняла друге місце  21% відповідей. При цьому більшість респондентів звертає увагу в першу чергу на обкладинку.
СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ
1. Бутенко В. П. Візуальний стиль журналу як важлива складова ідентифікації видання. Культура і сучасність. 2018. № 1. С. 227-231.
2. Вей У. Організаційно-економічні аспекти діяльності редакції друкованого засобу масової інформації. URL: http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article&article=2020 (дата звернення: 12.05.2023).
3. Вербовий Р. М. Дослідження елементів композиційно-графічного комплексу сучасного українського молодіжного журналу. Наукові записки Української академії друкарства. 2012. № 1. С. 47-56.
4. Ворона А. Г.  Елементи створення візуального складника журнальних видань.  Current issues of mass communication. 2013. Issue 14. С. 99-102
5. Газетно-журнальне видання : конспект лекцій / укл. : Я. В. Яненко. Суми : Сумський державний університет, 2013. 88 с.
6. Дем'яненко І. С. Дослідження змісту характеристик розважального журналу "Viva!" за допомогою кількісно-якісного формалізованого методу контент-аналізу. Наукові записки Інституту журналістики. 2013. Т. 50. С. 263-266.
7. Дяченко І. М. Типологічна парадигма ґендерно маркованих журналівв Україні кінця ХХ – початку ХХІ ст. : автореф. дис. … канд. соц. ком.: 27.00.04. Запоріжжя, 2012. С. 20.
8. Іванов В. Техніка оформлення газети : курс лекцій. Київ : Т-во "Знання", КОО, 2000. 222 с
9. Єжижанська Т. Візуальна комунікація. Філологічні науки. Літературознавство, 2012. С. 28–32.
10. Здоровега В. Теорія і методика журналістської творчості. 2-ге вид., перероб. і допов. Львів : ПАІС, 2004. 268 с.
11. ЗУ «Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні». URL:https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2782-12 (дата звернення: 09.04.2023).
12. ЗУ «Про інформацію». URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2657-12#Text (дата звернення: 09.04.2023).
13. Картер М. Сучасний дизайн газет. Київ : Національний інститут преси, 1998. 18 с.
14. Клименко Н. О. Вербальні й візуальні (ілюстративні) жіночі образи в гендерно маркованих глянцевих виданнях. Держава та регіони. Сер.: Соціальні комунікації. 2010. № 1. С. 168–173.
15. Клименко Н. О. Специфіка рубрикації та своєрідність подання матеріалу в жіночих глянцевих журналах. Держава та регіони. Сер.: Соціальні комунікації. 2012. № 1. С. 65–72.
16. Крупка Я. С. Верстання журналів і газет. URL:https://jilyplalura3emu.ucoz.net/index/zagolovki/0-5 (дата звернення: 18.03.2022). 
17. Людвик І. В. Теоретико-методологічні підходи до класифікації засобів масової інформації України. Бюлетень Міністерства юстиції України.  2008. № 11/12. С. 150-154.
18. Мар’їна Л. Концепти масової культури в глянцевих журналах «MEN’S HELTH» і «СОSMOPOLITAN». Вісник Львівського університету. Серія: Журналістика. 2012. Вип. 33. С. 188–192.
19. Маслова Ю. П. Гендерний дискурс сучасних друкованих україномовних ЗМІ: автореф. дис. ... канд. філол. наук : 10.02.01 / Ю. П. Маслова ; ВНУ ім. Л. Українки. Луцьк, 2011. 20 с
20. Михайлин І.Л. Основи журналістики. 5-те вид., перероб. та допов. Київ : Центр учб. літ., 2011. 494 с.
21. Мудра І. М.  Еволюція українських жіночих журналів. Молодий вчений.  2018. № 6(1). С. 45-49. 
22. Носенко М. М.  Лінгвокогнітивний аспект реалізації мовної гри у німецькому словотворі (на прикладі рекламних текстів). Мова і культура.  2013. Вип. 16, т. 3. С. 289-294.
23. Олійник Г. Жіноча преса в Україні: минуле і сучасність. Незалежний культурологічний часопис. 2003. № 27. С. 97-109.
24. Орлик О. Сучасні українські періодичні та продовжувані видання для жінок: типологічно-тематична характеристика. Вісник Книжкової палати. 2014. № 10. С. 34-37
25. Офіційний сайт «Marie Claire». URL: https://marieclaire.ua/uk/ (дата звернення: 01.06.2023).
26. Офіційний сайт «ELLE». URL: https://elle.ua/ (дата звернення: 01.05.2023).
27. Офіційний сайт «Vogue UA».  URL:https://vogue.ua/ (дата звернення: 01.05.2023).
28. Попова Н. В. Маркетингові комунікації : підручник / Н. В. Попова, А. В. Катаєв, Л. В. Базалієва, О. І. Кононов, Т. А. Муха ; під загальною редакцією Н. В. Попової. Харків : Факт, 2020. 315 с.
29. Практикум із соціології: навчальний посібник / за ред. В. М. Пічі. Львів: Магнолія плюс, 2006. 359 с. 
30. Рябінова І.М. Феномен глянсового журналу в контексті масової культури. URL:http://www.sci-notes.mgu.od.ua/archive/v32/58.pdf (дата звернення: 10.04.2023).
31. Сушкова О. Періодичні видання для жінок в Україні: динаміка розвитку та концептуальні особливості. Суми : СуДум, 2009. 145 с.
32. Шаповалова Г. Комунікативна стратегія сучасних українських журналів для жінок. Науковий вісник Ужгородського університету : Серія: Філологія. Ужгород : Видавництво УжНУ «Говерла», 2009. Вип. 20. С. 97–101.
33. Шевченко В. Е. Роль візуального стилю журналу для ідентифікації видання. Наукові записки Української академії друкарства. Серія : Соціальні комунікації. 2015. №2. С. 139-147.
34. Шевченко В. Е. Форми візуалізації в сучасному журналі : монографія. Київ : Видавець Паливода А. В., 2013. 340 с.
35. Eva Krejčová. Produktive Wortbildungsmittel in den Schlagzeilen der heutigen Presse. Brno : Masarykova univerzita, 2007. 88 s. 
36. McLuhan M., The Gutenberg Galaxy: The Making of Typographic Man. Toronto : University of Toronto Press, 1992. 293 s.
ДОДАТОК А
Marie Claire UA №3 (137) осінь 2022 
[image: image4.emf]Обкладинка

Кольорове рішення

Шрифти

Графічні елементи


ДОДАТОК Б
«ELLE UA» Грудень 2022
[image: image5.emf]Візуальне оформлення видання

Тематика

Бренд (впізнаваність)

Формат номерів

0

20

40

60


ДОДАТОК В 
«Vogue» Edition 1  
[image: image6.emf]Так, читаю жіночі 

журнали

Ні, не читаю жіночі 

журнали


Декларація 
академічної доброчесності 
здобувача освітнього ступеня бакалавр 
ЗНУ 
Я, Лола Софія Вікторівна, студентка 4 курсу, форми навчання: денна; спеціальність: 6.0619 «Редакторсько- видавнича діяльність та медіамоделювання»  («Журналістика»); адреса електронної пошти: lola69089@gmail.com - підтверджую, що написана мною кваліфікаційна робота бакалавра на тему «Засоби візуального оформлення жіночих журнальних видань» відповідає вимогам академічної доброчесності та не містить порушень, що визначені у ст. 42 Закону України «Про освіту», зі змістом яких ознайомлена; 
- заявляю, що надана мною для перевірки електронна версія роботи є ідентичною її друкованій версії;
- згоден/згодна на перевірку моєї роботи на відповідність критеріям академічної доброчесності у будь-який спосіб, у тому числі за допомогою інтернет-системи, а також на архівування моєї роботи в базі даних цієї системи.
Дата___________Підпис____________студент ПІБ 
Дата__________ Підпис____________ керівник ПІБ 
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