

2


МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ
ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
Факультет журналістики

Кафедра видавничої справи та редагування



Кваліфікаційна робота 
освітнього рівня «бакалавр»
[bookmark: _Hlk169099456]
        на тему: РОЗРОБКА ГРАФІЧНОЇ КОНЦЕПЦІЇ КАТАЛОЖНОГО ВИДАННЯ


                                                            Виконала: здобувачка освіти 
4 курсу, групи 6.0610-рвд
Спеціальності «Журналістика» освітньо-професійної програми «Редакторсько-видавнича діяльність і медіамоделювання»
Сидоренко Д.О.
Керівник к. н. філол. н., доцент
Н. В. Романюк 
Рецензент к.н.соц.ком, доцент
Микитів Г.В.






Запоріжжя – 2024


МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ
ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ






Факультет журналістики
Кафедра видавничої справи та редагування 
Рівень вищої освіти бакалавр
Спеціальність/освітня програма 061 «Журналістика» / «Рeдакторсько-
видавнича діяльність і медіамоделювання» 


ДО ЗАХИСТУ ДОПУЩЕНА

Завідувач кафедри
	Т. М. Плеханова 
«	»	2024 року


[bookmark: _bookmark1]З А В Д А Н Н Я

НА КВАЛІФІКАЦІЙНУ РОБОТУ СТУДЕНТЦІ

Сидоренко Дар’ї Олегівні

1. Тема роботи (проєкту): Розробка графічної концепції каталожного видання,
керівник роботи Романюк Наталія Василівна, к. філол. наук, доцент, затверджені наказом ЗНУ від 08.12.2023 № 2086-с 
2. Термін подання студентом роботи (проєкту): 10 червня 2024 р.
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Кваліфікаційна робота бакалавра «Розробка графічної концепції каталожного видання»: 36 сторінок, 6 додатків, 17 джерел. 
Мета роботи – виявлення особливостей розробки графічної моделі каталожного видання.
У зв’язку із поставленою метою потрібно виконати такі завдання:
1) розглянути теоретичні аспекти вивчення графічної концепції видання; 
2) з’ясувати зміст поняття каталогу як друкованої продукції; 
3) окреслити алгоритм розробки та реалізації графічної концепції каталогу; 
4) розробити каталог.
Об’єкт дослідження – алгоритм розробки графічної моделі каталогу «Етнічні стилі в дизайні інтер’єрів».
Предмет дослідження – особливості розробки графічної концепції каталожного видання. 
Методи дослідження: системний аналіз, описовий, узагальнення та систематизація.
Наукова новизна роботи полягає у розробці графічної моделі каталожного видання, виявленні особливостей алгоритму розробки та реалізації графічної моделі.
Сфера застосування. Результати дослідження можуть бути використані використані при написанні курсових і дипломних робіт, а також при розробці інших каталожних видань. 
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ВСТУП

Актуальність теми зумовлена тим, що розробка графічної моделі каталогу – це створення позитивного іміджу фірмі, просуваючи її на ринку, що, звісно, сприяє постійному інтересу до продукції, бренду кампанії. 
Графічна модель видання була в центрі уваги багатьох науковців (В. Іванов, Т. Крайнікова, М. Тимошик та ін.), однак алгоритм її розробки, зокрема каталожного видання, досі не отримав ґрунтовного та всебічного  аналізу, чим і викликана актуальність нашого дослідження. 
Друкована продукція активно використовується як ефективний і дешевий засіб реклами. Причому рекламна продукція може використовуватися як єдиний рекламний засіб (при недостатності бюджету для ведення широкої рекламної кампанії) і у складі рекламної кампанії, проведеної будь-яким підприємством. Вона є ефективним засобом просування товарів та послуг, а також підвищення впізнаваності компанії. Споживач друкованої продукції отримує можливість у зручний для нього час спокійно та ретельно ознайомитись із запропонованою йому інформацією. Крім цього, друкована продукція має цілу низку інших, не менш важливих переваг порівняно з іншими видами реклами. 
Для створення дійсно унікального каталогу потрібно виконати чимало роботи. Каталог «Етнічні стилі в дизайні інтер’єрів» допоможе правильно використовувати інформацію, подану у виданні. Це чудова можливість забезпечити відповідність до іміджу та позиціонування.
Мета роботи – виявлення особливостей розробки графічної моделі каталожного видання.
У зв’язку із поставленою метою потрібно виконати такі завдання:
1) розглянути теоретичні аспекти вивчення графічної концепції видання; 
2) з’ясувати зміст поняття каталогу як друкованої продукції; 
3) окреслити алгоритм розробки та реалізації графічної концепції каталогу; 
4) розробити каталог.
Об’єкт дослідження – алгоритм розробки графічної моделі каталогу «Етнічні стилі в дизайні інтер’єрів».
Предмет дослідження – особливості розробки графічної концепції каталожного видання. 
Методи дослідження: системний аналіз, описовий, узагальнення та систематизація.
Наукова новизна роботи полягає у розробці графічної моделі каталожного видання, виявленні особливостей алгоритму розробки та реалізації графічноої моделі.
Практичне значення. Результати дослідження можуть бути використані використані при написанні курсових і дипломних робіт, а також при розробці інших каталожних видань.
Робота складається зі вступу, двох розділів, висновків, списку використаних джерел (17 найменувань), додатків (6). Загальна кількість сторінок – 28 стор.

















РОЗДІЛ 1
НАУКОВІ АСПЕКТИ ВИВЧЕННЯ ГРАФІЧНОЇ КОНЦЕПЦІЇ
КАТЛОЖНОГО ВИДАННЯ
 
В епоху цифрових технологій, коли більшість покупок здійснюється онлайн, візуальний контент стає основним інструментом для презентації продукції. Фотографії та графіка в каталогах не просто демонструють товар, але й передають його атмосферу, емоційну цінність, деталі та переваги перед потенційними покупцями. Візуальний контент допомагає створити перше враження про продукт, яке часто є вирішальним у процесі прийняття рішення про покупку.
Людський мозок обробляє зображення набагато швидше, ніж текст, тому візуальний контент має безпосередній вплив на емоції та рішення споживачів. Якісні фотографії та професійна графіка можуть викликати позитивні емоції, довіру та бажання володіти продуктом. Вони також допомагають краще зрозуміти характеристики та переваги продукту, що значно знижує бар’єр невизначеності при онлайн-покупках.
Каталоги друковані – це багатосторінкова друкована поліграфічна продукція, яка може носити рекламний, інформаційний або іміджевий характер для просування на ринку певного бренду, втім, як і інша рекламно-поліграфічна продукція. В даній продукції може бути надрукований текстовий або графічний контент, наприклад, описи та фотографії будь-яких товарів або послуг [1].
Каталог – це багатосторінкова друкована поліграфічна продукція, яка може мати рекламний, інформаційний або іміджевий характер для просування на ринку певного бренду, утім, як і інша рекламно-поліграфічна продукція. В цій продукції може бути надрукований текстовий або графічний контент, наприклад, описи та фотографії будь-яких товарів чи послуг [3].
Тлумачення із «Cловника української мови»: «КАТАЛОГ – список, перелік книжок, рукописів, картин та ін., складений у певному порядку, щоб полегшити їх розшук; реєстр» [14]. 
Каталоги чудово виконують функції реклами компанії, бренду, певних груп товарів або послуг, які в ньому представлені. З каталогу клієнт зможе дізнатися всю необхідну інформацію про певний товар або послугу, про можливі акції і знижки та перетворитися з потенційного в реального клієнта.  
Каталог може бути виконаний в ефектному, яскравому, цікавому індивідуальному дизайні. За формою і розмірами бажано робити його зручним, щоб людина могла взяти його в дорогу і стати клієнтом. Інформація в ньому повинна бути обов'язково структурованою (розділена на розділи і підрозділи, важливі моменти виділяються жирним шрифтом) і поданою цікаво і стисло (зайва інформація епревантажує і втомлює, тому потенційний клієнт може не додивитися весь каталог) [4].
На сьогодні одним із найбільш популярних та поширених видів друкованої продукції є саме каталог.
Виділяють такі види каталогу:
1.	Іміджевий друкований каталог. Вся продукція компанії представлена в найкращому, виграшному кольорі. Тут відображають товари і їхній опис, багато інформації про компанію, її досягнення, історію.
2.	Періодичний друкований каталог. Друк таких каталогів здійснюється заздалегідь із продуманою періодичністю. Тут найважливішим є обов'язкове оновлення інформації. 
3.	Рекламний друкований каталог, який обов'язково містить спеціальні пропозиції компанії, акційні пропозиції та ціни на товари. Такі каталоги роблять акцент на акційні пропозиції та оформляються максимально яскраво.
Найпопулярнішими форматами для друку та виготовлення каталогів є:
-	А4 – підійде для каталогів із великою кількістю зображень, вони привертають увагу та візуально репрезентують  товар;
-	А5 – зручний варіант для подачі тексту, невеликий формат легко носити з собою і читати будь-коли;
-	210×210 мм (квадратний) – універсальний і звичний, особливо у час соцмереж;
-	індивідуального формату – якщо потрібен великий чи крихітний каталог або ж навіть трикутний. 
Для оформлення можна обрати будь-який спосіб, виділити надписи, лого компанії, ілюстраці. Тиснення можна виконати срібною, золотою чи фольгою будь-якого іншого кольору. Зараз активно набуває популярності європейський тренд: клапани на обкладинці. Це означає, що обкладинка буде більша, ніж розмір сторінок, отже, клапан можна буде використовувати як закладку [5].
Друковані каталоги підвищують довіру читача до бренду. Вони уособлюють стиль бренду, можуть розповісти читацькій аудиторії про цінності компанії та її місію. Тут спрацьовує психологічний момент, адже якісний каталог підкреслює стабільність та бездоганність. 
Одна з основних передумов, завдяки яким друковані каталоги стають ефективним інструментом продажів, є надвичайно висока якість поліграфічного виконання. Важливо ще на етапі створення макету використовувати зображення високої якості, обирати якісний папір та застосовувати новинки післядрукарської обробки. Якісний каталог запевняє читача у високій якості товарів, розміщених на сторінках видання [6].
Здатність каталогів доносити великий обсяг інформації, надавати повний перелік товарів і послуг компанії з коротким змістовним описом, роблять каталог одним з основних засобів завоювання клієнтів. Як правило, каталоги містять зображення товарів, їх короткий опис, ціну. Завдання каталогу – викликати  у клієнта зацікавленість, бажання, а іноді навіть тверде рішення придбати товар або скористатися запропонованими послугами. 
ДСТУ 3017:2015 – Національний стандарт України. «Інформація та документація. Видання. Основні види. Терміни та визначення понять».
Це видання стандарту розроблене Державною науковою установою «Книжкова палата» і є переглядом попереднього видання ДСТУ 3017-95.
Стандарт містить терміни та визначення понять основних видів видань, потрібних для впорядкування й розвитку видавничої справи, налагоджування взаємозв'язків між суміжними сферами діяльності, забезпечування відповідності вітчизняних видань міжнародним і національним стандартам інших країн.
Мета цього стандарту – сприяти розвитку та уніфікації української термінології у видавничій і суміжних сферах [3].
Графічна концепція – основний візуальний засіб, що допомагає впізнати видання серед багатьох інших, вирізняє стиль виконання проєкту.
Від вдалої концепції видання, його оформлення і комунікативної структури залежить те, чи захоче читач придбати такий журнал. На жаль, наукових доробків на цю тему існує дуже мало, про концепцію періодичних видань писали такі дослідники, як Б. Валуєнко, В. Іванов[4], О. Лагутенко, В. Лисенко, В. Шевченко[16]. Наукові праці цих та інших авторів лягли в основу цього дослідження.
Для досягнення мети треба розв'язати такі завдання:
1. З'ясувати тематику та жанрову специфіку видань.
2. Оцінити особливості графічної концепції журналів.
3. Дослідити зміст публікацій та виявити їхні тематичні та композиційні закономірності.
4. Визначити наявність реклами та її особливостей.
5. Проаналізувати рубрикацію і виявити таку, яка б задовольняла потреби читача, а також проаналізувати обкладинку та внутрішні сторінки світоглядних журналів.
6. З'ясувати роль зображальних матеріалів і особливості їх змістового наповнення.
Якість каталогів залежить від їхньої графічної концепції, яка визначає зовнішню форму видання, що допоможе виділити й запам'ятати видання серед інших. Організаційна концепція визначає структуру й штат редакції, її стратегічне планування.
Розробка концепції – це процес алгоритм ідей для вирішення заданих дизайнерських завдань. Концепції розробляються поетапно, від безформної ідеї до точного повідомлення у відповідній формі з візуальними ефектами та змістом. 
Основою графічної концепції, фірмового стилю є візуальні характеристики – сукупність графічних, кольорових, композиційних прийомів, що забезпечують єдність усіх складників видання, рекламних заходів та сприяють ідентифікації, запам’ятовуванню, кращому сприйняттю аудиторією. У графічній концепції комплексно відображені принципи й правила організації елементів видання, які мають спільні засади, оскільки виражальні можливості, закладені в шрифті, зображеннях, символах, кольорі, композиційних варіантах, будуються на спільних архітектонічних закономірностях. Через візуальні комплекси проявляється типологічна специфіка видання, забезпечується стабільність його соціально-інформаційних функцій [9]. 
Т. Крайнікова розрізняє видавничу концепцію і концепцію видання, розбиваючи видавничу концепцію на смислову, художньо-графічну та маркетингову: «Видавнича концепція – це множина поглядів на видання, що його організовує, дисциплінує, створює певний змістово-художній «образ», робить його успішним та ефективним на ринку» [6]. Д. Миронюк наголошує на існуванні концепції друкованого органу як задуму засновника організувати випуск періодичного видання упродовж певного періоду та загальної концепції як теоретичного плану видання, що відображає основну спрямованість, відмінні ознаки й формально-змістові характеристики, тобто фінансову, поліграфічну, змістову та кадрову концепції [9].
Процес проєктування передбачає:
· генерація концепції;
· вдосконалення ідей за допомогою візуального дослідження;
· підготовка грубих макетів з деталізацією напрямку (напрямків) проектування;
· встановлення попередніх специфікацій для типографіки та графічних елементів;
· представлення дизайну коротких і грубих макетів для розгляду клієнта;
· доопрацювання дизайну та комплексних макетів за потреби [7].
Елементи оформлення каталогу мають визначатися естетичними вимогами. Повинна існувати його єдність, що створює каталогу певний образ відповідно до призначення. Правильне використання шрифту дає можливість донести повідомлення до читача, якому воно адресоване, робить процес читання цікавим і зручним. Шрифт як заголовного тексту, так і основного повинен бути легким для читання.
Оформлення обкладинки та внутрішніх сторінок каталогу має відповідати змістові. Оформлювальні функції і зміст взаємозв'язані, мають загальне призначення: характер відображення зображальних елементів упливає на їх сприйняття читачем, привертає увагу до публікації, змістове наповнення задовольняє потребу в інформації.
Читач вимагає, щоб яскравим і виразним був зміст й оформлення каталогу. Постійно слід піклуватися про покращення техніки створення каталогу. Важливо досягти максимуму виразності при мінімумі зображальних засобів.
Постійність композиційних елементів і засобів сприяє збереженню індивідуального стилю оформлення – одного з найважливіших компонентів обличчя видання.
Не раз зазначалося, що помітну роль у графічній композиції відіграє колір. Він має великий емоційний та естетичний вплив. Колір – сильний засіб виділення, функціонального акцентування матеріалів. Кольорові плями на чорно-білій сторінці першими привертають до себе увагу читачів. Тому колір потребує обачливого, глибоко продуманого підходу до його використання в каталогах.
Декоративні елементи надають специфічних рис оформленню світоглядного видання. Їх відсутність погіршує орієнтацію читача, розмиває межі між публікаціями, послаблює деякі акценти, але не змінює зміст. Декоративними елементами краще не зловживати, використовувати помірно, так само як і білий простір [15].
Отже, від вдало продуманої та розробленої графічної моделі залежить успіх не лише друкованого каталогу, але й фірми, яка через нього популяризує свої послуги чи продукти. До елементів графічного оформлення належать: шрифти, кольори, ілюстрації, типи верстки, декоративні елементи, а також спосіб розміщення тексту на шпальні з урахуванням усіх цих складових.































РОЗДІЛ 2
[bookmark: _Hlk169098918]  АЛГОРИТМ РОЗРОБКИ ТА РЕАЛІЗАЦІЇ ГРАФІЧНОЇ КОНЦЕПЦІЇ КАТАЛОГУ

Завданням на кваліфікаційної роботи бакалавра була розробка графічної концепції каталожного видання, яке останнім часом набуває неабиякої популярності, оскільки будь-яка організація, підприємство користуються цим видом рекламної продукції, бо за своїми характеристиками вона зручна для ознайомлення, переглядання та читання. Для задуманого каталогу було обрано назву «Етнічні стилі в дизайні інтер’єрів», який би містив власне перелік вказаних стилів з ілюстрацією їхніх відмінних ознак. Кожен номер повинен пропонувати читачам нову інформацію про стилі дизайну в інтерʼєрі.
Періодичність видання визначена як 4 рази на рік. Формат видання  60 × 84 ¼, обсяг 28 сторінок, гарнітура шрифту – Тип Бодоні кегль 12 п для основного тексту, а для заголовкового комплексу кегль, звісно більший, про що скажемо далі. 
Також до елементів графічної концепції належать: кольорове оформлення шпальт видання, шрифтові виділення в тексті, декоративні елементи та ілюстративний матеріал, без якого каталоги не можуть виконувати свою основну функцію – інформувати та візуально подавати характеристики товарів і послуг компанії, адже тут зображення несе головну інформацію, воно є засобом візуалізації тексту.
Важливо наголосити на тому, що роботу з ілюстративним матеріалом здійснювали за допомогою програми Adobe Photoshop. 
Але спершу чітко розглянемо основні технічні ознаки спроєктованого каталожного видання, які  подані в таблиці 2.1.




Таблиця 2.1 
 Ознаки спроєктованого видання
	№ п/п
	Показники оформлення
	Характер продукції

	1.
	Назва
	«Етнічні стилі в дизайні інтер’єрів»

	2.
	Тип видання
	Каталог

	3.
	Формат видання
	60 × 84 ¼

	4.
	Обсяг видання (в сторінках)
	28

	5.
	Кількість назв
	22



	6.
	Формат складання сторінки, кількість колонок
	20 ¾ × 15 кв.

	7.
	Гарнітура шрифту
	Тип Бодоні

	8.
	Кегль шрифту
	12 п

	9.
	Місткість шрифту
	40 знаків

	10.
	Кількість сторінок ілюстрацій:
· чорно-білих
· кольорових
	2 – ч/б
17 – кольрових


	11.
	Спосіб друку
	Офсетний

	12.
	Кількість фарб на середні аркуші видання
	1 + 4

	13.
	Папір на середні аркуші видання
	170 г/м2

	14.
	Обкладинка, кількість фарб
	4

	15.
	Папір на обкладинку
	170 г/м2

	16.
	Брошурування:
	Паперова, 4 фарби

	17.
	Кольороподіл і фотовивід
	600 dpi

	18.
	Кольори CMYK
	C — голубий, M — пурпуровий,
Y — жовтий, K — чорний

	19.
	Виведення чорно-білих діапозитивів
	лазерний принтер, фотонасвітлювач

	20.
	Монтаж спусків
	2

	21.
	Виготовлення друкарських форм
	Копіювальна рама

	22.
	Оздоблення обкладинки
	Використання захисної плівки

	23.
	Періодичність видання
	4 випуски на рік



Як бачимо, у виданні передбачено 28 сторінок і із 22 назв каталожних статей. Відповідно до цього й розроблений макет видання. Розглянемо детальніше алгоритм створення графічної концепції за її головними складовими з урахуванням цільової аудиторії.
На першому етапі розробки концепції видання слід визначитися з тематикою та цільовою аудиторією. Темою є етнічні стилі в дизайні інтер’єрів, тому читачами можуть бути ті, хто нею цікавиться або кому ця інформація буде корисною. Потенційними читачами є дорослі люди, не обовʼязково фахівці у сфері дизайну, тому вважаємо видання масовим. Відповідно до аудиторії в каталозі повинна бути легка та популярна мова, щоб запропонована інформація була  їй доступна. Також масовий читач не передбачає якогось особливого оформлення чи обмежень щодо використання шрифтів. 
Наступним кроком у розробці макета був підбір текстової інформації та зображень. Інформація повністю була взята з мережі Інтернет, однак згрупована за окресленими рубриками. На цьому етапі дані адаптували під нашу цільову аудиторію, тобто спрощувався виклад теми, усувалися деякі терміни або ж додавалися пояснення, тлумачення, якщо без них не можна було висвітлити тему повністю. Підбиралися цікаві факти, приклади, щоб зосередити й утримати увагу читача. 
Вичитку та редагування тексту проведено у програмі Microsoft Word. Microsoft Word – текстовий процесор, призначений для створення, перегляду, редагування та форматування текстів статей, ділових паперів, а також інших документів, із локальним застосуванням найпростіших форм таблично-матричних алгоритмів. Саме тут помилки виділяються червоним підкресленням, що дозволяє їх побачити і виправити.
Після цього починається робота із зображеннями. Тут переважають фотографічні ілюстрації, що є доказом існування того чи іншого стилю в сучасних інтер’єрах. Такі ілюстрації супроводжують текстовий блок, вдало його візуалізуючи. Це допомагає читачам вибудувати уявлення про те, про що їм повідомляє текст, а також запамʼятати чи порівняти стилі, виділивши їхні особливості, переваги тощо. Тобто зробити вибір серед певної кількості стилів, що описані в номері каталогу.
Виходячи з того, що для каталогу використовується великий формат видання (А3), зображення мають бути високої якості. Розміри растрового зображення визначає кількість пікселів по горизонталі й вертикалі. Надруковане зображення повинно бути якісним, а отже, пікселі – якомога меншими за  розмірами.
Майже половина зображень оброблені за допомогою програми Adobe Lightroom Classic. Прості у використанні інструменти дають змогу робити фотографії яскравішими, збільшувати контрастність кольорів і маскувати зайві елементи.
Отже, для нашого каталожного видання підібраний текст і фотографії. Далі можна починати роботу над дизайном макету. Макет розроблено у програмі Adobe InDesign. 
Adobe InDesign – провідний програмний пакет для роботи з макетами й дизайном сторінок для друку й цифрових носіїв. В InDesign є всі необхідні інструменти для створення й публікації книжок, журналів, каталогів, цифрових журналів, електронних книжок, інтерактивних документів PDF тощо. 
Почнемо із підбору кольорів і шрифту. Підібрано декілька основних кольорів для виділення та декоративного оформлення і два шрифти (заголовки та основний текст).
Незалежно від того, над яким дизайн-проєктом працює дизайнер, завдання підбору та поєднання кольорів неодмінно постає перед ним. А підібрана колірна гама має величезний вплив як на зручність сприйняття дизайну, так і на його емоційний вплив.
Колірна гама проєкту виконує одразу декілька завдань:
· підкреслює індивідуальні якості проєкту;
· допомагає створити візуальну відмінність проєкту від конкурентів;
· забезпечує гармонійне сприйняття продукту та передачу контексту. 
Колір для тла, відповідно, має так само бути контрастним до кольору тексту. Причому для фону можуть бути застосовані як основні, так і допоміжні кольори. На фоні у виданні поданий додатковий текст, пояснювальний чи ліди. Однак усі вони ефектно вписуються в загальну модель кольорів та кольорів [image: Снимок]підібраних фотографій. Використані кольори зображені на рис. 2.1.
Рис. 2.1 – Основні кольори каталогу

Шрифт – графічний малюнок накреслень літер і знаків, які складають єдину стилістичну та композиційну систему, набір символів визначеного розміру і малюнка.
У вузькому друкарському сенсі шрифтом називається комплект друкарських літер, призначених для складання тексту. Гарнітура шрифту - Тип Бодоні, Кегль шрифту – від 12 п. і 24 п., що залежить від типу текстових блоків: основний текст – 12 п., заголовки – 24 п. Жирним накресленням виділений на обкладинці тип видання (каталог), заголовок змісту, а також додатковий текст, який доповнює інформацію головної частини статті (Додаток А), або важливі моменти в самій статті. Використано і виворітку. Це цікаві й ефективні засоби привернення уваги до важливої інформації (Додаток А.1).
Цікавим є і застосування буквиць на два рядки тексту. Нею розпочинається кожна нова стаття відповідного стилю інтер’єру. Виділена жирним накресленням.
Подібно до того, як покупець, вибираючи товар на ринку, звертає увагу на його упаковку, часто судячи з нею про якостях товару, потенційний читач, вирішуючи питання, яку газету йому купити в кіоску або виписати на пошті, оцінює достоїнства і недоліки його дизайну. Основними деталями каталогу є геометричні фігури, зокрема коло. Наприклад, це може бути як тло для переліків (виворітка) або ж як засіб оздоблення, декорування, що не привʼязано до тексту, а виконує естетичну функцію. Кола чи напівкола тут можуть бути з кольоровим фоном чи як схематичне виділення кола іншого кольору, але в межах кольорової палітри шпальти. 
[image: Снимок4]Кола та круги застосовані і в оформлені номерів сторінок: номер окреслений колом, а зліва знизу – маленького розміру круг. Кольори тієї ж палітри, що шпальта – темно-сірий і бежевий. Кольорами виділені й кути сторінки, що надає особливого ефекту: офіційності, суворості, але водночас розважальності, адже видання розраховане на масового читача  (рис. 2.2).
Рисунок 2.2 – Використання геометричних фігур

Однак для спрощеного варіанту подачі переліків на окремих сторінках номери без кольорового фону, але в колах. Такі ж кола, але більших розмірів, йдуть як тло для тексту. Відповідно до моделі сторінки тут і заголовок виділений кольором (Додаток А.2).
Незважаючи на основні відтінки однієї кольорової гами, використані яскраві кольори, що повністю відрізняються від головних. Це зроблено для того, щоб зосередити увагу на текстовій частині шпальти, яка несе різну за змістом інформацію, тому тут текст виділений по-різному: кольорами та рамкою чи колом. Зауважимо, що в каталожних виданнях, які розраховані на масового читача, дозволяється текст розміщувати на кольорових підкладках, особливо, якщо він чорного накреслення. Водночас кольори використані в межах відтінків, які є на фотографіях (голубий, сірий, беж та ін.)  (рис. 2.3) .
[image: C:\Users\user\AppData\Local\Microsoft\Windows\INetCache\Content.Word\Снимок5.png]
Рисунок 2.3 – Контрастні кольори у каталозі

Кольори як геометричні фігури використані на всіх сторінках каталогу. Це може бути вузька рожева або широка, на 1/3 сторінки голуба смуга через всю шпальту. До переважаючого кольору виділений і текст, наприклад, у голубому прямокутнику схематичною межею кола темно-голубого кольору виділений текст із додатковою інформацією (Додаток Б і Додаток Б.1).
Макетом видання називається взаємне розташування елементів макету – колонок, текстових блоків, графічного матеріалу, колірних рішень, а також колонтитулів, роздільних ліній, рамок та інших елементів оформлення. Макет – це графічний план верстки, який дає чітке уявлення про розподіл його матеріалів на полосах, про всі деталі оформлення їх.
Версткою макета називають такий вид робіт, в процесі виконання яких матеріал книги (буклету, каталогу, брошури) розміщується в смугах заданого формату. Верстка макета ведеться відповідно до точними вказівками, виконаними у формі ескізу або точного графічного документа. Тому, хоча технологічно верстку макета виконує друкарня, відповідальність за її належне оформлення лежить і на видавця [10].
[image: ]Насамперед розробляємо обкладинку (рис.2.4). Виконана у стилі мінімалізму з характерними геометричними фігурами, які зберігаємо на всіх шпальтах спроєктованого видання – це схематичні кола в кольорі ілюстрацій, що є на сторінці: сірий, зелений, світло-сірий тощо. Тобто тут дотримана єдина кольорова палітра, що не перевантажує сторінку.

Рисунок 2.4 – Обкладинка каталогу

Після того, як макет повністю розроблено, переходимо до оформлення змісту – важлива частина будь-якого видання, яка дозволяє швидко ознайомитися з його тематикою. Кожна зі сторінок змісту каталожного видання відповідає домінуючому кольору цієї сторінки. Також зверху та знизу розміщуємо фото відповідної тематики, а саме інтер’єр певного стилю. Це дозволяє сформувати уявлення про стиль, сформувати перше враження про нього та зрозуміти, який стиль сподобався найбільше. Номери сторінок спрощують пошук теми, яка зацікавила. Номер сторінки оформлений у тому ж кольорі, що відповідна тема і сторінка у виданні. Заголовок ту виділений жирним накресленням на 24 п. і розміщений по центру нижче першого ряду фотографій (рис. 2.5). 
[image: ]
Рисунок 2.5  – Зміст каталогу

Наступний етап – це розробка дизайну, композиції кожної сторінки каталогу. У нашому випадку вони виконані в одному стилі, кожна з яких має унікальний дизайн. Наприклад, сторінка колоніального стилі містить чотири зображення, які тут подані в три колонки: перша – це дві світлини інтерʼєру, які тут розміщені одна під одною; друга – це два блоки тексту, між якими ілюстрація; третя – текстовий блок виворіткою на кольоровій заливці, оформлений у вигляді кола, який обведений схематичним колом і напівколом меншого розміру, розміщений у верхній частині колонки, під яким четверта [image: C:\Users\user\AppData\Local\Microsoft\Windows\INetCache\Content.Word\Снимок8.png]ілюстрація описуваного стилю (рис. 2.6).
Рисунок 2.6 – Дизайн однієї сторінки каталогу

Однак наявні сторінки з асиметричними колонками, де виділені по середині шпальти дві колонки тексту у верхній її частині, а в нижній текст поданий на всю ширину візуальних двох колонок справа сторінки. Тут зліва у верхньому лівому куті розміщена ілюстрація, яку справа обтікає текст. Знизу дві фотографії різного розміру: зліва прямокутна на дві колонки, і справа – по ширині на дві колонки, але за розміром менша, бо в нижній її частині подано текст. Таке незвичне оформлення і верстка дозволяється в каталожному виданні. І тут наявна зліва кольорова смуга на всю довжину сторінки (Додаток В).
Наступний етап – це переведення макету видання у формат ПДФ. Формат документів, що переносяться в PDF – це  універсальний файловий формат, який дозволяє зберегти шрифти, зображення і сам макет вихідного документа незалежно від того, на якій з безлічі платформ і в якому з багатьох додатків такий документ створювався.  
Експортувати документ або книгу у формат Adobe PDF не складніше, ніж використовувати параметри високоякісного друку за замовчуванням, а гнучка настройка експорту дозволяє пристосувати його до будь-яких завдань. Зазначені параметри експорту PDF зберігаються з програмою та використовуються при експорті до PDF для кожної нового документа InDesign, доки не буде встановлено нових параметрів [14].
Отже, при створенні каталогу проходили всі етапи редакторсько-видавничого процесу, окрім маркетного та видавничого, оскільки макет видання не планувався для масового друку та поширення. Основними етапи є: задум, планування макету видання, підбір текстового матеріалу та зображального, розробка концепції кожної сторінки каталогу, вибір шрифтів та кольорів. Основними компʼютерними прогармами є InDesign і Adobe Lightroom Classic.


ВИСНОВКИ

За результатами дослідження можемо зробити такі загальні висновки.
Важливе значення для будь-якого типу видання має вдало продумана на якісно розроблена модель, зокрема графічна, оскільки її елементи є ефективним засобом привернення уваги.
Графічна модель – це головна візуальна складова, що сприяє впізнаваності видання серед багатьох інших, вирізняє стиль його виконання.
Елементами графічної концепції є верстка, розміщення текстових блоків, шрифти, зображення, корпоративні символи, кольори та композиційні варіанти окремих сторінок.
У результаті моделювання каталожного видання був розроблений технологічний процес додрукарської підготовки  каталогу та створено оригінал-макета з теми «Етнічні стилі в дизайні інтер’єрів». 
Використані в роботі програми верстки (Adobe InDesign), при опрацюванні тексту – MS  Word, а з графікою та ілюстраціями працювали в Adobe Photoshop. 
При оформленні каталогу виділені такі етапи:
· створенням індивідуального дизайну та єдиного стилю;
· пошуком та поглибленням в інформацію згідно тематики видання;
· версткою оригінал-макету.
Процес створення макета  складався з взаємозалежних етапів:
· макетування (начерк макета, вибір формату й орієнтації сторінки, задання полів, розробка модульної сітки, підбору елементів дизайну);
· підготовка тексту (підбор основного тексту, заголовків, таблиць);
· підготовка ілюстрацій (сканування графічних зображень, редагування розмірів, яскравості, контрастності, кольоровості, усунення муару й інших дефектів, вибір формату);
· вибір шрифтів (гарнітури, кегля, накреслення);
· верстка видання (визначення довжини рядка, ширини стовпчика, способів вирівнювання, формування переносів, завдання міжлітерних, міжслівних і міжрядкових інтервалів);
· друк оригінал-макету (вибір принтера і параметрів друку, спуск шпальт, калібрування принтера).
Особливістю алгоритму підготовки концепції каталожного видання є те, що тут слід враховувати потребу цільової аудиторії, вимоги до цього типу друкованої продукції, зокрема до довідкової літератури, а саме: інформацію подавати у вигляді переліку, мова доступна й легка, обов’язковий супровід зображальним матеріалом, наявність пояснювального тексту, проста верстка.
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Я, Сидоренко Дар’я Олегівна, студентка 4 курсу, форми навчання денної, спеціальність 061 журналістика, освітньої програми «Редакторсько-видавнича діяльність і медіамоделювання», адреса електронної пошти sidorenkodasa44@gmail.com.
· підтверджую, що написана мною кваліфікаційна робота бакалавра на тему «Розробка графічної концепції каталожного видання» відповідає вимогам академічної доброчесності та не містить порушень, що визначені у ст. 42 Закону України «Про освіту», зі змістом яких ознайомлений/ознайомлена;
· заявляю, що надана мною для перевірки електронна версія роботи є ідентичною її друкованій версії;
· згоден/згодна на перевірку моєї роботи на відповідність критеріям академічної доброчесності у будь-який спосіб, у тому числі за допомогою інтернет-системи, а також на архівування моєї роботи в базі даних цієї системи.

Дата ___________ Підпис ____________студент Д. О. Сидоренко

Дата __________ Підпис ____________ керівник Н. В. Романюк
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KOAOHIAABHHI CTHUAD

KonoHianbuit oTWI BUHUK B enoxy MOpob-
K exoneguui, SIIKPUTTS | 328010BaHHA HOBUX
Semen. Lin enoxa xapaxTepusysanaos 3aeMo-
IPOHMKHE KM KYISTYP: @BPONEALI NpMHEOTM Ha
€Ty6iDH» TEPUTOPIT 0BOIO Ky BTy DY, SaN0SMWTA
¥ MioLiEBOF HaoeneHH ASAK 000GAMBOOTI TxHbo-
0 0110006y XWTTS, NPHOTPOT XUTen 11X BHYTPILIHE.

osobnerra.

¥ Hal 430 KonOHIaABHWH OTWAD B IHTepop SHoBY
HabyBae NORYRRPHOOTI: y MORI eKTEKTWKa, TBOP-
e M0ORHBHHA HEoyMIOHWX NPEAMETIS, ane B pe-
synorati oTHOpIOIOTD OpMriHANbHE ReKDpaTMEHE
0 ‘OhopMnEHHA XVTTI00rO NPOOTOPY. B Hauw AMI K0-
Al a————— g MOHiaNDHi ENEMEHTM JEKOpY MOSRHYIOTbOR i3 OY-
i S 120HUMY 0306IOBaIOHMMM MaTEpianaMM .
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CKAHAWMHABCbKHH CTUADb

C(annnnaacbkmﬁ CTUNb HEe MOXHa Ha3BaTW HOBUM HampsMKOM
apXITEeKTypW Ta AM3aiiHy, BiH Mae CBOKO 6araTopiuHy iCTOPtO.
BeasanepevHuil BMB Ha CKaHAMHABChKMIA CTUMb Hajany reorpadiv-
He NONOXeHHs KpaiH CKaHAMHABii | HEMOBTOPHMII KONOPUT LIMX MCLIb.
IHTEpecoM [0 HaLioHanbHMX TPaauLIiit 06yMOBNEHa i HENOBTOPHICTD
CKaHAMHABCBKOrO CTUAIIO B apXITeKTypl | aM3aitHi.

IlyXe XapaKTepHOI PUCOIO NS IHTEP'EPIB y CKaHAMHABCHKOMY CTTI
MOXHa BBaXaT BUKOPUCTAHHS HaTypanbHUX NPUPOAHMX MaTepianis,
TaKux, Sik 4EPEBO i KaMiHb. HaTypanbHi MaTepianu BUKOPUCTOBYIOTbCA
NPV 30BHILLHil | BHYTPILUHif 06POGLL, NIIKPECAIOI0NM Ty 06CTaBUHY, IO
CKAaHAMHABCbKWIA CTUIb 6yB HapOAXeHMI HalanKaMM BIKIHFB | CyBo-
PUX MIBHIYHUX HaPOAIB.

KonipHa raMMa, XapaKTepHa A5l CKaHgMHABCbKOr0 CTIIO B apXiTek-
Typi Ta IHTEp'Epi, 6iMbl CXMAbHA A0 3aCTOCYBaHHS! CBITNX TOHIB | Bia-
TiHKiB. 060B'A3K0Ba HasIBHICTb TEMIMX TOHIB, TaKMX SIK MOJIOYHMIA, XOB-
TUI NiAKPECTIIOIOTb Y CKaHAWHABCHKOMY CTUAI NparHeHHs HapogiB, Wo
HacensKoTb Ui Micus, 40 Tenna i COHAYHOro CBiTna.

Haitvactiwe, ana  suroTos- KoHTpacTHi nofywku i M'aki ku-
NeHHA Mebnis, | AnA TOro, WO 6  NMMK 4acTO CTaloTb OMOBHEH-
NIAKPECAUTM  CKaHAMHABCHKMIA  HAM 0 iHTep'epiB y CKaHAMHa-
CTUNb, BUKOPMCTOBYIOTb HaTy-  BCbKOMY CTWAI. A YOX/IM ACKPaBUX

PpasibHe aepeso CBITUX ToHIB, 3a-
CTOCOBYIOYM AN KOHTPacTHOCTI
Ackpasi TKaHWMHHI Yoxam T fpw-.
Alnsioun  BenuuesHe sHaueHHs
‘COMAYHOMY caiTny.

KONbOPIB HaRAKOTb KOHTPACTHOCTI
BCboMy iHTep'epy. [yxe xapak-
TEpHUM MPOSBOM CKaHAWHABCH-
KOro CTWNIO MOXHa HasBaTH | ao-
cTaTok pisHol seneHl.
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Y nekopi CKaHOWHaBCbKO-
o CTMNIO Nopsin 3 BULyKaHi-
CTI0 | M'AKICTIO NPUCYTHS SIKach
AMKICTb | NepBiCHICTb, iMoBIp-
HO, ycraikoBaHa Bifi cTapofas-
Hix BIiKiHriB | Mopennasuis,aki
KONUCb Hacensny Ui Micus i sin-
UyTHW ICTOPUUHMIA BMNMB Ha
HapOIXeHHs Takoro HanpsiMKy.
Hesucoki i HeoaMiHHO cBiTNi Me-
611i, 06OB'A3KOBO 3 MPUPOAHMX
MaTepianis, Tak camo BBaxa-
10TbCA OAHIEI0 3 XapaKTepHMX
0C06NMBOCTEN CKaHAWHABCHKO-
ro cTunio.

CyyacHUA  CKaHAMHABCHKUIA
M3aiiH TaKoX XapaKTepUayETb-
€A CMOKIfHOK MOHOXPOMHOIO

KOfIbOPOBOIO  FaMOK0,  BESbMM
3aTUWHKUM iHTep'epom. Cywvac-
HUA QUsaitH  CKaHAMHABCHKUX
‘aBTopiB sigpisHse nakoHiMHICTD
i opurinanbHicTb igeit B nexo-
PpaTUBHMX NpefiMeTiB iHTep'epy.
ocBiTneHHs, Mebnis.
HedbapbosaHe fepeso, nuwe
3nerka 3axwieHe WapoM npo-
30poro naky, surnapae nyxe
NPUPOAHO. ¥ TekcTni 11 066uBLI
Me6IiB TaKoX 3aCTOCOBYIOTHCS
HaTypanbHi TKaHUHM.

KyxHi cTpOrux, nakoHiuHmx
opm 3i ceiTnmx nopia Aepesa.
Y KyxHi naHye uucToTa i nopsa-
nok. Kpyrom Benuka Kinbkictb
npocTopy, caitna i nositpsa.

CyyacHMi AW3aitH CKaH-
AMHABCHKX aBTOPIB Bifpia-
HAiE NaKoHiYHicTb | opu-
riHanbHICTb AeKopaTMBHMX
npenmeTis iHTep'epy, ocBiT-
NeHHs, Meénis.
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0co6nmBOCTi, AKMMU BiiPi3HAETLCA aHrNINCbKUIA CTUND iHTep'epy:

POOOEOOOG®E

B aHITIMCHKOMy IHTEp'ED] MaitXe 3aBXAM MPUCY THI KaMiHM a60 Medi 3 piabneHnM 4eKo-
POM 3 BanHsIky, MapMypy aéo fepesa.

Mebnii 3 HaTypanbHoro fepesa (HepBoHe Aepeso, ropix ao MOpeHMiA Ay6) - BiaUTKa aH-
FAIACBKOrO CTUMIO HTEp'epy.

A3EPKala i KapTUHM y BaXKVX M030IONEHHX Pamax - 060B'3KOBHIA aTPUGYT aHFifCh-
Koro cTvnlo.

CONIAHI KMAUMU Y BCiX IHTEP'EPaX KIMHAT B AHTIIACHKOMY CTUAL.

CONIAHI KMAUMU Y BCiX IHTEp'EPaX KIMHAT B AHTIIACHKOMY CTUAL.

CKPi3b M1030710Ta, KPUWTaNb | XOBTa MIb -~ Ha KAPTUHHMX PaMax, CBITANIbHMUKAX, Pi3HO-
MaHiTHOT 06POKM | HABITb BUMMKaNEX.

Ha BIkHax - ApanipyBaHHs 3 DanAaMy, NaMEPEKeHM | LWHYPU 3 KUTULAMMA, Ha MIABIKOHHI
- NOAYLWeYKM.

TKaHUHM CTPUMaHWUX TOHIB 3 XWTPOMYAPUM MaMIOHKOM - OKCaMWT, ro8eneH, 1amact,
WKIpa, CUHENb - aHIMIMCbKa IHTEP'Ep 663 HUX HIKYAN.

NapKeT B KiMHaTaxX | KaxenlbHa NNMUTKA 3 BiaePyHKaMM a0 KLaXMATKi» Ha NIANIOrax Xony
i KyXHi - Lie 3 aHINIACHKOrO CTUMIO.
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Niaiwe, konu B IHgT Bia-
sHaumMecs BnMB EBponi,
S'RBUNMCS HOBI 3aNUTH, siKi
noXBaBMnM  TUCAHOAITHIO
MalcTepHicTb iHayCiB. 3'8-
BMBCR  HOBMWM,  3MIWaHWi
cTunb. ¥ XIX cToniTTi 8 €8~
poni aHawnocs 6arato o~
éuTenis iHaiMCHKUX Mebnie,
sKi Kynnanu vacTile 3a sce
a-3a i NULLIHOrO eK30TUYHO-
ro aexopy. Mepus 3a BCe Wwy-
Kanu meéni, npukpaLleHi Tak
382HOIO  6OMBEHCHKOT Mo~

3aikoro. Bee Le Npussenc 4o
noXBaBneHHs  iHAiicbKoro
Mebniesoro MucTeuTsa. Hosi
iaifcbKi Mebni xoua | cTa-
M HabyBaTH EBPOMEMCHKMX
opM, ane 3aBASKM PACHO
iaifcbko-apabebKiit opHa-
MeHTUUI 36epernn  xapak-
TePHMI HRICHKUA Xapak-
Tep. CyuacHoMy IHAIACHKOMy
CTUNIO  XapaKTepHi: ipio-
308BI, ManHOBI, XoBTOrapsi
KOMIbOPH, MPUOMY 30BCIM
HenoaTopHI y CBOeMy poa.

IHpiACbKUIA CTUNDL Mebnis,
He3Baxaloum Ha Jyxi Ham
pucK, uikaBui | BenbMu
AeKopaTuBHMiA. Mopsia 3
PeTenbHOK 06po6Koko fe-
Tanei Ans Hac nepul 3a Bce
CripaBnisic BpaxeHHs pa-
3l0M4a npucTpacTb asiaT-
CbKMX HapoAiB A0 NoMnea-
HocTi.
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LITOPH i TEKCTIND MOBUHHI 6y T 5K ORHOTOHHMMM, CBIT-
AUX BIATIHKIE, TaK | MPUKDALISHAMM CTPOTUM FEOMETPU~
HiM OpHaMeHTOM. OCOBAIMBO aKTYaIbHI TYT HaTypanbHi
TKAHUHM, Taki SIK 63BOBHA, NbOH, TOHKa BOBHA. Ha npy-
HanexHicTb IHTep'epy 0 ETUNETCHKOrO CTUMID, TaK CaMo,
6y0yTb BKa3yBaTU NPEAMETH MUCTELTBa Ta CTUNbOBI ak-
LIGHTI MpUTaMaHH L% YacTWHi CaiTy. [N LbOro ROCHTD
POSMICTUTI B KIMHATI ORUH 260 KiNbKa NPeAMeTIB, Xapak-
TepHMX Ans Liiei enoxu.

Hampuknian, B HeBENMKUX Hiluax MOXHa POIMICTU-
TU KapTUHW 60 NEKOPATUBHI CTATYETKU Y BUFNSAI ro-
n0BM Cbitkca, aMii-ypeyca, XyKa-Ckapabes, ACTpY6a 3
POSMPOCTEPTUMM KpUniami, 810cTa HichepTiTi abo Hese-
AUKI ipaMiau. ENIeMeHTI ErvneTCokol HauHHs | cirypKi
CBAWLEHHIX TBAPWH, KAPTUHY 3 Nanipycis.
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AMEDUKAHCOKMIA  KaH-  CTIOB'SHCHKOO 3aMIChKOrO iH-
TPl BigpiaHAETbCS Mpo-  Tep'epy. BiaepyHKoBi nneTiHHs
CTOTOIO,  MiHIManiaMOM  piabéneHx Aepes'sHIMX Me-

"\ obposku,  uiTkicTio  6nis nmeperyKyioTbesi 3 OpHa-
hOpM | ChyHKUIO-  MeHTaMi BULIMBOK | Po3NKCis,

HanbHicTIO. WO MpUKpawaioTb NpeaMeTn
CnoB'sHCbKMI  NObyTY.

2 KaWTPi BigpisHae, Y Mebnsix i 06pobLi npuMi-
. | nepw sa Bce, BU-  wWeHb BUKOPUCTOBYIOTBCS
KODUCTaHHS Ha- BUKMIOMHO HaTypanbHi Ma-
) UioHanbHUX ene-  Tepianu: fepeBo, KaMikb, Kop-
MeHTIB  fekopy KOBIi MOKPUTTS NPUPOTHMX,

L~ - TaKuX, Sk PO3NMM-  NIErkwX TOHIB.
ia. = t cy.BiTpaxis, kaxnie.  CTumo KaHTpi Bnactuso
) = Hy i, 3BMYaItHO, Ha-  BenMKa KINbKICTb TEKCTUMIO Y

SBHICTb  pisbbrien- BCix Bapiallisx: TEKCTUNb Ha
HSi: aXe NePeBO - Cro-  BIKHAX, MAKUX ME6sX, y B~
KOHBIKY OCHOBHMI MOTWB Pl MPUKPAC Ha CTiHaX.

5

Lieit CTUAb HaM6INbL BXVBAHWI ANA HEBENVKWX, 3 HISLKAMA
CTenAMM KIMHAT 623 BULLYKaHUX apXITEKTYDHUX AeTanei. CboronHi

MatoTb 0COBMBY MOMYAAPHICTD KyXHI |i| g cTini Kanpi.
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OCHOBHUMY XBPAKTEPUCTUKAMM BMEPUKBHCDKOTO CTUIO B iHTEp'Epi

"MOPIBHAHO HEBEKE MO BKOEOYapIa B HTSR'opl, MPSKTHYHO NOBHA BIAOYTHIOTD Ae-
~KopaTMBHIX OpHaMeTiB B 06pobuT;

KONpHa FamMa GMEPWKAHODKOTO OTMRIO GaraTorpana, PaHilie BBaXaNoos, W 50—
KpaBILIE | PISHOMAHITHILIE KOMSOpW, TWM BaFaTWIA FOOMORAP. AN HairiaoTiLLe BIHTEp P
BMKOPUOTOBYIOToOR KOBOPM, HAGTUXEHI O KODOPY FPYHTY: Bif OBITAO-GeXeBor0 A0
TeMHO-KOPH4HEBOMD Ta SeNeHoro. B faHh 4a0 MOXHA SYOTPITH IHTEppH, BUKOHaHI B
6naKuTHOMY KOMbOPI, AKWH parilue BB2XaB0R PIAKIOHMM | 6yB O3HAKOID baraToTBa ro-
‘OIORAPIB; ONaNoHi 1 KyXHi B AMEPHKAHODKOMY OTWI MIEPEBAXHO OPOPMITH B POXEBHX
Konbopax;

IAOrY BMOTUAAIOTD AOWKaMM | Ap6YIOTD B OBITTO-0ipWit 360 KopHNHEBHit KoM, ane
8 aHMi 430 330TO00BYSTHOR NAMINAT, WO IMITY® HATYPaNoHE AEPEBO; A5 GITBIOTD
~KOMCDOPTY MANOTY MPMKDALIAGTEOR BOBHAHWM KANMMOM OBITAVX BIATIHKIS:

8KOOTI 3KOEOYaPIE MOXHA BUKOPHOTORY BATH PisHI ANETEH KoLK S KEITaMH 360 DPYK-
Tauw, OTiHM NPUKPaLLAIOTHOR KPYTTIMMM hapCHOPOBIMM TapinKauk a6o hoTorpachi
M1 B EPEBAHIAX PAMKAX; TAKOX Y SKOOTI BKOEOYaPY BUKOPHOTOBYIOTE0S OBITUTDHMKM 3
6pors0s010 06pobKoIo;

Mebri, B 0OHOBHOMY. 3 4EPBOHWX MIOPIR ACPEE. 3 BIROYTHIOTIO OAOENEHHA Ta ACKOPY,
iwogi 476 fopanKs Ginoworo ko

(2]
©

Mebsi 066MBAIOTD 6apEMOTOIO PISHOKONIDOPO-
Ky, KpIOna-rOARaNKM | PISHIX OKPUHD.
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IHAICbKUHI CTUAD

Konw monronu sToprimon 5
XV1 0. g0 g, 1a Huex sexana
SyoTpi4 3 opwiero 3 Hagan-
Hiux oaiToRX UMBinisaLi.
‘Bnusbko 3000 p. o re. wioTo
"Moxerpxogapo m gonwsi Ingy.

Mano perynapre rnartysaH-

M5 wepes ownowy sonoriom

Ginbuion oropys 6yno uko-
Haro 3 obnanerol uerni.

Mpubnusto & IV oTosfrTi o Hee. Mosa
XYROXHX hOpM NiAAaNa0A FMMGOKAM 3
Ham. TpeupK enemer T siuianuos 3 i
‘ODKIMM HOPMOTEOPHIMM eneMEHTaMM, Y
PE3YTATi HOFD BUHMK OBOGPIAHMH HOBW
BT chopw. ¥ Lieit nepioR saswanw suit Ta
hopm mebni. iMpoko nowmpere HusoKka
pMMITUBHE NIXKO-KaPKAO Ha OTUPBOX
HIXKEX 3 MPONYIEHMMM Yepes HuX ono-
pamw. nowura g1 nexarss byna nneTe-
HOI0. XapaKTepHui MaiooKMT BUPI6 - Ta-
6ypeT 3 BHTONEHMMM | MOKPUTUNI koM
HiXKaMI | nETErMM OMBIHHM.

B I, Gararol pisrwy omonauw, byna
BMoOKD posBuHena Texrixa nakysanns |
‘S20T00YBAHHA T AN feKopaTMBHIX Lineit.
Onrm 3 MeTORiB Gyno naxyBamm koMo~
POBMMM NAKaM WBMAKOTD BHOWGHHS, B
‘OoHOBHOMY BUTOueHIX enemer Tia ebris.





