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РЕФЕРАТ 

 

Тема кваліфікаційної роботи магістра: «Функціонування місцевої преси: 

вітчизняний та світовий досвід». Сторінок основного тексту – 77, використаних 

джерел – 75. 

Мета дослідження. Для того, аби дослідити ступінь впливу засобів 

масової інформації на інформаційне суспільство та відшукати ключі до його 

розвитку з боку періодичних друкованих видань, необхідно проаналізувати 

взаємозв’язок місцевої преси зі своєю аудиторію та органами влади, вивчити 

актуальність та специфіку журналістських матеріалів у таких виданнях, а 

також дослідити основні тенденції розвитку місцевих газет на прикладі 

вітчизняного та світового досвіду. 

Здійснення мети передбачає виконання таких завдань: 

- дослідити суть поняття «місцева преса» на основі аналізу вітчизняних 

та зарубіжних джерел; 

- проаналізувати типологію та функції місцевої преси в Україні та світі;  

- вивчити ринок місцевих друкованих видань Запорізької області; 

- проаналізувати ринок місцевої періодики в окремих регіонах Польщі 

та Німеччини; 

- дослідити основні елементи співпраці місцевих друкованих видань з 

органами державної влади 

- визначити особливості журналістських матеріалів у місцевих ЗМІ 

України, Польщі та Німеччини. 

Об’єктом дослідження є місцеві друковані видання України, зокрема, 

газети «Запорізька правда», «Нова Таврія» (Василівський район Запорізької 

області) та «Районка» (Пологівський район Запорізької області), а також 

газети «Gazeta Mławska» Млавського повіту Мазовецького воєводства (центр 

Польщі) та «Saar Zeitung» регіону Саарланд (південний захід Німеччини).  
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Предмет дослідження – функціонування місцевих періодичних видань 

в Україні та за кордоном. 

Методологічну та теоретичну основу дослідження складають праці: 

І. Луцюк [36], І. Паславського [42], Є. Пушкіної [50], які обґрунтували 

теоретичні засади створення та функціонування регіональної друкованої 

преси як складової частини інформаційного суспільства. 

Наукова новизна роботи полягає в тому, що: 

вперше здійснено аналіз газети «Запорізька правда» на предмет 

невдалого роздержавлення місцевої преси в Україні; 

розширено знання про вплив вітчизняних та зарубіжних місцевих 

засобів масової інформації на розвиток інформаційного суспільства; 

конкретизовано поняття «місцева друкована преса» та систематизовано 

знання про специфіку діяльності редакцій місцевих ЗМІ. 

Практичне значення одержаних результатів. Матеріали дослідження 

можуть бути використані у навчальному процесі факультету журналістики, а 

також для розробки стратегій розвитку громадянського суспільства 

в Україні. 

Теоретичне значення результатів дослідження полягає у можливості 

їх використання у подальших наукових розробках, зокрема, щодо вивчення 

наслідків роздержавлення ЗМІ на території України. 

Ключові слова: місцева друкована преса, регіональна газета, 

інформаційне суспільство, журналістські матеріали, масова комунікація. 
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ВСТУП 

 

Актуальність. Інформація – важливий чинник розвитку людства. Це 

основа такого вагомого явища, як інформаційне суспільство, яке ми прагнемо 

побудувати, аби поліпшити своє життя та створити успішнішу модель 

функціонування світу. 

Для того, аби досягти успіхів у цьому напрямку, необхідно дослідити 

усі складові частини інформаційного суспільства. Однією з таких складових 

є періодична друкована преса. Вона є інструментом формування ідентичності 

кожної людини в тісному взаємозв’язку із загальносуспільними процесами.  

У зв’язку з цим важливого значення для побудови інформаційного 

суспільства набувають місцеві ЗМІ. Такі засоби масової інформації 

повідомляють про найважливіші події у житті регіону, формують 

громадську думку та забезпечують тісний взаємозв’язок населення з 

органами влади. 

Культурно-просвітницькі заходи, соціально-економічні коливання, 

проведення виборів, бойові дії, реформування основних галузей суспільного 

життя – усе це не лише впливає на світогляд громадян, а й щодня змінює 

принципи роботи редакцій місцевих ЗМІ. За останні роки тема 

функціонування місцевої преси України, в порівнянні зі світовим досвідом, є 

малодослідженою. Разом з тим не в повній мірі вивчений стан співпраці 

таких засобів масової інформації з органами державної влади, це і зумовлює 

актуальність нашого дослідження.  

Мета дослідження. Для того, аби дослідити ступінь впливу засобів 

масової інформації на інформаційне суспільство та відшукати ключі до його 

розвитку з боку періодичних друкованих видань, необхідно проаналізувати 

взаємозв’язок місцевої преси зі своєю аудиторію та органами влади, вивчити 

актуальність та специфіку журналістських матеріалів у таких виданнях, а 

також дослідити основні тенденції розвитку місцевих газет на прикладі 

вітчизняного та світового досвіду. 
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Здійснення мети передбачає виконання таких завдань: 

- дослідити суть поняття «місцева преса» на основі аналізу вітчизняних 

та зарубіжних джерел; 

- проаналізувати типологію та функції місцевої преси в Україні та світі;  

- вивчити ринок місцевих друкованих видань Запорізької області; 

- проаналізувати ринок місцевої періодики в окремих регіонах Польщі 

та Німеччини; 

- дослідити основні елементи співпраці місцевих друкованих видань з 

органами державної влади 

- визначити особливості журналістських матеріалів у місцевих ЗМІ 

України, Польщі та Німеччини. 

Об’єктом дослідження є місцеві друковані видання України, зокрема, 

газети «Запорізька правда», «Нова Таврія» (Василівський район Запорізької 

області) та «Районка» (Пологівський район Запорізької області), а також 

газети «Gazeta Mławska» Млавського повіту Мазовецького воєводства (центр 

Польщі) та «Saar Zeitung» регіону Саарланд (південний захід Німеччини). 

Предмет дослідження – функціонування місцевих періодичних видань 

в Україні та за кордоном. 

Методологія дослідження включає в себе метод аналізу, синтезу, опису 

та індукції. 

Методологічну та теоретичну основу дослідження складають праці: 

І. Луцюк [36], І. Паславського [42], Є. Пушкіної [50], які обґрунтували 

теоретичні засади створення та функціонування регіональної друкованої 

преси як складової частини інформаційного суспільства. 

Наукова новизна роботи полягає в тому, що: 

вперше здійснено аналіз газети «Запорізька правда» на предмет 

невдалого роздержавлення місцевої преси в Україні; 

розширено знання про вплив вітчизняних та зарубіжних місцевих 

засобів масової інформації на розвиток інформаційного суспільства; 
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конкретизовано поняття «місцева друкована преса» та систематизовано 

знання про специфіку діяльності редакцій місцевих ЗМІ. 

Практичне значення одержаних результатів. Матеріали дослідження 

можуть бути використані у навчальному процесі факультету журналістики, а 

також для розробки стратегій розвитку громадянського суспільства 

в Україні. 

Теоретичне значення результатів дослідження полягає у можливості їх 

використання у подальших наукових розробках, зокрема, щодо вивчення 

наслідків роздержавлення ЗМІ на території України. 

Апробація роботи пройшла на науково-практичній конференції 

«Гуманітарні та природничі науки: актуальні питання», 25-26 жовтня 2019 

року в м. Івано-Франківськ. Основні положення кваліфікаційної роботи 

знайшли відображення у тезах доповіді «Побудова громадянського 

суспільства як виклик для місцевої преси в Україні», опублікованих у 

збірнику «Гуманітарні та природничі науки: актуальні питання». Матеріали 

науково-практичної конференції (м. Івано-Франківськ, 25-26 жовтня 2019 

року), – Херсон: Видавництво «Молодий вчений», 2019. – С. 104-107. 

Структура роботи. Кваліфікаційна робота складається зі вступу, трьох 

розділів, висновків, списку використаних джерел, додатків. Обсяг основного 

тексту роботи - 77 сторінок. Список використаної літератури містить 75 

найменувань. 
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РОЗДІЛ 1 

ГЕНЕЗА МІСЦЕВОЇ ДРУКОВАНОЇ ПРЕСИ 

 

1.1 Зміст поняття місцева друкована преса 

 

Особливості функціонування місцевих друкованих видань 

неодноразово ставали темою наукових досліджень. Здебільшого предметом 

вивчення дослідників були функції, завдання та проблеми сучасних 

регіональних ЗМІ [36], позиції місцевої преси у соціокультурній, 

економічній та політичній системах суспільства [34] чи особливості 

висвітлення окремих тем в локальній пресі [28]. 

Основу для наукового розуміння поняття «місцева друкована преса» 

поклали роботи журналістикознавців І. Михайлина, С. Гуревича та 

дослідників Ф. Сіберта, У. Шрамма та Т. Пітерсона. Науковою розробкою 

питань  щодо ролі регіональних ЗМІ в сучасному суспільстві займались 

І. Луцюк, І. Чорна, А. Андрієнко, С. Єременко, М. Карась та інші. 

Більшість дослідників дійшли висновку, що локальні періодичні 

видання – основне джерело місцевої інформації у регіонах [69, с. 110], і, не 

зважаючи на зростання ролі Інтернет-ресурсів у житті пересічних громадян, 

місцеві друковані ЗМІ мають у майбутньому зберегти за собою традиційну 

роль постачальників якісних новин [50, с. 412]. 

Аби простежити особливості виникнення, становлення, розвитку 

місцевих друкованих видань, необхідно визначитись із поняттям «місцева 

друкована преса». 

Згідно Закону України «Про друковані засоби масової інформації 

(пресу) в Україні», преса –  періодичні друковані засоби масової інформації 

(газети, журнали, альманахи тощо), що виходять під постійною назвою з 

періодичністю один або більше випусків протягом року на підставі свідоцтва 

про державну реєстрацію [48]. 
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Незважаючи на велику кількість досліджень про специфіку 

функціонування локальних засобів масової інформації, їх роль у полі 

діяльності місцевих органів влади та жанрові різновиди на сторінках 

регіональних медіа, єдиного трактування поняття «місцева преса» науковці 

не виробили. 

Взагалі, за «Великим тлумачним словником української мови», термін 

«місцевий» означає: 

- не загальний; 

- виготовлений у певній місцевості, не привізний; 

- який живе у цій місцевості; 

- який діє або має значення тільки в межах певної території, місцевості; 

- не загальнодержавний [5, с. 649]. 

У своїй науковій праці І. Чорна пропонує декілька визначень для 

засобів масової інформації, які виходять на території окремого району чи 

міста: «Міськими чи місцевими ЗМІ є видання, теле- і радіоканали, 

розраховані на аудиторію в районах та містах обласного підпорядкування. 

Відтак, регіональна преса – це друковані видання, які поширюються на 

території будь-якого регіону нашої країни або мають більш виражений 

локальний характер, виходячи в окремому місті. З регіональної преси 

громадяни черпають інформацію про ключові події у своєму місті та області, 

про політику місцевої влади, досягнення та зміни в роботі місцевих освітніх, 

медичних, інших державних установ тощо» [69, с. 110]. Тобто, дослідниця, 

спираючись на головні завдання, функції та мету такої преси, ототожнює 

поняття «місцеві» та «регіональні» друковані видання. 

Дослідивши глибше поняття «регіон» та посилаючись на «Великий 

тлумачний словник української мови», маємо думку, що «регіон – певна 

територіальна одиниця (район, область, зона), що вирізняється з-поміж 

інших таких же одиниць специфічними рисами (географічними, 

економічними та ін.)» [5, с. 1206]. 
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Науковець Р. Овсепян у своїй роботі, присвяченій історії новітньої 

вітчизняної журналістики, впевнений, що поняття «регіон» поєднує у собі 

територіальні одиниці, пов’язані між собою спільними економічними, 

культурними чи географічними інтересами і є синонімом терміну «місцева»: 

«У роботах з історії, теорії та практики журналістики терміни «місцева», 

«провінційна», «периферійна», «регіональна» використовуються як синоніми 

стосовно до губернської, обласної та регіональної (міжгубернської та 

міжобласної) журналістики» [40]. 

В той же час науковець Е. Айзмен, який аналізує тернім «регіон», 

впевнений, що «… ієрархію регіонів визначає тільки наукова проблема. 

Регіон детермінований тим питанням, вивченням якого ми займаємося, варто 

нам тільки заглибитися в чисто просторове теоретизування, і дефініція 

«регіон» зникає» [6, с. 116]. 

Таким чином, аналізуючи дослідження вчених щодо пошуку єдиної 

загальновизначеної дефініції визначень преси, яка розповсюджується на 

окремій території та повідомляє про найактуальніші події в житті невеликої 

громади, робимо висновок, що у наукових дослідженнях під поняттями 

«місцева» та «регіональна» розглядаються одні й ті ж локальні засоби 

масової інформації. 

У нашому випадку під терміном «місцева друкована преса» розуміємо 

видання, які виготовлені та розповсюджуються на території певної 

місцевості, несуть локальний характер і мають вагоме значення саме для 

мешканців цієї окремої території. 

Як показує практика, у маленьких населених пунктах місцева преса 

часто виступає як єдине офіційне джерело інформації, звідки місцеві 

мешканці дізнаються про події в регіоні, області чи країні. Це пояснюється 

рівнем розвитку території та потребою місцевих мешканців в інформації. 

Зазвичай, передплатити будь-яке друковане видання в Україні через 

поштового монополіста ПАТ «Укрпошта» цілком можливо. Проблема в 

небажанні населення передплачувати невідомі для них видання з невідомих 
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причин. Як наслідок – недостатній рівень розвитку інформаційного поля в 

регіоні. Звідси і виникає потреба у підвищенні якості районних чи місцевих 

друкованих видань. 

Як елемент комунікації, на думку С. Гуревича, друковані 

ЗМІ акумулюють масові настрої суспільства, сприяють визначенню 

громадянських позицій, а також формують та виражають 

масову свідомість [8]. 

Дослідниця І. Сєкунова, аналізуючи ефективність друкованих ЗМІ, 

дійшла висновку, що головними недоліками друкованих засобів масової 

інформації є: 

- недостатня оперативність; 

- відсутність безпосередньої інтерактивності; 

- висока ціна видання, яка не виправдовує його якість. 

А головними перевагами виступають: 

- можливість швидкого ознайомлення з усім масивом матеріалів, що 

розміщені в номері; 

- можливість відкласти читання до зручнішого моменту; 

- можливість сприймати інформацію в індивідуальному темпі 

(перечитування, зберігання) [56, с. 137]. 

Аналізуючи вітчизняні та зарубіжні приклади місцевої друкованої 

преси, дійшли висновків, що дані переваги та недоліки стосуються і 

локальної преси. 

Серед основних домінуючих функцій друкованих періодичних видань 

журналістикознавець І. Михайлин виділяє: 

- інформаційну; 

- мотивуючу; 

- рекламну; 

- розважальну; 

- повчальну [38]. 
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Дослідниця ж Й. Кемпа-Ментрак обстоює думку, що функцій у 

місцевих ЗМІ значно більше. Серед них вона виділяє: 

- пізнавальну; 

- функцію переконання; 

- контролю; 

- мотивації; 

- інтеграції; 

- соціалізації; 

- розваг [74, с.9-10]. 

Усі ці функції поєднують пресу з іншими засобами масової інформації, 

дозволяючи їй водночас і впливати на громадську думку своєї аудиторії, і 

висвітлювати актуальні події, і знаходити шляхи вирішення проблемних 

питань. Саме симбіоз преси з іншими медіа слугує одним із головних 

інструментів побудови розвиненого інформаційного та 

громадянського суспільства. 

Функціональним полем регіональних ЗМІ К. Коверга називає 

«…своєчасне, повне висвітлення місцевих подій; висвітлення важливих 

місцевих проблем; представлення думок ключових осіб регіону; створення 

можливості для обміну інформацією між мешканцями регіону; орієнтація в 

культурних подіях; практична допомога в соціально-побутових потребах» 

[28, с. 225]. Відтак формується і специфіка у функціонуванні місцевих 

друкованих видань. 

На думку І. Луцюк, одними з першочергових завдань місцевої преси є 

«збереження історичної свідомості населення краю та вироблення образу 

Малої Вітчизни, який зберігатиме етнічні особливості регіону та 

продовжуватиме національні ідеї» [36, с. 152].  

Якщо зануритись у історію будь-якого місцевого видання, можна 

простежити розвиток того чи іншого регіону. Беручи до рук підшивки 

місцевої друкованої преси з часів її виникнення та аналізуючи специфіку 

створення номерів, проблематику матеріалів та взагалі якість подачі 
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інформації, можна зробити висновок стосовно історії розвитку території, 

ключових постатей та етапів формування певних культурних цінностей, 

притаманних мешканцям саме цього регіону.  

Специфічною рисою такої преси, за визначенням Т. Кузнякової, є 

синтетичний характер, адже у ній представлено багато форм інформації. 

Приміром, крім висвітлення культурно-мистецьких заходів та оперативних 

повідомлень про суспільно-значимі події, існує практика публікації 

офіційних матеріалів органів державної влади, при цьому, набагато ширше, 

ніж у загальнонаціональних виданнях [38, с. 235-236]. Сюди належить 

інформація про виконання суб’єктами владних повноважень своїх обов’язків, 

витяги з розпоряджень та наказів, регуляторні документи, офіційні 

оголошення тощо. 

Згідно Закону України «Про доступ до публічної інформації», таке 

висвітлення має на меті забезпечення прозорості та відкритості органів 

влади, а також створення механізмів реалізації права кожного громадянина 

на доступ до публічної інформації [47]. 

Як зазначає О. Уліцка, досліджуючи конфліктні процеси на сторінках 

регіональних медіа, відсоток висвітлення інформації стосовно діяльності 

органів державної влади в місцевій пресі сьогодні як ніколи високий [64]. 

Тож і питання співпраці місцевих редакцій із суб’єктами владних 

повноважень залишається вкрай актуальним. Від цього залежить напрямок 

редакційної політики. Зокрема, коли засновником виступає державна 

установа, то ідеологічна складова такого ЗМІ напряму залежить від її 

політичної орієнтації. Коли ж засновник видання – не владна структура, то й 

політичний відтінок ЗМІ виражений не так яскраво [42, с. 242]. 

Р. Марнич впевнена, що регіональна преса має стояти на сторожі 

демократії, адже такі засоби масової інформації зазвичай мають більший 

вплив на суспільство, ніж загальнонаціональні медіа [37]. Однак, 

незважаючи на наближеність місцевих друкованих видань до своєї аудиторії, 

їм не вистачає кваліфікованих кадрів, оперативності у висвітленні подій, 
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динаміки, часто – фінансування. На такому тлі, українська преса у більшості 

випадків – неприбуткова [28, с. 234]. Саме тому важливим для нас сьогодні є 

аналіз функціонування місцевої преси інших розвинених країн, які давно 

пройшли період реформування державного устрою та вже досягли значних 

результатів у підвищенні конкурентоспроможності та престижу 

місцевих медіа. 

 

1.2 Історія розвитку місцевих друкованих ЗМІ в Україні та світі  

 

Від початку свого зародження до сучасності місцева друкована преса 

пройшла тернистий та насичений життєвий шлях. Починаючи від первинної 

форми збору та поширення інформації і закінчуючи складними видами 

новітніх  ЗМІ, розвиток преси тісно переплітався із розвитком інших 

суспільно важливих інститутів. 

С. Гуревич розподіляє шлях розвитку газети на декілька етапів:  

1) період пражурналістики - з I ст. до н.е. (виникнення первинних 

засобів, способів, видів передачі інформації); 

2) період поширення грамотності - XIV-XVII ст.; 

3) поява перших газет - XVII ст.; 

4) розповсюдження масових друкованих видань – XIX-XX ст.; 

5) етап створення новітніх видів ЗМІ – XX ст. [8]. 

Більшість дослідників дотримуються думки, що основою для 

виникнення преси, як одного з найважливіших видів засобів масової 

інформації стала потреба людей розуміти навколишній світ, зберегти ці 

знання та передавати їх. 

З розвитком суспільства та виникненням державності потреба у засобах 

масової інформації зростала. Спочатку інформація передавалась в усній 

формі, через накази й постанови, які виголошували гінці, глашатаї та посли. 

З виникненням писемності, фіксована інформація стала одним із 

найцінніших товарів. 
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Дослідник П. Федченко, аналізуючи історію зародження та основні 

закономірності розвитку преси, стверджує, що відразу ж після виникнення 

письма слово почали використовувати для формування суспільної думки та 

політичних настроїв: «Періодична преса виникає і розвивається в 

нерозривному зв’язку з економічними й політичними потребами суспільства, 

зростає і міцніє в процесі класової боротьби як надзвичайно важливий 

ідеологічний чинник, який відчутно впливає на всі сторони духовного і 

суспільно-політичного життя народу, країни» [65]. 

Із поширенням грамотності та збільшенням кількості університетів 

розвивалась і аудиторія перших засобів масової інформації. Суспільство 

ставало більш вимогливим та прагнуло отримувати якісну інформацію у 

письмовому вигляді. «Однак цьому протягом тривалого часу перешкоджала 

відсутність матеріалу, на якому можна було б фіксувати, розмножувати та 

зберігати інформацію» [8]. Перші кроки у цьому напрямку зробили у 

Стародавньому Єгипті та Римі, записуючи, відповідно, новини на папірусі та 

глиняних чи гіпсових дошках. 

Справжнім проривом у розвитку засобів масової інформації в цілому та 

преси зокрема стало виникнення друкарства у XV ст. Саме створення 

Й. Гутенбергом першого друкарського станка ознаменувало нову епоху 

друкованої преси. 

Достеменно невідомо, у якій саме країні з’явилася перша друкована 

газета у такому вигляді, якою ми знаємо її сьогодні, та відомо, що у 1609 р. в 

Німеччині на світ з’явилась «Avisso Relation, oder Zeitung», 1622 р. в Англії 

почали видавати «Weekly News», а в 1631 у Франції стала відомою «La 

Gasette» [8]. 

Аналізуючи подальші етапи розвитку газети, помітно, що з часом 

друковані періодичні видання стають більш масовими, змінюється їх 

інформаційне наповнення та художнє оформлення, зокрема, коли за 

створення газет беруться вже професійні журналісти. 
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З початку XIX ст. газети починають поділяти за спеціалізацією та 

різноманітними типами: ідеологічними, політичними, соціальними, 

національними, професіональними та іншими видами. Починає 

простежуватись пряма комерціалізація преси та її безпосередня 

направленість на отримання прибутків [8]. XX ст. – етап створення та 

розвитку нових, більш складних засобів масової інформації, 

новітніх мультимедіа. 

Без сумніву, розвиток інформаційних технологій не міг не позначитись 

на функціонуванні преси. Як зазначає Є. Пушкіна, «…на даний час тема 

розвитку друкованих ЗМІ та їх майбутнє є найважливішою темою у 

видавничій діяльності. У сучасному світі значно зростає роль інтернету, та 

попри це традиційні ЗМІ зберігають свою життєздатність» [50, с. 413]. 

Дослідниця дотримується думки, що читачі охоче користуються інтернетом, 

як джерелом інформації, однак повністю не заміняють ним традиційні медіа.  

IT-індустрія дозволила друкованим засобам масової інформації 

налагодити тісніший взаємозв’язок зі своєю аудиторією та зробила поняття 

«газета» рівноцінним і для друкованих видань, і для електронних ресурсів.  

В Україні появу друкованої преси ознаменував вихід у 1749 році 

першого друкованого листка польською мовою «Кур’єр Львівський», в якому 

висвітлювались новини про світське та релігійне життя міста. Далі, у 1776 

році, світ побачив щотижневик «Gazette de Leopol», який виходив 

французькою мовою. Першою ж україномовною газетою прийнято вважати 

«Зорю Галицьку», що вийшла у 1848 році в Галичині, як орган Головної 

Української Ради. У 1849 році у Львові засновано урядовий часопис 

«Галицько-Руський вісник». З початку XIX століття перші газети почали 

з’являтися і на решті території України, зокрема – «Харьковский 

еженедельник» (1812 рік), щоденна газета «Одесский вестник» (1828 рік), 

«Киевские объявления» (1835 рік) та ін. [8]. 

Перші газети на Запоріжжі також видавались не українською мовою. 

Як зазначає І. Герман, це зумовлювалось декількома причинами: 
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«Відсутність українськомовної періодики в Запоріжжі зумовлювалася 

причинами різного характеру: політичними, етносоціальними; не сприяли 

поширенню українського слова й численні заборони. Та навіть після 

прийняття царським урядом дозволу на видання (1905 р.), коли в багатьох 

губернських і повітових містах України друкувалися газети й часописи 

рідною мовою, в Олександрівському повіті продовжували діяти Емський та 

Валуєвський укази, місцева преса за своєю тематикою, спрямуванням й 

стилем залишалася провінційною, аж ніяк не сприяючи 

національному піднесенню» [7]. 

Однією з перших газет області вважається російськомовне видання  

«Александровская мысль» (нинішня «Запорізька правда»), заснована у 1917 

році. Саме в цьому році, спираючись на дослідження журналістикознавців, 

розпочалась зміна тематичної лінії газет та їх спрямування. 

Найпопулярнішим видом друкованих ЗМІ стала політична загальномасова 

газета. Періодом становлення місцевої преси а цьому регіоні прийнято 

вважати 20-ті роки XX ст. – починає формуватися однопартійна 

радянська періодика. 

Спираючись на наукову статтю А. Кобинець, присвяченій 90-річчю від 

дня створення видання, вихід першого номеру «Александровской мысли» 

відбувався в складних умовах політичних перетворень у суспільстві. Автор 

наголошує на значній політизованості даного засобу масової інформації, у 

зв’язку з чим газета припиняла свою діяльність декілька разів. Та, зважаючи 

на значну зацікавленість містян та плідну працю місцевих журналістів, 

видання постійно оновлюється, час від часу змінюючи свою назву, але не 

забуваючи про основне завдання – інформувати населення про «життя 

робітників та селян», закликати свою аудиторію до побудови нового 

суспільного ладу та співпраці з газетою. З 1929 року видання починає 

видаватись українською мовою, стаючи таким чином першою 

україномовною газетою регіону [17, с. 114]. 
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Для того, аби визначити вагомість видання в житті області та 

проаналізувати його сучасний стан, під час нашого дослідження ми взяли 

інтерв’ю у головного редактора газети «Запорізька правда» Н. Зворигіної та 

здійснили спробу проаналізувати роль даного засобу масової інформації у 

розвитку сучасного інформаційного суспільства. 

За результатами дослідження ми дійшли висновку, що сьогодні 

«Запорізька правда» переживає один із найважчих часів у своїй історії та є 

одним з небагатьох видань в країні, які досі не завершили процес 

роздержавлення. Така ситуація напряму пов’язана з незацікавленістю 

представників влади у реформуванні газети. За словами Н. Зворигіної, коли 

ще у 2017 році постало питання про зміну власника, багато відомих 

запоріжців, у тому числі й серед посадовців, виявили бажання приватизувати 

дане ЗМІ з метою просування власних ідей та цілей. Однак після відмови 

трудового колективу виникли проблеми із отриманням нового Свідоцтва про 

державну реєстрацію друкованого засобу масової інформації. Нині тривають 

судові процеси та редакція досі чекає позитивних зрушень у бік здобуття 

самостійності та незалежності. 

Сьогодні, на час реформування «Запорізької правди», редакційний 

колектив займається виданням іншого друкованого медіа – «Правда ZP», яке 

продовжує реалізацію основних цілей та завдань своєї попередниці, а саме – 

висвітлення новин регіону. 

Повертаючись до історії вітчизняних регіональних медіа, на думку 

дослідників, поява перших друкованих газет в Україні зумовлювалася саме 

політикою та відбувалася під егідою органів влади, адже така преса 

відображала суто офіційну точку зору й мала суттєву перевагу над іншими 

виданнями [69, с. 110]. 

З часом кількість газет та журналів збільшувалася, з’явилася 

спеціалізована преса, почали видавати масові щоденні газети, які по праву 

можна вважати літописом українського державотворення й 

самоусвідомлення українського суспільства. 
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На цьому тлі розвивається й місцева періодика. Як один з основних 

елементів на шляху до комунікації населення, преса локального спрямування 

стає соціальним посередником. Спираючись на наукові праці С. Гуревича, 

місцеві друковані видання слугують найефективнішим засобом спілкування 

людей [8]. При цьому більшість дослідників дотримуються думки, що у 

майбутньому найпоширенішими видами друкованих ЗМІ в Україні стануть 

саме місцеві газети, як це спостерігається в інших розвинених країнах світу. 

Хоча у своєму дослідженні «Сучасний стан і перспективи розвитку 

регіональної преси в Україні» Р. Маринич дійшла висновку, що сьогодні 

наші вітчизняні видання дуже відстають від закордонних [37]. 

О. Наливайко, аналізуючи перспективи розвитку сучасних 

регіональних ЗМІ, говорить про те, що, наприклад, в США та Німеччині, 

незалежно від активного розвитку інтернет-видань, друковані засоби масової 

інформації все одно не здають позиції і залишаються популярними: «Як би 

не тиснув інтернет на друковані видання, в тих же США все одно 

популярними є місцеві видання, які пишуть про проблеми, які є в тому чи 

іншому регіоні. Загальнонаціональних видань, які працюють на весь світ, там 

залишилося кілька. На мій погляд, український медіа-ринок буде розвиватися 

за такою ж схемою» [59]. 

Виникнення ж місцевої друкованої преси у світі загалом не 

відрізняється від її зародження на теренах України. Історія розвитку газет в 

країнах Західної Європи тісно пов’язана з діяльністю торговельних та 

портових міст, де на думку П. Федченка створювались та 

розповсюджувались звіти та оголошення про діяльність органів влади чи 

комерційні повідомлення, авізо, які можна віднести до явищ ранньої 

друкованої періодики [65]. Подальший розвиток такої преси, спираючись на 

соціокультурну специфіку країн та винахід Гутенберга у XV столітті, 

відбувався у тісному взаємозв’язку з основними процесами 

державотворення, політикою та релігією. 
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1.3 Специфіка місцевих друкованих видань 

 

Засоби масової комунікації є учасниками формування соціальної і 

культурної ситуації в регіонах. За визначенням А. Левченка, «великим є їх 

значення як життєво важливого елементу буденності, без якого більшість не 

уявляє свого життя. Регіональні ж ЗМІ залишаються  єдиним джерелом 

отримання місцевої інформації» [34]. 

Багато дослідників погоджуються з тим, що одним із найперших 

завдань місцевих засобів масової інформації є необхідність відтворення, 

формування та збереження історичної свідомості регіону. Вкрай доречним є 

висвітлення у таких ЗМІ локальної інформації, адресно наближеної до 

кожного читача. 

Окрім того, науковці зазначають, що інформація про важливі події 

загальнодержавного чи навіть світового характеру, відображені в 

регіональних засобах масової інформації, інтерпретуються через призму 

того, як вони вплинуть на життя конкретного регіону. Це один із базових 

принципів функціонування місцевих ЗМІ [33, с. 78]. 

Сьогодні розвиток регіональних медіа на пряму залежить від 

глобалізаційних процесів у суспільстві. Про це говорять дослідники 

О. Чернявська та Л. Змій: «Завдяки регіональним (локальним) засобам 

масової комунікації аудиторія отримує опосередкований досвід, який 

дозволяє їй виходити за межі вузького місцевого життєвого світу, залучатися 

через когнітивні процеси до глобального, фактично залишаючись у 

координатах локального. Як засоби трансляції інформації про події за 

межами місцевого, мас-медіа сприяють виокремленню специфічних рис та 

самоусвідомленню регіонального соціуму, захищаючи локальну ідентичність 

аудиторії, прагнуть визначати стратегії сприйняття та ставлення до 

зовнішнього, «чужинного», «інакшого» [68, с. 126]. Таким чином регіональні 

ЗМІ стимулюють свою аудиторію до саморозвитку та усвідомлення себе 

частиною глобального світового інформаційного простору. 
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На думку І. Луцюк, аби місцеві друковані видання були 

конкурентоспроможними та цікавими, вони мають зберігати автентичність 

своїх текстів та особливу соціокультурну специфіку своїх регіонів [36, с. 

153]. Сюди входить і мова видання, і характерні особливості мовлення, і 

художнє оформлення номерів, словом – усе, з чим асоціюється конкретний 

засіб масової інформації. 

Місцеві медіа, як зазначає І. Терещенко, сприймаються як «джерело 

новин регіону, спосіб проведення дозвілля, можливість орієнтуватись у 

своєму місті». Вони більш доступні читачам та мають більше можливостей 

для зворотного зв’язку зі своєю аудиторією, ніж загальнонаціональні ЗМІ. 

Однак часта непрофесійність таких засобів масової інформації робить їх 

«відсталими» та занадто «провінційними», що в свою чергу позбавляє такі 

ЗМІ привабливості [19, с. 118-119]. Спираючись на дослідження Київського 

міжнародного інституту соціології, науковець говорить, що унікальність 

регіональних медіа полягає у можливості висвітлення місцевої інформації в 

деталях, що має «…великий вплив на формування відчуття місцевої 

ідентичності, належності до міста / регіону…». Цей фактор встановлює 

тісний зв’язок між ЗМІ та його аудиторією. 

Місцеві засоби масової інформації є ефективним каналом комунікації 

для компаній, що ведуть свою діяльність на даній території, оскільки 

дозволяють безпосередньо впливати на своїх споживачів. Регіональні газети 

завжди насичені новинною інформацією про досягнення в роботі місцевих 

підприємств, товариств та установ, повідомляючи про відкриття нових 

торговельних мереж, медичних клінік або ресторанів. 

Говорячи про вітчизняний досвід функціонування місцевої друкованої 

преси, одним із факторів, що стримують локальні медіа від розбудови 

інформаційного простору регіону була їх пряма залежність від органів 

державної влади. Адже невчасний розрахунок за опубліковані офіційні 

матеріали чинив великий економічний тиск на ЗМІ. Низьке фінансування та 

недостатня матеріально-технічна база є саме тими чинниками, які роблять 
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локальну пресу неякісною, а застарілість кадрів у місцевих редакціях – 

непрофесійною. 

Дослідник І. Паславський називає кадрову інертність регіональної 

преси серйозною проблемою, яка призводить до небажання приймати 

радикальні і сміливі рішення заради глибоких перетворень [42]. 

Одним із таких рішень сьогодні є можливість розширення своєї 

аудиторії та власне свого впливу через мережу Інтернет. Адже створюючи 

офіційні веб-сайти, друковані видання виходять на новий рівень. Через 

новітні комунікаційні платформи вони підвищують свою оперативність, 

знаходять нових читачів та отримують можливість ефективно співпрацювати 

з ними. При цьому сьогодні існує і практика дублювання власних матеріалів, 

і існування Інтернет-сторінок як самостійних одиниць [36, с. 153-154]. 

Специфічною рисою локальної друкованої преси є наявність на її 

сторінках великої кількості реклами, завдяки якій місцеві редакції 

отримують значну частину свого прибутку. Зазвичай, це пропозиції окремих 

товарів чи послуг приватними особами, підприємцями, фірмами 

чи компаніями. 

Журналістикознавці зазначають, що на сторінках друкованих видань 

реклама сприймається набагато легше, ніж на окремих рекламних листках. А 

ще краще працює реклама, що лежить в основі якогось інформаційного 

матеріалу. Саме тому журналістську публікацію називають найпотужнішим 

засобом реклами [46]. 

З точки зору сприймання інформації та ЗМІ в цілому важливим для 

регіональних медіа є також його оформлення та типографіка видання. Від 

якісного технічного оформлення номеру залежить ступінь впливу матеріалів 

на читача. Протягом тривалого часу медіа виробили цілий ряд принципів 

технічного й художнього оформлення преси. Цими рисами та стандартами 

сьогодні користується більшість газет і журналів по всьому світу. Місцеві 

друковані видання не є винятком. 
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На думку В. Іванова, оформлення газети – важливий елемент діяльності 

редакції: «Оформлення сприяє висловленню ідеї газетного матеріалу за 

допомогою художніх і технічних засобів. Мета оформлення газети – ясно і 

просто, красиво й доступно донести до читача матеріали статей, 

кореспонденцій, заміток» [20]. 

Найтрадиційнішим у художньому оформленні газети є розмірні та 

постійні елементи. Сюди входять формат, обсяг видання, художні деталі та 

композиційно-графічне моделювання. 

Як показує світова практика, найчастіше місцеві друковані газети 

виходять форматом А2, вітчизняна ж преса здавна користується 

форматом А3. 

Кожне видання характеризується наявністю постійних елементів, як от 

дизайн газети, кольорова гамма, використання одних і тих же шрифтів для 

виділення заголовків тощо. Загалом, саме дотримання усіх цих деталей 

робить видання впізнаваним та привабливим для потенційних читачів [25]. 

За М. Кіцаєвою, сьогодні друкована преса змінює свій образ через 

«зміну її ціннісних орієнтацій, плюралізм і демократичність журналістської 

думки, оперативність подання інформації» [26, с. 39]. Дослідниця зазначає, 

що на перший план  під час створення газети сьогодні виходить висвітлення 

факту, а не його оцінка. Таким чином ми не бачимо розвитку регіональних 

ЗМІ, а спостерігаємо їх «дрейф» у інформаційному просторі. 

Доведено роками, що засоби масової інформації мають значний вплив 

на розвиток суспільства, вони формують громадську думку, висвітлюють 

актуальні проблеми та здобутки регіону, на території якого 

розповсюджуються, представляють ключові ідеї впливових осіб та 

створюють можливість для обміну інформацією. 

Незважаючи на швидкі глобалізаційні процеси в інформаційних 

технологіях, одним із найвпливовіших серед інших ЗМІ вважають друковану 

пресу. Друкованому слову довіряють, до нього прислухаються та вважають 

його найбільш інтелектуальним. Дослідниця О. Хеленюк говорить, що роль 
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регіональних друкованих медіа в житті суспільства неможливо переоцінити. 

Від якості їх роботи залежить успіх цього типу преси [66]. 

На значному впливі місцевої преси на розвиток території наголошує і 

В. Карлова. Вона впевнена, що такі ЗМІ допомагають людині засвоїти 

важливу інформацію та сприяють визначенню із політичними, культурними 

чи економічними вподобаннями: «Особливо важливим є вплив ЗМІ на 

формування національної свідомості, оскільки вони виступають вагомим 

засобом створення історико-культурного інформаційного простору держави, 

який, по суті, є тим духовно-ідеологічним цементом, що скріплює народ у 

політичну націю… Однак ЗМІ можуть не лише консолідувати суспільство, а 

й відігравати деструктивну роль, підривати його соціально-психологічну 

стійкість шляхом створення і просування у масову свідомість негативних 

ціннісних образів, чужих вітчизняній культурі ідеалів і цінностей. Тому 

суспільство й держава повинні постійно дбати про нейтралізацію 

регресивних тенденцій в інформаційно-аксіологічному полі й мобілізовувати 

ресурсний потенціал ЗМІ для формування такої ціннісної системи, яка 

змогла б забезпечити духовну єдність суспільства» [24]. 

За допомогою локальних засобів масової інформації відбувається 

взаємозв’язок в середині громади, забезпечується участь населення у 

прийнятті суспільно важливих рішень, висвітлюється інформація, надається 

можливість публічного обговорення актуальних питань. 

Сучасне суспільство не може не погодитись із тим, що головна мета 

розвитку будь-якої територіальної громади – поліпшити життя місцевих 

мешканців, задовольнити їх потреби та сприяти вирішенню актуальних 

проблем на території. Інформація ж про виникнення таких проблем, так само, 

як і інформація про їх вирішення, найперше з’являється саме на сторінках 

місцевих газет. 

Як зазначає Н. Левицька, головна мета існування локальних медіа 

полягає у висвітленні інформації, корисної для вирішення проблемних 

питань певної спільноти: «…розвиток громади – це певний підхід до 
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розв’язання людських проблем, який сприяє налагодженню стосунків на 

основі довіри, єдності та співпраці, необхідних людям для того, щоб вони 

могли працювати разом над усвідомленням та аналізом своїх проблем, а 

також знаходити справедливе та ефективне розв’язання цих проблем» [33, с. 

79]. Дослідниця впевнена, що ЗМІ фактично представляють систему 

неформальної освіти для своєї аудиторії, адже здобуті знання формують і 

систему цінностей, і думку тих людей, які приймають рішення. 

Місцеві засоби масової інформації є важливим інструментом 

інформаційного забезпечення на будь-якій території. Науковці Л. Абрамов та 

Т. Азарова наголошують на їх вагомій ролі у ефективності зв’язків із 

громадськістю: «Завдяки публікаціям у ЗМІ налагоджуються та зміцнюються 

зв’язки з членами всієї територіальної громади, що дозволяє формувати 

громадську думку, об’єднувати усіх, хто зацікавлений у прийняті 

відповідного владного рішення» [1, с. 89]. На цьому фоні відкриваються 

широкі можливості для співпраці засобів масової інформації з керівниками 

владних структур, політиками чи підприємцями, громадськістю. Як наслідок 

– не сторінках друкованих ЗМІ та у новинних блоках ми читаємо інтерв’ю 

відомих людей стосовно того чи іншого актуального питання, знаходимо 

велику кількість рекламних матеріалів та інформацію про те, як прийняття 

суспільно-важливих рішень вплине на подальше життя населення. 

Часто регіональні засоби масової інформації вивчають як вагомий 

елемент політичного процесу на території. Сьогодні питання ідентичності 

таких ЗМІ в житті громади та політиці розглядають крізь призму того, що 

журналістика – і посередник, і засіб, і учасник політичного процесу. При 

цьому, Н. Лунцова стверджує, що «…якщо однією з головних соціальних 

функцій журналістики є вираження інтересів суспільства, то політична  

складова її діяльності, в ідеалі, полягає у формуванні політичної культури 

суспільства, на основі якої відбувається грамотне і усвідомлене регулювання 

політичного процесу» [35]. При цьому під політичною культурою слід 

розуміти комплекс феноменів суспільної свідомості, знання та переконання, 
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що стосуються здійснення влади. Від якості виконання основних завдань 

засобів масової інформації під час здійснення політичної комунікації 

напряму залежать результати політичних процесів та розуміння їх громадою. 

Формуючи політичну культуру в сучасному світі ЗМІ не лише збагачують 

культуру загалом, а й стають особливим видом мистецтва. 

Світова спільнота давно дійшла висновку, що для забезпечення 

належного рівня демократичного суспільства співпраця влади та ЗМІ має 

обмежуватись дефініцією «джерело інформації – засіб комунікації». Саме 

тому в розвинених країнах світу пройшло так зване «роздержавлення» 

засобів масової інформації – процес розширення прав ЗМІ та надання їм 

автономії від влади. 

Аналізуючи вітчизняне правове поле функціонування регіональних 

засобів масової інформації, можна дійти висновку, що більшість законів та 

нормативно-правових документів, що регламентують діяльність таких ЗМІ 

потребують доопрацювання та змін. Першою ж сходинкою на шляху до 

таких змін і став Закон України «Про реформування державних і 

комунальних друкованих засобів масової інформації», який набув чинності 1 

січня 2016 року. Його основна мета – зменшити вплив держави на засоби 

масової інформації, прискорити процес об’єднання вітчизняного та світового 

інформаційного простору, створити рівні умови для функціонування ЗМІ 

різних форм власності та підвищити конкурентоспроможність друкованих 

медіа [49]. Спираючись на світовий досвід, згідно норм закону, впродовж 

трьох років в Україні також здійснено роздержавлення засобів масової 

інформації, проведено підвищення кваліфікації журналістів редакцій, що 

реформувались та вироблено механізми підтримки таких ЗМІ щодо 

забезпечення їх належного існування. 

Досвід сусідніх країн з приводу роздержавлення різний. Дослідник 

А. Сафаров у своїй роботі «Порівняльний аналіз процесу роздержавлення 

друкованих засобів масової інформації в країнах Східної Європи і в Україні» 

зазначає, що саме роздержавлення є першою сходинкою до створення дійсно 
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плюралістичної демократичної держави, в якій нарешті почують думку 

громади, зокрема, через регіональні засоби масової інформації [55]. 

Говорячи про локальні медіа, дослідниця А. Левченко впевнена, що 

«рівень свободи мас-медіа також залежить від економічної структури 

реґіону. У реґіонах із більш розгалуженою економічною структурою, з більш 

значними фінансовими потоками загальний рівень свободи ЗМІ, як правило, 

є вищий» [34]. На практиці це пояснюється тим, що в економічно розвинених 

регіонах фінансове забезпечення засобів масової інформації здійснюється з 

різних джерел, і переважно не з державних. Отже, матеріальна свобода 

видань сприяє і їх незалежності. 
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РОЗДІЛ 2 

АНАЛІЗ МІСЦЕВОЇ ПРЕСИ В УКРАЇНІ 

 

2.1 Типологія та сучасний стан друкованих ЗМІ в Україні  та 

Запорізькій області 

 

Друковані видання недарма вважають незамінними для задоволення 

інформаційних потреб аудиторії. Будучи посередником між населенням та 

органами державної влади, такі засоби масової інформації інформують про 

найсвіжіші події з життя громади, країни, світу. 

Для того, аби визначитись із основними типологічними особливостями 

друкованих ЗМІ, необхідно спершу розглянути загальну класифікацію 

друкованих видань. Таку класифікацію пропонує Державний стандарт 

України. Згідно нього, видавнича продукція поділяється за такими 

показниками: цільовим призначенням, аналітико-синтетичним 

переробленням інформації, інформаційними знаками, матеріальною 

конструкцією, обсягом, складом основного тексту, періодичністю та 

структурою [13, с. 3-18]. За кожною ознакою видання поділяються на види та 

підвиди. Відтак, одним із видів періодичних і продовжуваних видань 

є газета. 

Вивченню типологічних особливостей газет приділили увагу 

дослідники В. Московцева, Р. Марнич, Л. Дудченко. Спираючись на їх 

науковий доробок, слід зазначити, що друковані ЗМІ розрізняються за 

такими параметрами: засновник, мета, вік читачів, територія 

розповсюдження та періодичність виходу. Такі видання можуть бути:  

- суспільно-політичними; 

- масовими; 

- діловими; 

- спеціалізованими; 

- професійними; 
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- корпоративними. 

Суспільно-політичні видання, як правило, висвітлюють важливі 

соціальні, політичні та економічні проблемні питання в житті суспільства. В 

масових виданнях зазвичай публікують інформаційні матеріали від 

загальносуспільних проблем до світських пліток. Ділова преса здебільшого 

орієнтована на представників бізнесу та інтелектуально-розвинене 

суспільство. Спеціалізовані та професійні видання розраховані на 

задоволення інформаційних потреб вузької аудиторії, працівників певної 

галузі чи професійних спілок. Корпоративні ж друковані ЗМІ – видання, 

покликані забезпечити комунікацію та корпоративну культуру на окремому 

підприємстві чи в організації [52]. 

Згідно статистичних даних Державного комітету телебачення та 

радіомовлення України щодо випуску друкованих ЗМІ у 1 півріччі 2019 року, 

до друку за відповідний період потрапили 3143 періодичні і продовжувані 

видання загальним тиражем – понад 600 тис. примірників, із них 1371 газета. 

[18]. Порівняно з тим же періодом минулого року, кількість друкованих ЗМІ 

в Україні збільшилась на 58 видань, хоча в окремих регіонах країни у той же 

час кількість преси, навпаки, зменшилась. 

Такі незначні коливання пояснюються процесом реформування 

друкованих ЗМІ та їх редакцій в Україні і численними суспільно-

політичними процесами, які відбуваються на території нашої держави. 

За категорією засновників (співзасновників) друкованих засобів 

масової інформації переважають підприємці, асоціації, фірми, товариства 

тощо. За ними йдуть приватні підприємці, навчальні заклади та редакції 

друкованих ЗМІ. 

За цільовим призначенням серед друкованих ЗМІ в Україні 

переважають наукові, спеціалізовані та універсальні видання, а от щодо мови 

видань, більшість ЗМІ віддають перевагу українській, менше – російській та 

українській разом з російською. 
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Дослідниця Р. Марнич впевнена, що аудиторія вітчизняних 

періодичних друкованих видань з роками все більше надає перевагу 

регіональним суспільно-політичними газетам: «У багатьох регіонах України 

аудиторія регіональної преси випереджає аудиторію загальноукраїнської за 

кількістю читачів одного номера видання» [37]. Історично склалося, що саме 

періодична преса в Україні залишається «єдиним друкованим супроводом 

важливих подій», тому від дотримання основних журналістських стандартів 

залежить інтерпретація цих подій у майбутньому. 

На якість висвітлення інформації впливає чимало факторів, починаючи 

від кваліфікації журналістів-авторів, закінчуючи політикою видання. На 

сьогодні одним із головних чинників розвитку друкованих засобів масової 

інформації є саме роздержавлення преси як однин із кроків інтеграції 

України до Європейського Союзу. 

Станом на 30 вересня 2019 року до Зведеного переліку друкованих 

засобів масової інформації внесено 760 державних і комунальних ЗМІ, з них 

реформовано 611. 

Варто зауважити, що одними із перших реформувались редакції, які 

тривалий період не отримували суттєвих фінансових надходжень із місцевих 

бюджетів. «Із загальної кількості працюючих редакцій державних і 

комунальних ЗМІ приблизно у 7% з різних причин не ухвалено рішень 

співзасновників». Відтак, лідером в процесі реформування стала 

Тернопільська область, а аутсайдером – Київська та Львівська [18]. 

Згідно моніторингу роздержавлених регіональних друкованих медіа, 

проведеному у квітні 2019 року Інститутом демократії імені Пилипа Орлика, 

місцеві засоби масової інформації у більшості регіонів України працюють 

недостатньо професійно: «В регіональних роздержавлених медіа погано 

висвітлюються соціально важливі проблеми, мало аналітики, глибини 

бачення проблем, пропозицій щодо їх вирішення… Місцеві ЗМІ не нехтують 

заробляти на «джинсі». Цікаво, що відсоток замовних матеріалів в онлайн 

версіях видань в кілька разів перевищує відсоток «джинсових» матеріалів на 
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шпальтах цих самих газет» [15]. Експерти зауважили, що працівники 

регіональних роздержавлених медіа переважно виконують роль статистів, 

подаючи своїм читачам «сухі» факти, зовсім не аналізуючи та не 

інтерпретуючи їх. Як висновок, ставши незалежними, місцеві медіа 

залишились у тісній зв’язці з владою й всіляко демонструють свою 

готовність інформаційно обслуговувати її. 

На сьогодні уся медійна спільнота України працює над визначенням 

перспектив розвитку реформованих ЗМІ, адже оновлені редакції мають 

шукати нові джерела фінансування, знаходити новітні методи роботи та 

навчитися працювати в умовах здорової конкуренції. Досягнення результатів 

на цих етапах дозволить забезпечити стабільне функціонування таких засобів 

масової інформації та зробить їх цікавими для читачів. 

Вагомим етапом у житті друкованих медіа є їх симбіоз із Інтернет- 

простором. З розвитком IT-технологій питання про наближення до аудиторії 

та розширення кола споживачів інформації стало не таким «гострим». 

Більшість друкованих періодичних видань вже користуються послугами 

Інтернету. На думку експертів, якщо спочатку вони переносили свої тексти 

та фотографії з друкованої версії до електронної, то сьогодні для сторінок в 

Інтернеті створюються окремі публікації із додаванням мультимедійних 

зображальних засобів [61]. 

В Україні нині триває пошук найоптимальніших шляхів розв’язання 

цілого ряду питань стосовно урегулювання норм функціонування 

електронних ЗМІ. Журналісти щодня шукають відповідь на запитання щодо 

того, чи збережуть в майбутньому газети свою традиційну форму, або ж 

повністю перейдуть на електронну площину. Як зазначає науковець В. 

Ковалевський, підтримка держави може позитивно вплинути на 

функціонування всієї медіасфери: «Для цього необхідно вдосконалювати 

інформаційне законодавство, розробити Стратегію розвитку інформаційної 

сфери, посилювати вимоги до якості інформаційного продукту, підтримувати 

програми, спрямовані на підвищення консолідації суспільства і підтримку 
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його цінностей» [27, с. 110]. Визначення з етапами майбутньої розбудови 

ЗМІ та залучення громадськості до прийняття найважливіших державних 

рішень забезпечить належний рівень функціонування українського 

інформаційного простору та дозволить йому стати частиною розвиненого 

європейського суспільства. 

Незважаючи на поступову динаміку зростання кількості зареєстрованих 

ЗМІ в Україні, число тих видань, які друкуються, продовжує падати. Таке 

явище пояснюється фінансовою неспроможністю та незацікавленістю 

редакцій у подальшому випуску ЗМІ, а також – у створенні тимчасових 

видань, наприклад, під час проведення виборчого процесу в країні.  

За інформацією Управління державної реєстрації Головного 

територіального управління юстиції у Запорізькій області, станом на 

вересень 2019 року, на території регіону офіційно зареєстровано 623 

друкованих засоби масової інформації місцевої сфери розповсюдження [43]. 

Згідно даних Державного комітету телебачення та радіомовлення 

України, протягом січня-червня 2019 року у Запорізькій області випускалось 

лише 114 друкованих ЗМІ, загальним тиражем – понад 27 тис. екземплярів 

[18]. Тобто, фактично функціонують у регіоні лише 1/6 офіційно 

зареєстрованих видань. 

Не можна не назвати вагомим засобом масової інформації на території 

електронні ЗМІ, значна частина з яких – офіційні Інтернет-версії 

друкованих газет. 

Формування та розвиток преси запорізького краю від самого її 

зародження напряму залежали від складних політичних та ідеологічних 

процесів у суспільстві в умовах постійного іноземного панування. Проявами 

таких процесів були численні утиски та дискримінація. Серед чинників, що 

ускладнювали розвиток запорізької преси, Т. Хітрова називає такі: «цензурні 

заборони, складну систему отримання дозволу на право випуску видання, 

недостатність технічної бази, відсутність кваліфікованих кадрів редакторів та 

журналістів» [67]. Крім того, сповільнювало роботу й складне 
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адміністративно-територіальне розмежування регіону між 

Катеринославською та Таврійською губерніями (Олександрівський, 

Бердянський та Мелітопольський повіти).  

Основними типоформувальними факторами першої преси краю 

дослідниця вбачає залежність від власника (видавця), читацьку аудиторію та 

мету видання. «В залежності від характеру видавця місцева преса була 

представлена такими групами − офіційна, приватна, партійна, громадських, 

наукових і фахових товариств. Перша типологічна група періодики, що 

з’явилася на Запоріжжі, була представлена офіційними виданням місцевих 

адміністративних установ, підпорядкованих земствам. Їх основана мета була 

зумовлена необхідністю поширення офіційної інформації. Відповідно, коло 

користувачів цієї інформації було досить вузьким, перш за все це чиновники 

земських управ і губернського управління, посадові особи, службовці, 

власники підприємств та ін. Проблемно-тематичні матеріали, що подавалися 

на сторінках офіційних видань, стосувалися всебічного місцевого життя, це 

були публікації з географії, топографії, історії, археології, статистики, 

етнографії, торгівлі, а також приватні оголошення та загальнокорисні 

поради. Поширюючи і утверджуючи офіційну точку зору на події у своїй 

місцевості та країні, ця преса слугувала директивним документом для 

діяльності державних установ» [67]. Швидкий промислово-економічний 

розвиток регіону на початку XX століття сприяв виникненню приватної 

преси, а розвиток культурно-духовного життя – появі громадських, наукових 

та фахових видань. 

Дослідниця І. Герман, аналізуючи типологічну специфіку місцевої 

Запорізької преси XX століття, виділила такі типи газетно-журнальних 

видань: «партійні, селянські, робітничі, молодіжні (комсомольські), 

професійно-виробничі, літературно-мистецькі (літературно-художні); дитяча 

преса, як тип періодики, представлена лише у вигляді так званих «сторінок» і 

додатків» [7]. Всі ці видання поділялись, відповідно, за територіальними, 
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мовними ознаками, періодичністю, способами впливу на читача, змістом та 

іншими показниками. 

На думку дослідниці, з часом, найвагомішу нішу серед інших видів 

друкованих засобів масової інформації регіону зайняла саме спеціалізована 

(фахова) преса, присвячена життю звичайних запорізьких робітників та 

висвітленню новин про промислові здобутки краю. Найхарактернішою 

ознакою таких медіа стала «система суворого партійного керівництва ЗМІ», а  

в більшості опублікованих матеріалів провідною стала тема пропаганди 

ідеології панівної влади [7]. 

Поступово, спираючись на підвищення соціальної активності громадян 

та демократизацію суспільства, відбувалась переоцінка журналістського 

слова й зміна напрямку діяльності періодичних видань загалом. С. Панченко 

говорить, що «суспільно-політичні зрушення в суспільстві, процеси 

демократизації посприяли виникненню великої кількості нових тем, що 

раніше не висвітлювалися засобами масової комунікації» [41]. До таких тем 

відносяться актуальні суспільні проблеми: дотримання прав і свобод 

громадян, страйки, активізацію створення неформальних об’єднань, 

поширення соціальних хвороб та ін. 

Під впливом політичних перетворень найбільш активні місцеві засоби 

масової інформації змінювались на газети незалежної України. Як от 

«Комсомолець Запоріжжя» трансформувався в один із найпопулярніших 

тиражних часописів регіону – газету «МИГ», а «Александровская мысль»  –  

в «Запорізьку правду» [41]. 

За даними Інституту масової інформації, сьогодні на території 

Запорізького регіону ми бачимо велику кількість друкованих засобів масової 

інформації, які мають певний суспільний вплив на своїх читачів. 

Найпопулярніші серед них – «МИГ», «Индустриальное Запорожье», 

«Запорозька Січ», «Верже» та «Позиция». 

Також популярними є близько 20-ти Інтернет-ресурсів, які по праву 

можна віднести до ЗМІ: «Голос Запорожья», «061.ua», «Депо.Запорожье», 
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«Пороги», «Забор», «Акцент», «Актуально» та інші. При цьому, багато з цих 

засобів масової інформації мають свої сторінки в соціальних мережах, де 

активно публікують власні матеріали та напряму спілкуються 

з підписниками [11]. 

Дослідники, які вивчали проблематику регіональних ЗМІ в Запорізькій 

області, дійшли висновку, що більша частина друкованих засобів масової 

інформації, які виходять на території регіону – російськомовна, частина 

виходять відразу і російською, і українською. При цьому, україномовна 

преса значно відстала і втратила попит аудиторії [7]. 

На наш погляд, сьогодні твердження, що ЗМІ, основною мовою яких є 

українська, не можуть втримати свого читача, хибне. Адже за останні роки, 

на тлі відтворення споконвічних українських звичаїв та утвердження 

національної ідеї в широких масах, україномовна газета отримала 

«друге дихання». 

Особливістю сучасних запорізьких друкованих видань дослідники 

називають їх належність не політичним елітам, а тяжіння до найбільших 

«промислових гігантів» регіону – ПАТ «Запорізький металургійний комбінат 

«Запоріжсталь», ПАТ «Мотор Січ» чи ЛГЗ «Хортиця». Хоча, власники цих 

підприємств безпосередньо відстоюють певні політичні інтереси в Україні. 

Це природно впливає на інформаційне насичення відповідних ЗМІ та 

відтінок висвітлюваного ними контенту [11]. 

Підводячи підсумки моніторингу роздержавлених регіональних медіа, 

дослідники Інституту демократії імені Пилипа Орлика дійшли висновків, що 

лідером серед локальних друкованих видань Запорізької області є газета 

«Таврія», що виходить у м. Токмак. Після процесу роздержавлення 

журналісти видання знайшли нові шляхи розвитку свого ЗМІ, почали 

активно використовувати новітні інформаційні технології, тим самим 

залучивши до створення газети всіх своїх читачів, а ще – створили у місті 

«Школу молодого журналіста» [58].  
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З кожним днем норми в роботі місцевих редакцій поступово 

змінюються, змінюються і стосунки з органами влади. Сьогодні, поряд із 

утвердженням головних журналістських стандартів, запорізькі медійники 

шукають нові шляхи розвитку своїх видань, знаходяться у постійному 

пошуку нових джерел фінансування. Та зміни загальної ситуації у 

медіапросторі можливо досягти лише об’єднавши сили, адже ключ до 

розвитку й вдосконалення – запозичення нових ідей та щодення 

плідна праця. 

 

2.2 Специфіка функціонування газети «Нова Таврія» 

 

Для того, аби визначитись із місцем того чи іншого засобу масової 

інформації в житті суспільства, зокрема, на шляху до побудови якісного 

інформаційного простору, необхідно дослідити специфіку створення ЗМІ та 

проаналізувати журналістські матеріали у такому виданні, його художньо-

композиційну будову. 

Василівський район Запорізької області завжди славився своїми 

працьовитими людьми, відомими туристичними місцями й родючими 

землями. Саме ці теми з року в рік є провідними на шпальтах місцевих 

друкованих видань. 

Згідно інформації Управління державної реєстрації Головного 

територіального управління юстиції у Запорізькій області, на сьогодні, на 

території Василівського району зареєстровано п’ять друкованих ЗМІ, з яких 

фактично виходять три: газета «Рабочее слово» – російськомовне 

загальнополітичне (корпоративне) видання, засновником якого є ПрАТ 

«ЗЗРК»; газета «Нова Таврія» – фактично районне україномовне громадсько-

політичне видання(засновник – ТОВ «Редакція газети «Нова Таврія»); газета 

«Балківські вісті» – україномовне загальнополітичне видання, засноване 

фізичною особою [43]. За цими ж даними, найбільший тираж має газета 

«Нова Таврія» –3500 примірників. 
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Аналізуючи інформаційне наповнення цих газет, приміром видання 

«Нова Таврія», помітно, що поряд із матеріалами про актуальні події на 

території району широко висвітлюється інформація щодо діяльності органів 

державної виконавчої влади та органів місцевого самоврядування , робиться 

акцент на їх участі у різних масових та культурних заходах  (детальніше про 

це у таблиці 2.3.2). 

Така залежність від місцевих органів влади пояснюється тим, що до 

останнього часу засновниками подібної місцевої преси в Україні були саме 

владні структури. Після набуття чинності Закону України «Про 

реформування державних і комунальних друкованих засобів масової 

інформації», з 1 січня 2016 року такі ЗМІ здебільшого стали самостійними з 

метою зменшення на них впливу держави та забезпечення рівних умов для 

функціонування. Однак, навіть після проведення «роздержавлення», на 

думку багатьох дослідників та журналістикознавців, реформовані засоби 

масової інформації не позбулись тісного взаємозв’язку з державними 

структурами, продовжуючи наслідувати вже пережиту епоху. 

Газета «Нова Таврія» була заснована у 1932 році як «орган районного 

комітету комуністичної партії та районної ради депутатів трудящих». 

Сільські трударі взяли найактивнішу участь у визначенні назви газети, і 

більшість засновників зупинилась на «Колгоспній бригаді». Сьогодні перший 

випуск видання зберігається в архівних сховищах Національної бібліотеки 

ім. академіка Вернадського в Києві. Після Другої світової війни та 

звільнення території від німецько-фашистських загарбників газета змінила 

назву на «Ленінець», а після 90-х років XX століття була перейменована на 

«Нову Таврію» [54]. 

Сьогодні видання виходить двічі на тиждень: у середу на 4 сторінках та 

в суботу здебільшого на 6 сторінках. Для того, аби детальніше 

проаналізувати його специфіку, ми дослідили випуски газети за січень-

вересень 2019 року. Попередній огляд та аналіз матеріалів проведено за 

допомогою методу контент-аналізу. Для вивчення було обрано кожен 
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перший номер місяця. Таким чином, більшість постійних елементів та 

тематичних матеріалів видання мали рівноцінну можливість потрапити 

до вибірки. 

У таблиці 2.3.1 представлено результати контент-аналізу дев’яти 

номерів газети «Нова Таврія» за досліджуваний період. Наведені цифри 

показують відсоткове співвідношення тематичних публікацій на сторінках  

видання. 

 

Таблиця 2.3.1 

Тематика публікацій, розміщених у газеті «Нова Таврія» за січень-вересень 2019 

року 

 

№ 

п/п 

Розділи Тематика Загальна 

кількість 

матеріалів 

Загальний 

відсоток 

матеріалів 

1 2 3 4 5 

1 Політика Передвиборна агітація 16 4 

Інформація про діяльність місцевих 

органів влади 

36 9 

Інформація про діяльність обласних 

органів влади та уряду/президента 

8 2 

 

2 

Соціальна  

сфера 

Медицина 3 0,75 

Освіта 7 1,75 

Соціальних захист населення 8 2 

ЖКГ 7 1,75 

3 Культура 9 2,25 

4 Спорт 8 2 

5 

 

Сільське  

господарство 

Інформація про перебіг с/г робіт 4 1 

Інформація про діяльність окремих 

сільських господарств 

5 1,25 

6 Кримінал 4 1 

7 

 

Історії з  

життя 

Історії про життя старожилів району 4 1 

Історії про місцевих мешканців 3 0,75 

Історія рідного краю 1 0,25 

9 

 

Сезонні  

матеріали 

40 10 

10 

 

Реклама та  

оголошення 

131 32,75 

11 Привітання та некрологи 106 26,5 

 

Отримані результати свідчать про те, що редакція газети надає 

перевагу розміщенню на шпальтах видання реклами та оголошень, а також 
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привітань і некрологів. Як показує вітчизняна практика, публікація таких 

матеріалів невипадкова, адже є одним з найбільших джерел отримання 

прибутків місцевими газетами. 

До реклами належить інформація щодо пропозиції окремих послуг чи 

товарів, а до оголошень – афіші, запрошення та короткі інформаційні 

повідомлення для публічного ознайомлення, адресовані певному колу осіб. 

Зазвичай, такі матеріали розміщуються на останній сторінці видання. 

Аналіз показав, що привітання часто публікують і на перших, і на 

останніх шпальтах газети, а от некрологи – лише на останніх. 

Близько 10% матеріалів стосуються сезонної тематики, як от публікації 

про історію Різдва та традиції святкування Нового року, розміщені на 

сторінках січневого номеру, чи замітки про небезпеку спалювання сухої 

стерні у найпосушливіший період літа. 

Вагомий відсоток серед загальної кількості матеріалів стосується 

інформації про діяльність місцевих органів влади (9%). Сюди належать 

публікації про проведення посадовцями особистих прийомів громадян, 

«прямих» телефонних ліній, а також відвідування ними культурно-

мистецьких заходів, мешканців району, фермерських господарств, інтерв’ю з 

керівниками органів місцевого самоврядування, присвячені вирішенню 

найпроблемніших питань на території. 

Часто такі матеріали розміщуються на першій, другій та третій 

сторінках видання, залежно від важливості теми. Крім того, до тексту 

додаються й фотографії, що підкріплюють опубліковану інформацію.  

Через те, що на досліджуваний нами період припало проведення 

президентських та парламентських виборів на території України, значний 

відсоток матеріалів (4%), розміщених на сторінках видання, стосувався 

передвиборчої агітації претендентами на зайняття відповідних посад, стану 

проведення виборчих компаній та безпосереднім результатам політичних 

перегонів. Тематичні інформації розміщено, переважно, на першій, другій та 

третій сторінках газети. 
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Решта матеріалів стосується висвітленню теми культури й спорту на 

території району, зокрема щодо проведення різноманітних концертів, 

святкових вечорів, конкурсів та змагань. Розміщення подібних публікацій 

відбувається пропорційно на усіх сторінках газети. 

Темі сільського господарства, за даними нашого дослідження, 

журналістами «Нової Таврії» приділено зовсім небагато уваги. Тематичні 

матеріали висвітлювались лише у літніх номерах. Хоча, варто зазначити, що 

в кожному номері видання з червня по вересень розвиток аграрної галузі на 

території району зазвичай – провідна тема. 

В загальному еквіваленті, розвитку медицини, освіти, житлово-

комунального господарства чи історії приділяється найменше уваги. Хоча 

матеріали, присвячені цим темам, розміщені в кожному номері видання. 

Висвітлення ж кримінальної теми відбувається лише в тому випадку, 

якщо подія набуває найбільшого резонансу серед населення. 

За результатами аналізу, розміщеними у таблиці 2.3.2, майже 90% 

новин на шпальтах «Нової Таврії» мають місцевий характер. Це свідчить про 

орієнтацію редакційної політики  на задоволення інформаційних потреб 

своїх читачів. 

 

Таблиця 2.3.2 

Географічні характеристики новин, опублікованих у газеті «Нова Таврія» за 

січень-вересень 2019 року 

 

№ 

п/п 

Новини Загальна 

кількість 

матеріалів 

Загальний 

відсоток 

матеріалів 

1 2 3 4 

1 Місцеві новини 91 89,21 

2 Обласні новини 5 4,9 

3 Всеукраїнські новини 6 5,88 

4 Новини світу - 0 

 

До новин ми віднесли матеріали, присвячені висвітленню актуальної 

інформації: невеликі так більш широкі інформаційні повідомлення щодо 

вирішення тих чи інших актуальних питань. Місцеві новини, в більшості 
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випадків, стосувались проведення публічних та масових заходів, виникнення 

зон соціальної напруги серед населення. Обласні та всеукраїнські новини 

присвячені переважно висвітленню змін у сфері соціального захисту, роботі 

керівників органів державної влади, результатам виборів у державі та ін.  

Для визначення специфіки видання також варто розглянути жанрові 

особливості матеріалів, розміщених на його сторінках та композиційно-

художню складову верстки. 

Найчастіше місцеві ЗМІ роблять ставку на короткі інформаційні жанри, 

ніж на великі критичні чи аналітичні матеріали. Як показують результати 

нашого дослідження, основу номерів газети «Нова Таврія» складають 

замітки, кореспонденції, інтерв’ю, рідше – репортажі з місця подій. 

До заміток можемо віднести короткі матеріали, в яких описано певну 

подію та дано відповідь на запитання «що трапилось?». До таких матеріалів 

належать публікації: «Назустріч клієнту» (№ 8 (11301) від 02.02.2019), 

«Основна сесія ЗНО» (№ 34 (11327) від 11.05.2019),«Катерина Колесник – 

знову чемпіонка!» (№ 40 (11331) від 01.06.2019) та інші. Найчастіше, у таких 

замітках просто розповідається про подію, що відбулась без додаткових 

висловлювань автора. 

Наприклад, у замітці «І красиві, і розумні» (№ 8 (11301) від 02.02.2019) 

автор розповідає про завершення районного етапу фестивалю ораторського 

мистецтва «Заговори, щоб я тебе побачив», перше місце в якому здобули 

вихованці закладу дошкільної освіти Василівської міської ради. У 

повідомленні розповідається про мету конкурсу, завдання, які виконували 

учасники та згадуються імена дітей, які зайняли інші  призові місця. Замітка 

коротка, а наочності їй додає фотографія учасників (див. рис А.1.). 

У кожному номері видання зустрічаються й більш розгорнуті 

інформаційні матеріали – інформаційні кореспонденції, що докладніше 

розповідають про подію, але не аналізують її. До кореспонденцій можна 

віднести матеріали: «Новорічне відлуння добрих сердець» (№ 1 (11294) від 

05.01.2019), «З Днем народження, Степногірськ!» (№ 34 (11327) від 
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11.05.2019), «Під одним дахом» (№ 57 (11348) від 03.08.2019) тощо.  Зокрема, 

в останньому матеріалі розповідається про конфліктну ситуацію, що сталась 

у м. Василівка через «переселення» сімейних лікарів (колишніх педіатрів) з 

приміщення, яке вони займали роками. Автор публікації детально розповідає 

про події, що передували «переселенню», акцентує увагу на виникненні зони 

соціальної напруги серед населення та підкріплює повідомлення коментарем 

головного лікаря Василівського центру первинної медико-санітарної 

допомоги стосовно події (див. рис А.2.). Подібна кореспонденція дуже схожа 

до подієвої замітки, але більш широко та детально висвітлює ситуацію, 

яка сталась. 

Варто зазначити, що такий жанр журналістики як інтерв’ю 

(інформаційне чи аналітичне) дуже популярний на сторінках газети «Нова 

Таврія». За допомогою нього редакція видання розповідає про актуальні 

питання у сфері освіти, сільського господарства, екології. В таких випадках 

співрозмовником кореспондента є компетентна особа, найбільш 

поінформована стосовно тієї чи іншої ситуації. Приклади інтерв’ю на 

сторінках видання: «Досвід ізраїльтян допоможе» (№1 (11294) від 

05.01.2019), «Полігон ТПВ: «за» і «проти» (№ 8 (11301) від 02.02.2019), 

«Земля віддячує дбайливим і потребує стимулу від держави» (№ 16 (11309) 

від 02.03.2019) тощо. 

Прочитавши інтерв’ю з Василівським міським головою Л. Цибульняк, 

«Полігон ТПВ: «за» і «проти», передплатники «Нової Таврії» дізнаються про 

перебіг актуального для містян питання щодо будівництва на території міста 

полігону твердих побутових відходів. На початку публікації автор наголошує 

на резонансності питання та ставить за мету розібратись у ситуації. За 

допомогою інтерв’ю (як методу збору інформації, так і жанру 

журналістського матеріалу) читачі дізнаються про проблему, події, що їй 

передували та можливості її вирішення (див. рис А.3.). 

Жанр репортажу рідше використовується місцевими журналістами, але 

також зустрічається на газетних шпальтах «Нової Таврії». Зазвичай, у 
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форматі репортажу висвітлено інформацію про проведення культурно-

мистецьких заходів («Під вітрилами добра» (№ 24 (11317) від 04.04.2019) чи 

відвідування ветеранів району з нагоди святкування Дня Перемоги й Дня 

пам’яті та примирення («Пам’ять серця…пам’ять сивини» (№ 34 (11327) від 

11.05.2019). Останній матеріал, на наш погляд, є прикладом вдалого 

репортажу. Адже автор через детальний опис події та за допомогою 

численних засобів виразності розповідає читачам про відвідування 

керівниками району та органів місцевого самоврядування ветеранів району, 

людей, які пройшли Другу світову війну та брали безпосередню участь у 

відбудові держави, області та району після визволення від німецько-

фашистських загарбників. У матеріали розповідається про буденність 

ветеранів та те, чим вони живуть сьогодні. Наочності та ефекту присутності 

додають ліричні відступи, міркування автора (без згадки про його участь у 

події) та численні фотографії з відвідування (див. рис А.4.). 

Рідше на сторінках газети можна зустріти окремі художньо-

публіцистичні жанри, наприклад, замальовки, присвячені розповідям про 

старожилів району чи місцевим мешканцям, які зробили вагомий внесок у 

розвиток території («Стежки її долі» (№ 57 (11348) від 03.08.2019).  

Варто зазначити, що в кожному номері видання розміщується 

телепрограма найпопулярніших загальнонаціональних та регіональних 

каналів. 

Композиційно-графічний аналіз газети «Нова Таврія» показав, що 

видання є типовим прикладом вітчизняної місцевої газети. 

Формат засобу масової інформації – А3, що є традиційним для такого 

виду медіа. Його назва відображає територіальну приналежність до 

місцевості. Адже територія Василівського району є частиною споконвічних 

Таврійських степів Запорізької області. 

Видання має стійку композицію номерів. Шрифти, які застосовують 

для оформлення тексту й заголовків, повторюються в кожному номері. 

Розмір кеглю та інтервали також постійні. 
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Окрім цього, газета має й інші повторювані елементи, що робить її 

впізнаваною та знайомою читачам. Сюди належать і формат першої сторінки, 

і загальне оформлення постійних рубрик: «Офіційно», «Телеекран», 

«Помічник» тощо. 

Верстка видання переважно брускова, що складається з традиційних 

прямокутних полос. Для неї характерні високі «свічки» та низькі «підвали» 

і «горища». 

Щодо колористики газети, вона повністю чорно-біла. Це пояснюється 

малим бюджетом видання. Хоча перші сторінки святкових номерів часто 

виходять повнокольоровими чи в якомусь окремому кольорі . 

Незважаючи на те, що на території Василівського району відсутній 

єдиний інформаційний портал у мережі Інтернет, багата історією газета 

«Нова Таврія» не створила власного онлайн відповідника. У соціальній 

мережі Faceboоk є офіційна сторінка видання, якою керує безпосередньо 

головний редактор. Однак інформаційне наповнення цієї сторінки ведеться 

вкрай повільно. Таким чином, втрачається можливість спілкування з 

потенційними читачами, яке сьогодні відбувається, як і десятки років тому, 

через листування та телефонні дзвінки. 

 

2.3  Газета «Районка»: особливості діяльності 

 

Аналіз загальнополітичного щотижневого друкованого видання 

«Районка» (Пологівський район Запорізької області),  створеного у 2006 році 

ТОВ «Телерадіокомпанія «Славія», дає підстави стверджувати, що його 

інформаційне наповнення відрізняється від роздержавлених медіа. Зокрема, 

основу інформаційних матеріалів зазначеного вище ЗМІ становлять замітки, 

кореспонденції, інтерв’ю та репортажі, присвячені суспільному та 

культурному життю району, найчастіше – без згадки про 

представників влади. 
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Саме ж товариство з обмеженою відповідальністю «Телерадіокомпанія 

«Славія» було засноване у 2003 році одним із найбільших у Європі 

підприємством з переробки олійних культур ПрАТ «Пологівський 

олійноекстракційний завод» як засіб висвітлення діяльності фірми через ЗМІ. 

У 2005 році ТОВ «Телерадіокомпанія «Славія» (м. Пологи) та ТОВ 

«Радіокомпанія «Ностальжі» (м. Запоріжжя) було визнано переможцями на 

користування частотою 104,3 МГц у м. Пологи. Так було створено місцеве 

розважально-інформаційне радіо «Славія» [62]. 

Від самого початку створення газета «Районка» висвітлювала 

інформацію про найважливіші події в житті міста та району. 

За інформацією Управління державної реєстрації Головного 

територіального управління юстиції у Запорізькій області, сьогодні на 

території Пологівського району зареєстровано п’ять друкованих періодичних 

видань. З них фактично виходить два: загальнополітична газета «Пологівські 

вісті», заснована у 30-х роках XX століття районним комітетом 

комуністичної партії (у 2017 році пройшла перереєстрацію, засновником 

стала ТОВ «Редакція газети «Пологівські вісті») та, безпосередньо, 

газета «Районка» [43]. 

Сьогодні газета «Районка» видання виходить щовівторка на 16 

сторінках тиражем понад 4500 екземплярів. Повнокольровим є друк першої, 

восьмої, дев’ятої та останньої сторінок видання, решта шпальт – чорно-біла. 

Для того, аби дослідити специфіку цієї газети, за аналогією до аналізу 

попереднього видання, ми обрали кожен перший номер місяця за січень-

вересень 2019 року та за допомогою методу контент-аналізу простежили 

тематичну закономірність публікацій, географію опублікованих новин, 

жанрове розмаїття журналістських матеріалів, а також типографіку та 

художньо-композиційну будову номерів. 

Згідно результатів дослідження, розміщених в таблиці 2.4.1, тематика  

публікацій розподілилась таким чином.  
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Таблиця 2.4.1 

Тематика публікацій, розміщених у газеті «Районка» за січень-вересень 2019 року 

 

№ 

п/п 

Розділи Тематика Загальна 

кількість 

матеріалів 

Загальний 

відсоток 

матеріалів 

1 2 3 4 5 

1 Політика Вибори 20 7,46 

Інформація про діяльність місцевих 

органів влади 

7 2,61 

Інформація про діяльність обласних 

органів влади та уряду/президента 

1 0,37 

 

2 

Соціальна  

сфера 

Медицина 14 5,22 

Освіта 15 5,59 

Соціальних захист населення 14 5,22 

ЖКГ 6 2,23 

3 Культура 7 2,61 

4 Спорт 4 1,49 

5 

 

Сільське  

господарство 

Інформація про перебіг с/г робіт 0 0 

Інформація про діяльність окремих 

сільських господарств 

0 0 

6 Кримінал 21 7,83 

7 

 

Історії з  

життя 

Історії про життя старожилів району 0 0 

Історії про місцевих мешканців 17 6,34 

Історія рідного краю 1 0,37 

9 

 

Сезонні  

матеріали 

40 14,92 

10 

 

Реклама та  

оголошення 

27 10,07 

11 Привітання та некрологи 74 27,61 

 

Значний відсоток (7,46%) серед інших матеріалів у номерах мають 

замітки виборчої тематики. Сюди належить не лише передвиборча агітація 

кандидатів на відповідні посади, а й моніторинг виборчих перегонів та 

оприлюднення результатів виборів. 

Рідше, у відсотковому співвідношенні, на сторінках «Районки» 

зустрічаються матеріали про діяльність органів влади. До таких публікацій 

належить висвітлення регуляторних актів органів місцевого самоврядування 

та інформація про участь представників влади у масових культурних заходах.  

Близько 15% матеріалів сезонної тематики. Сюди ми віднесли 

публікації з нагоди пам’ятних дат та державних свят, різноманітні кулінарні 

та інші матеріали, що не стосуються решти визначених тем. 
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Понад 5% від решти матеріалів у виданні займають публікації про 

культуру, освіту, медицину, соціальний захист населення. А от 6,34% – 

матеріали, присвячені історіям з життя місцевих мешканців. Наприклад, у 

матеріалі «Наш земляк – герой Небесної сотні» (№ 32 (675) від 07.08.2019) 

автор розповідає про Максима Горошишина, мешканця одного з населених 

пунктів району, який загинув відстоюючи європейський вибір України під 

час Революції Гідності у 2014 році. У тексті подано біографію героя, його 

життєвий шлях та мету, з якою юнак подався до Києва у складний для нашої 

країни час (див. рис А.5.). 

Окремо ми розглянули рекламні матеріали та оголошення, опубліковані 

на сторінках видання. Варто зазначити, що, на відміну від газети «Нова 

Таврія» у «Районці» існує окрема рубрика «Толкучка#rayonka.com», яка 

займає переважно чотири газетні шпальти. Саме під цією рубрикою 

публікуються реклама та оголошення. Часом, їх кількість сягає понад 300 

публікацій у номері, при цьому оголошення може складатися лише з одного 

рядка. Тому до результатів аналізу (10,07%) ми віднесли лише ті рекламні 

оголошення, які були розміщені окремо від даної рубрики. 

Крім того, під рубрикою «Толкучка#rayonka.com» розміщується також 

кримінальна хроніка (7,83%) та розважальна сторінка (кросворд, 

гороскоп тощо). 

Як видно з таблиці, найбільший відсоток серед усіх публікацій 

займають привітання та некрологи. Це пояснюється тим, що розміщення 

таких матеріалів завжди платне. І як джерело фінансування є дуже 

актуальним, особливо для місцевих друкованих ЗМІ.  

Щодо некрологів, вони, зазвичай, одного розміру, з використанням 

фото померлих та розміщуються переважно на передостанніх 

сторінках видання. 

Привітання ж, на відміну від аналогічних матеріалів, розміщених на 

сторінках газети «Нова Таврія», публікуються переважно на першій сторінці 
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номера, а також на інших повнокольорових шпальтах. Такі матеріали завжди 

яскраво оформлені, із зображенням особи, якій адресовано привітання.  

Якщо говорити про географію висвітлення подій, опублікованих на 

сторінках газети «Районка», то майже 100% таких публікацій мають 

місцевий характер. Це яскравий показник орієнтації видання на задоволення 

інформаційних потреб своєї аудиторії. Результати цього аналізу розміщені у 

таблиці 2.4.2. 

 

Таблиця 2.4.2 

Географічні характеристики новин, опублікованих у газеті «Районка» за січень-

вересень 2019 року 

 

№ 

п/п 

Новини Загальна 

кількість 

матеріалів 

Загальний 

відсоток 

матеріалів 

1 2 3 4 

1 Місцеві новини 126 97,67 

2 Обласні новини 1 0,77 

3 Всеукраїнські новини 2 1,55 

4 Новини світу - 0 

 

До місцевих новин належить інформація, присвячена актуальним 

подіям в житті громади, кримінальна хроніка регіону та ін. Обласні новини – 

інформаційні матеріали про роботу керівників обласної виконавчої влади, а 

щодо всеукраїнських новин – сюди входить інформація про реформи у сфері 

медицини та освіти, а також публікації з приводу перебігу бойових дій у зоні 

проведення АТО та ООС на Сході України. 

Крім того, у досліджуваних номерах оприлюднено інформацію 

екологічної тематики, чого майже не простежувалось у газеті «Нова Таврія» . 

Аналізуючи жанрове розмаїття видання, ми дійшли висновку, що 

найбільш розповсюджуваними на сторінках газети «Районка» є інформаційні 

жанри: замітки, кореспонденції, репортажі, інтерв’ю та опитування. 

До заміток належать матеріали «Навіть з інвалідністю військові можуть 

служити в армії» (№ 10 (653) від 27.02.2019), «Пологівські пенсіонери вже в 
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квітні отримають другу частину разової допомоги» (№ 14 (657) від 

03.04.2019), «На Пологівщині буде ще одна громада» (№ 32 (675) від 

07.08.2019) та ін. Наприклад у останній замітці автор розповідає про те, що 

Запорізька обласна державна адміністрація надала висновок щодо 

відповідності Конституції та законам України проектів рішень стосовно 

добровільного об’єднання територіальних громад Федорівської та 

Новоселівської сільських рад Пологівського району в об’єднану 

територіальну громаду з адміністративним центром у селі Федорівка.  Замітка 

невелика та коротко повідомляє про подію (див. рис А.6.). 

Часто на шпальтах видання зустрічаються і кореспонденції: 

«Жебракування – ризиковий заробіток чи просто звичка?» (№ 36 (679) від 

04.09.2019), «Що зміниться в Україні з 1 липня?» (№ 27 (670) від 03.07.2019), 

«Чи не бажаєте диво-птицю задешево?» (№ 18 (661) від 01.05.2019) тощо. 

Зокрема, у матеріалі «Цукор краще підкупити» (№ 32 (675) від 

07.08.2019) автор, спираючись на прогнози експертів, розповідає про 

подорожчання цукру в Україні. При цьому, свою думку він підкріплює 

інформацією профільних відомств та НАЦУ «Укрцукор». Цікавим у 

публікації є короткий інформаційний вріз стосовно інформації, де в Україні 

знаходяться найбільші посіви цукрових буряків (див. рис А.7.). 

Нерідко кореспонденти «Районки» користуються і таким жанром 

журналістики як стаття: «Коли відкриють міст між Пологами та 

Гуляйполем?» (№ 36 (679) від 04.09.2019), «Залізничній лікарні – бути!»  

(№ 18 (661) від 01.05.2019), «Вибори в ОТГ: голосуємо за свій завтрашній 

день» (№ 23 (666) від 05.06.2019) та ін. 

Приміром, у матеріалі «Залізничній лікарні – бути!» автор, ґрунтовно 

аналізуючи факти щодо питання функціонування КУ «Пологівська 

залізнична лікарня», доносить до читача думку про те, що заклад, фахівці 

якого багато років лікували місцевих мешканців, все ж не закриється , не 

зважаючи на те, що коштів з районного чи державного бюджетів на 

подальшу роботу лікарня не отримала. За допомогою низки аргументів, 
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зокрема аналізу нової медичної реформи в Україні, інформації про 

акредитацію та ліцензування закладу, розбору його фінансування та 

короткого коментаря голови Пологівської районної державної адміністрації 

А. Крупського, журналіст повідомляє, що найближчим часом лікарню просто 

приєднають до державних медичних установ, які також функціонують на 

території м. Пологи, розширюючи таким чином можливості закладів та 

оптимізовуючи роботу лікарів. Характерними жанровими особливостями 

матеріалу є дослідницький підхід автора щодо вивчення ситуації (див. 

рис А.8.). 

Жанр інтерв’ю у виданні традиційно використовується для висвітлення 

актуальних питань з розвитку суспільно-важливих галузей та для висвітлення 

історій з життя місцевих мешканців. До інтерв’ю належать публікації: «Анна 

Дуб: «Я завжди готова до діалогу з пацієнтом» (№ 10 (653) від 27.02.2019), 

«Дарина Бодня (Боярко): «Головний секрет успіху – любити свою справу» 

(№ 36 (679) від 04.09.2019). 

Варто зазначити, що в кожному номері видання розміщуються 

опитування місцевих мешканців стосовно їх ставлення до тієї чи іншої 

суспільно-важливої проблеми: «Як пологівці ставляться до параду рівності 

ЛГБТ-спільноти? (№ 27 (670) від 03.07.2019), «Які улюблені місця для 

відпочинку у нашому місті?» (№ 32 (675) від 07.08.2019), «Літо промайнуло. 

Що особливого для вас відбулося?» (№ 36 (679) від 04.09.2019) тощо.  

Крім того, в кожному номері «Районки» розміщуються матеріали в 

художньо-публіцистичному жанрі, авторами яких є як журналісти газети, так 

і дописувачі видання: «Люба невістка» (№ 32 (675) від 07.08.2019), «Убивче 

кохання» (№ 36 (679) від 04.09.2019) чи «Ти мені віриш?» (№ 14 (657) від 

03.04.2019). Зазвичай, це короткі замальовки, нариси та есе, вигадані чи 

правдиві історії, які розповідають читачам про споконвічні людські цінності, 

почуття та переживання. 

Наприклад, у замальовці «Люба невістка» автор розповідає про історію 

з життя сімейної пари, знайомство невістки зі свекрухою та розвиток їх 
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взаємовідносин. У матеріалі автор користується характерними для жанру 

засобами виразності та образністю (див. рис А.9.). 

Варто зауважити, що кожна перша сторінка газети «Районка» містить 

анонс публікацій, розміщених на інших шпальтах видання. У всіх номерах 

наявні сторінки з телепрограмою, короткі врізки, присвячені погоді, 

гороскоп та ін. 

Також, кожен номер має свої постійні елементи. Зокрема, короткі 

повідомлення про народжуваність та смертність на території району 

протягом минулого тижня, інформацію про кількість пар, які побралися, та 

подружжя, які розлучились. Зазвичай, такі повідомлення розміщуються 

внизу другої сторінки та мають сталий дизайн. 

Композиційно-графічна будова видання також усталена роками. Так 

само, як і на сторінках газети «Нова Таврія», шрифти, якими оформлено 

текст та заголовки, повторюються. Розмір кеглю та інтервали 

також постійні. 

Верстка видання – вертикальна, також переважно брускова та 

складається з традиційних прямокутних полос. 

Щотижнева загальнополітична газета «Районка» Пологівського 

району має свій офіційний веб-сайт та офіційну сторінку в мережі Facebook. 

На них щодня розміщуються матеріали стосовно актуальних питань життя 

району. Зазвичай, такі публікації короткі та незавершені, і в повному обсязі 

розміщуються щотижня на сторінках газети. 

Колористика веб-сайту повторює основні постійні елементи 

художнього оформлення друкованого відповідника, використовуючи 

традиційні червоні кольори та логотип видання. 

Під публікаціями на веб-сайті є можливість залишити коментарі чи 

поділитись ними на своїх особистих сторінках у соціальних мережах. Це 

дозволяє редакції газети бути більш наближеною до своїх читачів.  
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Особливістю веб-сайту газети «Районка», виявленою за результатами 

нашого дослідження, є можливість подати свою власну статтю на 

злободенну тему через відповідну вкладку на інформаційній платформі.  

Згідно оприлюдненій інформації на веб-сайті газети, ще однією 

відмінною рисою «Районки» є способи її розповсюдження. Частина 

примірників – передплачені, та близько 30% екземплярів 

розповсюджуються у місцевих магазинах. 
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РОЗДІЛ 3 

АНАЛІЗ МІСЦЕВОЇ ПРЕСИ У ПОЛЬЩІ ТА НІМЕЧЧИНІ 

 

3.1 Особливості функціонування місцевих друкованих ЗМІ в 

Польщі та Німеччині 

 

Однією з важливих умов для розвитку преси є реформування місцевого 

самоврядування та взагалі принцип функціонування владної вертикалі 

у суспільстві. 

Україна сьогодні проходить ряд історично важливих змін із втіленням 

у життя принципово нових для нашого менталітету ідей, цінностей та 

напрямків. Часто, в якості прикладу, українському суспільству ставлять 

рівень розвитку й досягнення сусідньої Польщі, яка пройшла зміни 

усталених принципів та стандартів ще в 90-х роках XX ст. Тоді ж було 

ліквідовано місцевий орган цензури та спрощено систему створення нових 

загальнонаціональних та регіональних медіа. 

Згідно Закону України «Про добровільне об’єднання територіальних 

громад», вже на початку 2020 року в нашій державі відбудеться повне 

перезавантаження повноважень від центрального управління країною на 

місцевий рівень. З огляду на такі важливі перетворення, змін очікують і 

засоби масової інформації, особливо локальні друковані ЗМІ, 

функціонування яких напряму залежить від органів влади. 

У Польщі ж владу на місцях почали розвивати ще з 1990-х років. Як 

зазначає дослідниця І. Луцюк, «У березні 1990 року польський сейм прийняв 

закон про місцеве самоврядування. Тоді було ліквідовано орган цезури, 

спрощено систему реєстрації нових видань. Це дало поштовх до розвитку не 

тільки загальнонаціональних, а й регіональних і локальних ЗМІ. Місцева 

преса стала невід’ємним елементом у побудові громадянського суспільства. 

Вона взяла на себе відповідальність за долю місцевих мешканців і за 

формування образу малих Вітчизн» [36, с. 152-153]. З розвитком місцевого 
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самоврядування в Польщі розвивався і інформаційний простір, зростала роль 

місцевих друкованих видань в розвитку громадянського суспільства, як 

ніколи важливими стали плюралізм думок та свобода слова. 

Відомий польський письменник та дослідник К. Дзержинський 

зазначає, що з розвитком влади на місцях локальні друковані ЗМІ Польщі 

нарешті стали фінансуватись за кошти місцевих громад та відповідати 

попиту аудиторії [5, с.191]. 

На думку дослідників, «…сьогоднішній споживач і в Україні, і в Польщі 

отримує інформацію з різних джерел. Триває активний розвиток процесів 

конвергенції у журналістиці та видавничій справі, відбувається перехід до 

цифрових мас-медіа, тож кількість традиційної друкованої газетної періодики 

дещо зменшується, проте і український, і польський читач досі вважає 

друковані видання гідним довіри джерелом інформації» [9, с.357]. 

Дослідник Г. Спіцин класифікує польську друковану пресу за типом 

аудиторії, періодичністю виходу та власником. Залежно від аудиторії, 

друковані ЗМІ Польщі поділяються на: 

- якісні та масові; 

- державні та комерційні; 

- політизовані та неполітизовані; 

- ділові та розважальні. 

Відповідно до періодичності таку пресу поділяють на: 

- щоденну; 

- тижневу; 

- двотижневу; 

- щомісячну; 

- двомісячну; 

- квартальну. 

З точки зору власника (видавця), польська преса може залежати від:  

- органів місцевого самоврядування; 

- незалежних комерційних видавців; 
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- католицького друку; 

- різних недержавних товариств та організацій, навчальних закладів;  

- місцевих відділень партій та профспілок; 

- національних меншин [60]. 

Локальні ЗМІ Польщі відіграють здебільшого інформаційну роль. Вони 

висвітлюють новини та так звану «чисту» інформацію, без глибокого аналізу. 

У більшості випадків наклади таких видань розходяться майже на 90%. Це 

говорить про те, що місцева преса користується більшою популярністю й 

повагою у читачів, ніж загальнонаціональні медіа. Дослідники впевнені, що 

це пов’язано з тим, що перевага в контенті надається висвітленню життя 

людей, які добре відомі читачам. До того ж, індикатором популярності таких 

газет називають наявність на їх сторінках великої кількості приватних 

оголошень та іншої реклами [9, с. 358].  

На думку польських журналістикознавців, незалежність преси від 

держави дозволила встановити тісний взаємозв’язок між ЗМІ та 

громадськістю, а також підняла рівень їх взаємної поваги та довіри на 

декілька сходинок вгору [74]. 

До 1989 року більша частина польської преси входила до робітничо-

видавничого кооперативу – концерну «Преса-Княжка-Рух». Після 

проведення парламентських виборів та прийняття рішення про скасування 

цензури й демонополізування медіа в країні розпочалась масова приватизація 

ЗМІ. Як наслідок – зменшення заангажованої роками журналістики та 

створення абсолютно нових незалежних видань. Прихід на медіаринок 

Польщі західних інвесторів у 90-х роках прискорив трансформацію 

регіональних засобів масової інформації. На сьогодні близько 80% усіх 

регіональних медіа країни належать німецькому концерну Passauer. Для того, 

аби залишитись на ринку та стати дійсно конкурентоспроможними, 

більшість регіональних видань почали експериментувати зі способами 

приваблення читачів, зокрема запровадили платний доступ до свого онлайн-

контенту. Це зумовило розширення аудиторії місцевих газет та посприяло 
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утвердженню в країні нової моделі функціонування регіональної періодики – 

поруч з друкованими виданнями на ринку успішно розвиваються і їх 

електронні версії [10]. 

Спираючись на дослідження К. Шимчук, локальна преса Польщі 

сьогодні здебільшого є щотижневою або ж виходить два рази на тиждень. 

Видавці, як правило, обирають традиційний формат видання А3.  При цьому 

на місцевому рівні виходять і газети, і журнали, назви яких безпосередньо 

відповідають назві регіонів, в яких вони розповсюджуються. За словами 

дослідниці, специфіка таких медіа полягає у тому, що вони спрямовані, в 

першу чергу, на людей, що живуть на цій конкретній території. Таке видання 

повідомляє про досягнення регіону, рекламує місцевих підприємців, а також 

сприяє розвитку громадського суспільства в області. Часто просуванням 

медіа на ринку займаються саме його видавці. Цікавим є той факт, що 

«…постійною проблемою видавців польської незалежної преси є конфлікт з 

місцевою владою. Головним завданням місцевої преси є контроль 

дисидентів, у газетах часто порушується питання хабарництва «чиновників», 

їх незаконної діяльності. Не можна контролювати уряд, пишучи про нього 

лише позитивні речі. Не контролювати уряд – означає не виконувати своє 

завдання, а отже, втратити довіру читачів, які вимагають від преси 

повідомляти про такі порушення» [70, с. 32]. При цьому дослідниця 

впевнена, що найважче співпрацювати з владою саме регіональним 

журналістам, адже в маленькому місті їх знають усі, вони не можуть писати 

під псевдонімами, а отже – залишати осторонь і своє особисте життя. 

Приватизація засобів масової інформації у Польщі від самого початку 

не була ідентичною до тих процесів, які відбуваються в Україні. Варто 

зазначити, що роздержавлення польської преси стосувалось не всіх видань, 

засновником яких виступали органи влади. Об’єктами перетворення стали ті 

газети та журнали, які працювали під егідою концерну «Преса-Княжка-Рух». 

Зрештою, значну частину таких ЗМІ приватизували місцеві осередки 

політичних партій, частину – іноземні інвестори, решта видань стали 
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самостійними. Проблемою маленьких місцевих редакцій журналістикознавці 

називають неготовність видавців співпрацювати з колегами та переймати їх 

досвід. Саме тому багато приватизованих видань втратили читачів та були 

змушені припинити свою діяльність [32]. 

На прикладі проаналізованих видань Василівського та Пологівського 

районів Запорізької області, засновником газети «Нова Таврія» став трудовий 

колектив редакції, а «Районка» як приватне видання не відчула на собі змін, 

які приніс закон про роздержавлення. Однак, у випадку іншої районної 

газети Пологівщини – колишньої газети Пологівської районної ради 

«Пологівські вісті», засновником якої також став трудовий колектив, можна 

стверджувати, що процес отримання автономії від органів влади на території 

району пройшов успішно. 

Сьогодні досвід Польщі у роздержавленні засобів масової 

інформації є вкрай важливим для України. Актуальним також залишається 

пошук нових ідей, шляхів та методів розвитку місцевих видань. Саме тому 

переймання досвіду там, де польські журналісти досягли успіхів – важлива та 

відповідальна справа. 

Як і досвід Польщі, знання про наслідки практичної реалізації реформи 

місцевого самоврядування для засобів масової інформації в Німеччині, 

залишаються цінними і для України. Про це говорять не лише політики та 

урядовці, а й вітчизняні журналісти та видавці. 

Сьогодні преса в Німеччині відзначається високою якістю поліграфії 

та плідною роботою медійників. На думку дослідників, інтереси практично 

всіх груп німецьких читачів «…знаходять своє відображення в газетах і 

журналах» [12]. 

До друкованого слова в цій країні завжди ставились серйозно й 

шанобливо. Інформацію вважали цінним товаром, а працю журналістів 

поважали та цінували. 

Зародження німецької преси дослідники пов’язують із масовим 

виникненням рукописних газет у XVI столітті, при чому, розвиток засобів 
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масової інформації в цій країні був нерозривно пов’язаний зі становленням 

інституту цензури. Однак, незважаючи на численні утиски та 

переслідування, саме Німеччина стала однією з перших країн, де виникла 

друкована газета [22]. 

Зважаючи на те, що після адміністративної реформи 2006 року 

журналістика у Німеччині перебуває в компетенції земель, кожна федеральна 

одиниця має свій закон про пресу. Основною вимогою до друкованих ЗМІ, 

закріпленою в усіх федеральних законах, визначено «дотримання 

публіцистичної коректності». Фактично це означає дотримання достовірності 

джерел інформації, балансу думок, чітке розмежування новин та коментарів 

до них. Також, сюди можна віднести й особисту відповідальність редакторів 

за оприлюднену на сторінках видання інформацію. Це ті особливості, які 

відрізняють специфіку роботи місцевих німецьких журналістів 

від інших [12]. 

Як зазначає Ю. Бондаренко, типологія німецьких друкованих видань 

схожа на українську класифікацію преси. За періодичністю виходу вони 

поділяються на: 

- щотижневі; 

- щомісячні; 

- такі, що виходять двічі на місяць; 

- такі, що виходять 3-5 разів на рік; 

- «піврічники» 

За видом розповсюдження виділяють передплатні видання та ті, які 

поширюються в роздріб. 

За територією розповсюдження друковані засоби масової інформації 

Німеччини поділяють на: 

- локальні; 

- регіональні; 

- надрегіональні.  

За тематикою прийнято розрізняти видання: 
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- економічні; 

- природничі; 

- антифашистські; 

- антимілітаристські; 

- соціальні; 

- музичні та культурні, 

- правові; 

- феміністичні; 

- гендерні; 

- історичні; 

- освітні; 

- політичні; 

- наукові; 

- спеціальні видання для молоді та дітей. 

За гендерним принципом та віком читацької аудиторії розрізняють 

друковані ЗМІ: 

- чоловічі; 

- жіночі; 

- дитячі; 

- молодіжні; 

- для літніх та людей зрілого віку; 

- сімейні [3, с. 108-113]. 

Федеративні засади правового регулювання в Німеччині зумовили 

широку компетенцію органів місцевого самоврядування і їх значну 

незалежність в цілому. Характерною особливістю засобів масової інформації 

у цій державі дослідники називають невелику кількість 

загальнонаціональних видань та добре розвинену мережу місцевої преси. 

Причиною такого явища прийнято вважати саме адміністративно-

територіальний устрій країни та ряд історично обумовлених суспільно-

політичних процесів. Більшість німецьких регіональних газет входять до 
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місцевих видавничих концернів, які забезпечують локальні ЗМІ 

інформаційним наповненням про зовнішньо- та внутрішньополітичні 

процеси у державі, залишаючи на розсуд редакції лише висвітлення місцевих 

новин  [57]. 

За інформацією Союзу німецьких видавців газет, у Німеччині майже 

кожне велике місто і район має свою власну регіональну газету. Вони 

користуються великою популярністю у місцевих мешканців, оприлюднюючи 

інформацію про поточні плани заходів, оголошення чи погоду. Станом на 

2019 рік, в країні щодня до друку потрапляє близько 10 мільйонів 

примірників місцевих газет (понад 300 видань). Це означає, що більше 55% 

німців старше 14 років регулярно читають друковану щоденну газету. При 

цьому, 90% читачів характеризують локальну пресу як «надійну» та 

«об’єктивну», а 96%  погоджуються з тим, що їх газета, порівняно з іншими 

засобами масової інформації, викликає набагато більше довіри [75].  

Переваг у місцевої преси багато, здебільшого, вони не відрізняються 

від переваг таких же ЗМІ інших країн. А от дослідниця І. Луцюк, спираючись 

на наукові роботи журналістикознавця З. Вайшенберга, серед основних 

недоліків регіональної преси Німеччини називає: 

- недосвідченість працівників місцевих редакцій; 

- вузький спектр тем для оприлюднення; 

- вузьке жанрове різноманіття; 

- невелика кількість дійсно проблемних матеріалів; 

- перевага окремих організаційних еліт в певному інформаційному 

просторі; 

- велика кількість позаштатних працівників; 

- переважання новин над їх аналітикою та критикою [36, с. 155]. 

Незважаючи на це, кількість читачів німецьких місцевих ЗМІ з часом 

не зменшується. Газети поступово освоюють електронну площину, 

створюючи Інтернет-версії своїх видань. Їх найпершими читачами стає 

переважно молодь, хоча, навіть консервативне старше покоління сьогодні 
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поруч із друкованими виданнями охоче переглядає їх офіційні сторінки в 

соціальних мережах. З часом поширюється і практика підписки на отримання 

місцевих новин електронною поштою [75].  

Щодо тематики інформаційних матеріалів, які висвітлюються на 

сторінках регіональних друкованих засобів масової інформації Німеччини, 

більшість місцевих газет оприлюднюють політичні, економічні, культурні та 

спортивні новини. Часто на шпальтах зустрічаються колонки з 

висловлюваннями читачів стосовно їх думок про ті чи інші події в країні й 

світі. Звичайним явищем можна назвати ідентичність першої шпальти 

місцевих газет, які належать одному видавничому концерну. Нерідко ця 

сторінка складається з інформації, наданої інформаційними агентствами чи 

кореспондентськими службами [79]. 

За кількістю газет Німеччина займає четверте місце у світі після Японії, 

Великої Британії та Швейцарії. Через тяжіння німецької преси до політики її 

вплив на ЗМІ залишається досить великим. Хоча це не заважає друкованим 

виданням розвиватись, формувати громадську думку, визначати тенденції в 

країні та залишатись лідером серед засобів масової комунікації у 

державі [12]. 

 

3.2 Місцева газета «Gazeta Mławska»: польський досвід 

 

На території Млавського повіту Мазовецького воєводства (центр 

Польщі) одним із найпопулярніших щотижневих соціально-політичних 

друкованих видань є «Gazeta Mławska», яка виходить із 2007 року та має 

репутацію абсолютного лідера серед місцевих газет регіону, є показником 

незалежної від органів державної влади преси. Видавцем тижневика є 

кооператив Spółdzielnia Pracy Ciech-Press. 

Як зазначено на офіційному веб-сайті газети, завдяки виданню 

мешканці північної Мазовії дізнаються про актуальну та достовірну 

інформацію щодо найважливіших подій регіону. Щовівторка на сторінках 
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видання публікуються інформаційні матеріали про суспільно-політичні, 

культурні, спортивні заходи, а також історична аналітика про 

Млавський повіт. 

Карта покриття «Gazeta Mławska» представлена на рис. 3.2.1. 

 

 

 

Рис. 3.2.1. Карта покриття «Gazeta Mławska». 

 

За даними, оприлюдненими на офіційному веб-сайті видання, тираж 

«Gazeta Mławska» – понад 6 тисяч екземплярів. Газета задовольняє інтереси 

усіх вікових груп, професійних і соціальних спільнот. Щотижня до друку 

потрапляє щонайменше 24 сторінки цікавої та актуальної інформації. Значна 

частина видання повнокольорова, решта – чорно-біла, нерідко воно має 

спеціальний додаток – телепрограму та рекламні оголошення, що охоплюють 

північну частину Мазовії. 

Для того аби детальніше дослідити специфіку видання ми 

проаналізували тематичне наповнення п’яти випадково обраних номерів 

«Gazeta Mławska» за проміжок часу із січня по вересень 2019 року. До 

вибірки увійшли номери за січень, березень, травень, липень та вересень.  
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Таблиця 3.2.1 

Тематика публікацій, розміщених у газеті «Gazeta Mławska» за січень-вересень 

2019 року. 

 

№ 

п/п 

Розділи Тематика Загальна 

кількість 

матеріалів 

Загальний 

відсоток 

матеріалів 

1 2 3 4 5 

1 Політика Вибори 1 0,44 

Інформація про діяльність місцевих 

органів влади 

27 11,94 

Інформація про діяльність обласних 

органів влади та уряду/президента 

8 3,53 

 

2 

Соціальна  

сфера 

Медицина 10 4,42 

Освіта 10 4,42 

Соціальних захист населення 5 2,21 

ЖКГ 6 2,65 

3 Культура 29 12,83 

4 Спорт 17 7,52 

5 Сільське господарство 0 0 

6 Кримінал 17 7,52 

7 

 

Історії з  

життя 

Історії про місцевих мешканців 19 8,4 

Історія рідного краю 15 6,63 

9 Сезонні матеріали 38 16,81 

10 Реклама та оголошення 12 5,3 

11 Привітання та некрологи 12 5,3 

 

Найбільший відсоток серед опублікованих матеріалів «Gazeta Mławska» 

(16,81%) займають сезонні публікації про життя громади, поліпшення 

інфраструктури населених пунктів, релігійні питання чи вітчизняні 

досягнення у сфері науки й техніки. В таких матеріалах висвітлюються усі 

сторони життя читачів через призму того, як та чи інша ситуація на 

них вплине. 

Значна частина інформаційних повідомлень у виданні (11,94%) 

стосується висвітлення діяльності керівників місцевих органів державної 

влади. При цьому більшість матеріалів присвячені розвитку внутрішньої 

політики на території та виконанню місцевого бюджету. Наприклад, у замітці 

«Дотації для повіту» (№ 2 (2037) від 08.01.2019) розповідається про основні 

інвестиції для повіту на 2019 рік, шляхи реалізації державних субвенцій на 



66 
 

соціально-економічний розвиток території (див. рис А.10.). На основі аналізу 

сесії місцевої районної ради автор публікації коротко окреслює основні 

моменти щодо реалізації основних програм, покликаних сприяти розбудові 

повіту в сферах будівництва та реконструкції автошляхів, соціального 

захисту населення та ін. 

Досліджуючи видання, ми дійшли висновку, що «Gazeta Mławska» є 

прикладом конструктивної та плідної співпраці між журналістами місцевої 

преси та владними структурами. Адже незважаючи на те, що тижневик – 

незалежний від органів державної влади, інформація про їх діяльність часто 

з’являється на сторінках газети, причому, як у ключі реалізації державної 

політики на території, так і з метою висвітлення актуальних проблем 

у регіоні. 

За результатами проведеного контент-аналізу понад 12% публікацій – 

матеріали культурної тематики, в яких розповідається про проведення 

різноманітних масових заходів, відкриття художніх виставок, досягнення 

Польщі на ниві книговидання та ін. 

Близько 7,5% опублікованих матеріалів стосуються висвітлення 

кримінальних подій, що стались в регіоні протягом тижня. Це узагальнені 

поліцейські рапорти, статистика та інформація про характер скоєних 

злочинів чи результати дорожньо-транспортних пригод. 

Цікавими матеріалами на шпальтах «Gazeta Mławska» є публікації 

присвячені історії регіону. Кількість таких інформаційних повідомлень, 

порівняно з іншими, становить понад 6%. Як правило, такі матеріали 

публікуються під відповідною рубрикою «HISTORIA» та займають одну чи 

дві полоси номеру. Часто такі публікації присвячені відомим постатям 

регіону, а також розвитку повіту у воєнні та післявоєнні роки. Інформація 

підкріплюється історичними фотографіями, хронікою подій та свідченнями 

очевидців. 

Популярними на сторінках газети є історії про життя місцевих 

мешканців, вони становлять понад 8% серед інших публікацій. Це можуть 
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бути інтерв’ю з постатями, які зробили значний внесок у розвиток краю чи 

просто історії успіху. Такі матеріали публікуються переважно під рубриками 

«Ludzie» чи «Wspomnienia». 

Вагомою для «Gazeta Mławska» є спортивна тематика, вона складає 

понад 7% публікацій. Для таких інформаційних повідомлень характерне 

використання великої кількості фотографій із турнірів, конкурсів чи 

спартакіад. Як правило, ці матеріали займають дві-три сторінки газети та 

публікуються під рубрикою «Sportowy Tydzień». 

Аналізуючи дану рубрику, ми дійшли висновку, що спортивні новини у 

виданні – переважно репортажі з місця подій із зазначенням цілей 

проведення заходів, імен головних спортсменів та рахунком відповідних 

змагань. 

Теми освіти, медицини чи соціального захисту населення мають 

найменший відсоток висвітлення на сторінках «Gazeta Mławska». Однак, такі 

замітки є в кожному номері та зазвичай стосуються роботи закладів освіти, 

проведення шкільних олімпіад, підвищення заробітної плати викладачів, 

проблемних питань у функціонуванні лікарень та місцевих амбулаторій, 

підвищення соціальних стандартів для найменш захищених верств 

населення, аналітика про зміни у законодавстві стосовно фінансового 

забезпечення пенсіонерів тощо. 

Наприклад, у розширеній інформаційній замітці «Нарікання на екзамен 

з польської» (№ 20 (2055) від 14.05.2019) журналісти розповідають про 

переживання учнів місцевих навчальних закладів стосовно підвищеної 

складності цьогорічного екзамену на знання польської мови, а також їх 

реакцію на фейкове повідомлення про мінування приміщення, де проходив 

іспит. У короткому інтерв’ю школярі розповідають про основні завдання на 

екзамені та діляться переживаннями щодо перевірки своїх знань (див. рис 

А.11.). В цілому, такі новини не відрізняються високою аналітикою. Це 

короткі актуальні повідомлення про злободенні для галузі теми. 
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Що стосується географії новин, більшість інформаційних повідомлень, 

опублікованих на шпальтах «Gazeta Mławska» – замітки про місцеві події 

(53,07%), друге місце займає інформація про події, що стались на території 

воєводства (45,25%), далі – національні новини (1,11%) та новини світу 

(0,55%).  Про це свідчать результати аналізу, розміщені у таблиці 3.2.2.  

 

Таблиця 3.2.2 

Географічні характеристики новин, опублікованих у газеті «Gazeta Mławska» за 

січень-вересень 2019 року. 

 

№ 

п/п 

Новини Загальна 

кількість 

матеріалів 

Загальний 

відсоток 

матеріалів 

1 2 3 4 

1 Місцеві новини 95 53,07 

2 Регіональні новини 81 45,25 

3 Національні новини 2 1,11 

4 Новини світу 1 0,55 

 

Варто зазначити, що у порівнянні з українськими місцевими 

друкованими виданнями, газети Польщі відрізняються чіткою структурою 

номерів та усталеною рубрикацією. Перша сторінка газети – завжди анонси 

матеріалів, опублікованих на наступних шпальтах газети. На другій сторінці 

зазвичай розміщено рубрику «Aktualności», під якою публікують 

кримінальну хроніку та найбільш актуальні матеріали номеру. Дана рубрика 

займає від 2 до 10 сторінок. 

Майже в кожному номері зустрічаються рубрики «Kultura» (1-2 

сторінки), «Region» (1 сторінка) та «Kościół» (1-2 сторінки), під якими 

публікують матеріали культурної, регіональної та релігійної тематики 

відповідно. 

Також, майже кожен номер містить окремі додатки «Reklama W 

Tygodniku» з рекламою та оголошеннями, вони займають від 2 до 6 шпальт. 
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Варто зазначити, що частина матеріалів, опублікованих у «Gazeta 

Mławska», виходять також на шпальтах іншої місцевої газети «Tygodnik 

Ciechanowski» (тираж понад 20 тисяч екземплярів). При цьому, часто 

сторінки однієї газети є додатками до іншої. Це залежить від редакційної 

політики та спільного власника видань. 

Жанрові особливості публікацій, розміщених у досліджуваному 

виданні, свідчать про спорідненість журналістики країн пострадянського 

простору. Адже, так само, як і в українських місцевих газетах, польські 

медійники найчастіше користуються інформаційними жанрами під час 

написання журналістських матеріалів – замітками, кореспонденціями, 

репортажами та інтерв’ю. Рідше використовують аналітичні статті й 

художньо-публіцистичні форми висвітлення інформації. 

Найчастіше на сторінках «Gazeta Mławska» зустрічаються замітки: 

«Вони допомагають найбіднішим» (№ 10 (2045) від 05.03.2019), «Новий Рік з 

новою силою» (№ 2 (2037) від 08.01.2019) тощо. Згідно прийнятих норм, це 

короткі інформаційні повідомлення, для яких характерна стислість викладу, 

точність і максимальна зрозумілість для читача. Наприклад, у матеріалі 

«Замініть печі на екологічно чисті» (№ 20 (2055) від 14.05.2019) автор 

розповідає про необхідність заміни системи опалення у житлових будинках 

за кошти міського бюджету, що пов’язана із рішенням органів місцевого 

самоврядування та покликана зменшити негативний вплив людини на 

довкілля (див. рис А.12.). 

До кореспонденцій відносимо публікації: «Збільшення транспортних 

витрат» (№ 2 (2037) від 08.01.2019), «Прем’єр у Млаві» (№ 20 (2055) від 

14.05.2019) чи «Цеханов – місто лицарів» (№ 38 (2073) від 17.09.2019. В 

таких інформаційних матеріалах автори не ставлять перед собою завдання 

аналізувати взаємозв’язки явищ, про які розповідають, а лише широко 

розкривають їх сенс. Відтак, у кореспонденції «Смерть під колесами потягу» 

(№ 29 (2064) від 16.07.2019), опубліковано інформацію про трагічну аварію, 

що сталась на території воєводства (див. рис А.13.). В повідомленні йдеться 
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про перебіг події та стисла інформаційна довідка щодо подібних 

надзвичайних ситуацій, які траплялись раніше не цьому ж проміжку 

залізничного шляху. Ефект статті підсилює статистичний вріз про кількість 

аварій у Польщі за 2019 рік. 

Журналістським матеріалом, який найбільш характерно показує 

особливості підготовки такого інформаційного жанру як репортаж є 

публікація «Історія, музика та торгівля» (№ 29 (2064) від 16.07.2019). У 

ньому автор описує заходи, проведені у Млаві з нагоди святкування Дня 

міста, використовуючи при цьому як засоби виразності, так і велику кількість 

фотографій із урочистостей, що створює ефект присутності читача на 

святкуваннях. В матеріалі детально передано програму заходів, від 

покладання квітів до меморіалу загиблим в роки Другої світової війни 

землякам, до музичних виступів самодіяльних колективів та народних розваг 

(див. рис А.14.). 

Варто зазначити, що такий інформаційний жанр як інтерв’ю можна 

знайти майже в кожному випуску газети. До того ж, і як самостійний 

матеріал, і як метод отримання інформації (для підвищення наочності іншої 

публікації). Приклади таких інтерв’ю: «Зумба вчить змінюватись» (№ 2 

(2037) від 08.01.2019), «Ми пережили важкий рік» (№ 10 (2045) від 

05.03.2019) та ін. 

Окрім того, в кожному номері видання публікуються опитування 

місцевих мешканців на різні злободенні теми, зокрема матеріали: «Моя 

Масляна» (№ 10 (2045) від 05.03.2019), присвячений проведенню свята 

Масляної у Млаві, «Що нам дав, і що ми очікуємо від ЄС?» (№ 20 (2055) від 

14.05.2019), де досліджено думку містян стосовно досвіду Польщі як члену 

Європейського Союзу, тощо. 

 Часто на сторінках  «Gazeta Mławska» зустрічаються і художньо-

публіцистичні матеріали, зокрема нариси від різних авторів: «Казки і байки, 

що об’єднують» (№ 38 (2073) від 17.09.2019), «Ворота Європи» (№ 10 (2045) 

від 05.03.2019) та ін. 
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Аналізуючи типографіку «Gazeta Mławska», ми дослідили колористику 

видання, способи оформлення тексту на його шпальтах та наявність 

постійних елементів у верстці. 

За результатами проведеної роботи робимо висновок, що видання має 

усталену композицію та дизайн. Колористика газети робить її оригінальною 

та впізнаваною. Використання червоного та синього кольорів – характерне 

для видань, власником якого є кооператив Spółdzielnia Pracy Ciech-Press. 

Шрифти, якими оформлюються рубрики, заголовки та основний текст – 

повторюють у кожному номері. 

Фотографії, що публікуються, у своїй переважній більшості – якісні та 

яскраві, що дає можливість посилити загальне сприйняття опублікованого 

матеріалу. 

Верстка більшості сторінок видання – брускова, в основі якої лежить 

розміщення матеріалів прямокутними колонками однакової висоти 

(вертикальними й горизонтальними), однак верстка окремих шпальт може 

бути й ламаною (розміщення колонок різної висоти) чи навість 

асиметричною. Композиція передовсім залежить від тематики розміщених на 

сторінці матеріалів та рубрики. 

Окрім друкованої версії «Gazeta Mławska», видання має й офіційний 

веб-сайт, на якому регулярно розміщуються інформаційні матеріали про 

життя регіону. Електронні публікації відрізняються оперативністю та 

великою кількістю фотографій. Часто такі публікації – незавершені й у 

повному обсязі висвітлюють на сторінках друкованої газети. 

Колористика веб-сайту повністю повторює друкований відповідник, 

має посилання на інші новинні ресурси краю та дає можливість читачам 

залишати свої коментарі й побажання для редакції. Характерною 

особливістю Інтернет-платформи є можливість передплатити тижневик або 

через e-mail замовити електронну версію друкованого видання. 

 



72 
 

3.3. Газета «Saar Zeitung» як приклад реформованої преси 

в Німеччині 

 

За даними офіційного веб-сайту федеральної землі Саарланд, цей 

регіон, розташований на південному заході Німеччини, – один із 

найяскравіших показників успішного реформування всіх сфер суспільного 

життя, який здійснив величезну економічну трансформацію. Це стало 

поштовхом до перетворення округу на модерний високотехнологічний центр 

зі стабільним бізнесом та високим рівнем життя населення. Столицею 

Саарланду є місто Саарбрюкен, з населенням близько 200 тис. осіб. 

Саарбрюкен часто називають економічним центром регіону. Адже у 

столиці розташовано понад 15 тисяч бізнес-підприємств, багато промислових 

корпорацій і постачальників послуг, які розташовують свої штаб-квартири 

саме у Саарбоюкені. Як зазначено на офіційному веб-сайті міста, воно має 

розвинену транспортну інфраструктуру, активний адміністративний центр, 

відомі науково-дослідні інститути, першокласну освіту та розвинений 

«європейський ринок без бар’єрів». 

Не дивно, що засоби масової інформації, які створюються та 

розповсюджуються у цьому регіоні також відзначаються високою якістю та 

рівнем довіри місцевих мешканців. Про це свідчить кількість передплатників 

місцевої преси та численні відгуки у соціальних мережах. 

Об’єктом нашого дослідження стала місцева газета регіону Саарланд – 

«Saar Zeitung», що є одним із семи локальних друкованих ЗМІ, яких об’єднує 

видавничий концерн Saarbrücker Zeitung Verlag und Druckerei GmbH. Дана 

фінансово-промислова група компаній перейшла з державного у приватне 

управління, ставши відкритим акціонерним товариством після реформування 

медіапростору Німеччини у 1969 році. Сьогодні 56% акцій концерну 

належать Rheinische Post Media Group, 28% – місцевим громадським 

організаціям та партійним фондам, а 16% – безпосередньо трудовому 

колективу «Saarbrücker Zeitung». Дочірніми компаніями концерну є відразу 
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декілька щоденних газет «Saar Zeitung» та інших регіональних засобів 

масової інформації. 

Для аналізу ми обрали видання «Saar Zeitung», яке розповсюджується 

на території району Мерцинг-Вадерн (на північному заході Саарленду). 

Карта покриття «Saar Zeitung» представлена на рис. 3.3.1.  

 

 

Рис. 3.2.1. Карта покриття «Saar Zeitung». 

 

Перш ніж проаналізувати дане видання, варто зупинитись на специфіці 

функціонування регіональної газети «Saarbrücker Zeitung», яка створює 

тренди у роботі місцевих ЗМІ ще з 1761 року. 

Сьогодні згадки про перші номери «Saarbrücker Zeitung» та історію 

видання знаходиться лише у місцевих архівах та краєзнавчих музеях. На 

офіційному веб-сайті газети повідомляється, що на початку свого 

функціонування видання публікувало лише інформацію про ціни на ринку та 

урядові оголошення, при цьому зовсім не висвітлюючи політичні й культуні 

новини. У зв’язку з насиченими та важкими суспільно-політичними 

процесами, що супроводжували землі Саарланду протягом всієї історії, 

«Saarbrücker Zeitung» довго зазнавала утисків з боку влади. Тому час від часу 

засіб масової інформації змінював мову видання, призупиняв свою 

діяльність, однак згодом все ж став справжнім монополістом на щоденному 

медійному ринку регіону. 
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Інформаційне наповнення «Saarbrücker Zeitung» та усіх локальних 

друкованих видань, що входять до концерну Saarbrücker Zeitung Verlag und 

Druckerei GmbH, сьогодні спільне. За аналогією до польських місцевих 

преси, окремі матеріали, опубліковані на сторінках щоденної газети 

«Saarbrücker Zeitung» публікуються також на сторінках інших 

дочірніх видань. 

Видання «Saar Zeitung» позиціонує себе, як щоквартальна місцева 

газета – продукт «Saarbrücker Zeitung». До вибірки нашого дослідження 

увійшло 3 номери за проміжок часу з січня по вересень 2019 року. Зокрема, 

ми проаналізували газети за лютий, травень та серпень. 

Нами було досліджено тематику публікацій, новини за географічною 

спрямованістю, жанрове розмаїття журналістських матеріалів та типографіку 

видання. Результати дослідження розміщені у таблиці 3.3.1. 

 

Таблиця 3.3.1 

Тематика публікацій, розміщених у газеті «Saar Zeitung» за січень-вересень 2019 

року. 

 

№ 

п/п 

Розділи Тематика Загальна 

кількість 

матеріалів 

Загальний 

відсоток 

матеріалів 

1 2 3 4 5 

1 Політика Інформація про діяльність місцевих 

органів влади 

5 4,46 

Інформація про діяльність обласних 

органів влади та уряду/президента 

3 2,67 

 

2 

Соціальна  

сфера 

Медицина 5 4,46 

Освіта 8 7,14 

Соціальних захист населення 6 5,35 

3 Культура 13 11,60 

4 Спорт 5 4,46 

5 Сезонні матеріали 31 27,67 

6 Реклама та оголошення 21 18,75 

7 Туризм 15 13,39 

 

У зв’язку з тим, що район Мерцинг-Вадерн позиціонується, як «зелене 

коло» з величезною кількістю природних зелених зон, а також через те, що 
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цей регіон межує з Францією та Люксембургом, на території дуже 

розвинений туризм. Висвітленню цієї теми на сторінках видання 

приділяється значна увага (понад 13%). Сюди входить інформація, 

присвячена цікавим туристичним місцям на території, волонтерській 

діяльності місцевих мешканців, що має на меті збереження навколишнього 

середовища, афіші та анонси заходів, які можна відвідати у 

наступному кварталі. 

Наприклад, у журналістському матеріалі «Мерцинг пишається своїм 

еко-парком» (21.05.2019) розповідається про будні й свята місцевого еко-

парку, в якому окрім цікавих природних локацій працює зоопарк. Автор 

публікації торкається історії закладу, відкритому ще у 1961 році, наводить 

статистику відвідувань парку туристами та аналізує участь у розвитку 

заповідної зони представників громадськості, шкільної та студентської 

молоді (див. рис А.14.). 

Також, вагомою темою публікацій в «Saar Zeitung» є журналістські 

матеріали щодо діяльності представників органів державної влади на 

території. Однак, такі публікації зустрічаються не часто. Відсоток інформації 

про діяльність місцевих посадовців у досліджуваних нами виданнях сягає 

4,46%, а про роботу владних структур федеральної землі чи країни – лише 

2,67% серед інших матеріалів. 

У замітці «Міцна дружба між містами» (26.02.2019) висвітлюється 

інформація про плідну співпрацю міст-побратимів Вадерн та Сободка 

(Чехія). Автор публікації розповідає про святкування почесного 25-річного 

ювілею від дня початку співпраці та коротко характеризує основні напрямки 

спільної роботи керівників територій, що були покликані на поліпшення 

інфраструктури міст та розвитку їх туристичного потенціалу (див. рис А.15.). 

Найбільший відсоток матеріалів (27,67%) опублікованих на сторінках 

газети стосується сезонних тем, яких за попередній квартал збирається 

багато. Загалом це інформації про події, які стались на території регіону, 

замітки про зміни у законодавстві тощо. 
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Темі розвитку сфери культури на території регіону приділено понад 

11% матеріалів. Це публікації, в який описуються значимі події в галузі за 

останній квартал. Часто вони присвячені діяльності місцевих творчих 

колективів, відкриттю художніх чи музичних виставок, клубі дозвілля.  

Спорідненими до теми культури є матеріали, основна сюжету яких – 

спорт. Таких під час дослідження ми виявили понад 4,4%. Популярними 

серед спортивних новин на сторінках «Saar Zeitung» є історії про змагання, 

турніри, марафони. У газеті від 27.08.2019 надруковано матеріал «Два друга 

по дартсу стали чемпіонами Німеччини», в якому розповідається про 

команду, яка досягла найбільшого успіху в історії Саарландського дартс-

спорту. Через короткі інтерв’ю передано довгий спортивний шлях героїв до 

перемоги у державному турнірі, а також думки про майбутній чемпіонат 

світу. Матеріал цікавий та вичерпний, близький до аудиторії (див. рис А.16.). 

Журналісти видання не забувають і про висвітлення тем освіти (7,14%), 

медицини (4,46%) та соціального захисту населення (5,35%). Як правило, 

побідні інформаційні повідомлення стосуються розвитку даних галузей на 

території району Мерцинг-Вадерн та Саарського регіону. 

За результатами нашого дослідження, розміщеними у таблиці 3.3.2, 

помітно, що більша частина новин, опублікованих у виданні мають місцевий 

характер (62,63%), однак висвітлення регіональних та загальнонаціональних 

тем також присутнє на шпальтах, і становить, відповідно , 35,16% та 2,19%. 

 

Таблиця 3.2.2 

Географічні характеристики новин, опублікованих у газеті «Saar Zeitung» за 

січень-вересень 2019 року. 

 

№ 

п/п 

Новини Загальна 

кількість 

матеріалів 

Загальний 

відсоток 

матеріалів 

1 2 3 4 

1 Місцеві новини 57 62,63 

2 Регіональні новини 32 35,16 

3 Національні новини 2 2,19 

4 Новини світу 0 0 
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Аналізуючи жанрові особливості журналістських матеріалів видання 

«Saar Zeitung», ми звертали увагу на специфіку та особливості текстів, 

влучність заголовків. 

Найбільше на сторінках газети зустрічаються інформаційні жанри: 

замітки, кореспонденції, репортажі. Аналітичних та художньо-

публіцистичних матеріалів у досліджуваних номерах не виявлено. 

До заміток відносимо публікації: «Рекордна участь в олімпіаді з 

математики» (21.05.2019), «Зовсім інший світ» (26.02.2019), «Штаінбергу 800 

років» (27.08.2019) тощо. В останньому матеріалі, наприклад, розповідається 

про місцеву футбольну команду, яка була започаткована майже 800 років 

тому і в наступному році готується відзначати свій ювілей масштабними 

змаганнями. Автор детально розповів читачам про історію команди, її успіхи 

на спортивній ниві та плани на майбутнє. Замітка доповнена яскравими 

фотографіями гравців, які відразу справляють враження досвідчених, 

вправних, хоча і не професійних спортсменів (див. рис А.17.). 

До інформаційних кореспонденцій належать матеріали: «Аксель Рієдші 

залишається президентом БРС» (21.05.2019), «Почесна посада – незамінна 

ланка у нашому суспільстві» (26.02.2019), «Амбітна мета – залучити якомога 

більше громадян до співпраці» (27.08.2019). У таких публікаціях найчастіше 

описуються події, які стались на території регіону.  

Основна мета репортажу – розповісти читачам про подію максимально 

доступно та яскраво, аби створити ефект присутності. На шпальтах «Saar 

Zeitung» цей жанр новинної журналістики зустрічається досить часто. 

Наочним прикладом репортажу є матеріали «Про медичну допомогу 

незахищеним верствам населення» (26.02.2019), «Спортивні змагання в 

Дюппенвайлері» (21.05.2019) чи «Мерцинг святкує належним чином» 

(27.08.2019) тощо. В них журналісти детально розповідають про подію, 

описуючи при цьому свої особисті враження та думки з цього приводу. 
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Варто зауважити, що на відміну від українських та польських місцевих 

друкованих видань, інтерв’ю частіше за все використовується як метод збору 

інформації, а не як окремий жанр. Саме тому в досліджуваних номерах 

газети ми не виявили окремих інтерв’ю з відомими людьми чи 

компетентними особами. Хоча, на шпальтах «Saar Zeitung» присутня рубрика 

«Experten Tip» (Поради експерта), в якій публікується по три найбільш 

цікавих запитання від передплатників газети стосовно тих чи інших правових 

питань. І кваліфікований юрист, власний експерт видання, відповідає на 

ці запитання. 

Взагалі рубрикація та зовнішній вигляд газети «Saar Zeitung» не типова 

для українських місцевих друкованих засобів масової інформації. 

Досліджуване видання зазвичай виходить на 7-13 сторінках формату А3. Та 

має один горизонтальний розворот, присвячений злободенній темі – 

державному святу (26.02.2019), шкільній самодіяльності у навчальних 

закладах Саарланду (21.05.2019) чи Октоберфесту в Саарі (27.08.2019). 

Навіть якщо на сторінках не має назви рубрик, кожен номер видання 

має сталу композицію. Наприклад, на першій сторінці завжди публікується 

анонс матеріалів, з невеликими фотографіями та обов’язковим розміщенням 

реклами у підвалі шпальти. На другій сторінці розміщена колонка редактора 

зі зверненням про передплату до читачів та вихідними даними номеру. 

До постійних рубрик відносяться «Auf Die Schnelle» (на швидку руку), 

«Vereinspinnwand» (місцева павутина), Ehrenamt-News (новини про 

волонтерство) та «Vereinstermine» (місцеві дати). 

Під рубрикою «Auf Die Schnelle», що розміщена вузькими колонками 

відразу на кількох сторінках, публікуються короткі замітки про місцеві події, 

новини у сфері політики та фінансів. 

«Vereinspinnwand» – рубрика, яка займає відразу сторінку газети та 

розміщується переважно в кінці номеру. На цій сторінці публікують 

фотографії до попередніх матеріалів, а також інформацію стосовно дати 

наступного випуску видання. 
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Сторінку займає і рубрика Ehrenamt-News, під якою публікують новини 

у сфері волонтерства та залучення громадськості до розвитку інфраструктури 

регіону. «Vereinstermine» – афіша запланованих заходів. 

Колористика газети повторює всі локальні видання, що видаються на 

території регіону Саарланд. Видання – повнокольорове, при цьому в дизайні 

переважає оранжевий, рожевий та блакитний кольори. 

Логотип видання – з’єднана карта Саарланду зі схематичною  

посмішкою, що за інформацією офіційного веб-сайту газети означає 

«єднання земель та людей». 

Нетиповою є і верстка газети «Saar Zeitung», яка в переважній 

більшості є ламаною та асиметричною. Під час такої верстки матеріали на 

шпальтах розміщуються в колонках різної висоти. При цьому, часто текст 

має не прямокутну форму, а обтікає фотографії. 

Фотографія та ілюстрації – важлива та обов’язкова частина будь-якого 

друкованого видання. Під час дослідження газети «Saar Zeitung» цікавим на 

наш погляд є той факт, що під кожною опублікованою фотографією 

розміщено відомості про її автора. Це показує повагу німецької преси до 

авторського права та високе значення фотографій для даного 

друкованого видання. 

Окрім друкованої версії досліджуваний засіб масової інформації має 

свій офіційний веб-сайт, який повністю повторює колористику газети. На 

платформі регулярно оновлюється інформаційне наповнення. Новини можна 

переглядати як на головній сторінці, так і за окремими рубриками чи тегами. 

Зареєструвавшись на веб-сайті, користувач може підписатись на розсилку 

новин. Окрім цього, на платформі є окремий розділ «Фотогалерея» та 

«Відеогалерея», в яких можна переглянули фотографії, які не увійшли до 

публікацій та відео із заходів. 

Варто зазначити, що видання «Saar Zeitung», на відміну від  

«Saarbrücker Zeitung», знаходиться у вільному доступі на міжнародній 

електронній видавничій платформі ISSUU. Це єдина досліджувана нами 
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місцева газета, яку можна безкоштовно завантажити та переглянути. Хоча, 

архів видання на платформі зберігається лише з 2017 року. 

Окрім веб-сайту газета «Saar Zeitung» має офіційну сторінку у 

соціальній мережі Facebook, де також оприлюднюються останні новини 

регіону, проводяться різноманітні опитування серед підписників та надається 

можливість задати будь-яке запитання журналістам видання чи 

безпосередньо головному редактору. Це також наближує дане медіа до своєї 

аудиторії та посилює довіру читачів до ЗМІ. 

За результатами нашого дослідження газета «Saar Zeitung» – показник 

якісної місцевої друкованої преси. Вона повідомляє про найголовніші події 

на території регіону та показує успішну модель конструктивної співпраці 

громадськості з місцевими органами державної влади. 
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ВИСНОВКИ 

 

Місцеві друковані засоби масової інформації займають вагоме місце в 

житті громади, висвітлюють основні проблемні питання на території та 

сприяють їх вирішенню. 

У своєму дослідженні ми проаналізували суть поняття «місцева преса». 

На основі аналізу наукових праць вітчизняних та зарубіжних дослідників 

визначили її типологію та основні функції, розглянули взаємозв’язок такої 

преси зі своєю аудиторію та органами влади, вивчили актуальність та 

специфіку журналістських матеріалів у таких виданнях. 

Аналіз досліджень вчених на предмет пошуку єдиної загальновизнаної 

дефініції поняття «преса, що розповсюджується на окремій території та 

повідомляє про найактуальніші події в житті невеликої громади», дає підстави 

стверджувати таке: у наукових працях під поняттями «місцева», «регіональна» 

та «локальна» розглядаються одні й ті ж засоби масової інформації. На основі 

цього ми виробили власне твердження терміну «місцева друкована преса». У 

нашому випадку під цим терміном ми розуміємо видання, які виготовлені та 

розповсюджуються на території певної місцевості (міста, району, 

територіальної громади, області), несуть локальний характер і мають вагоме 

значення саме для мешканців цієї окремої території. 

Серед основних функцій місцевої преси виділяємо такі: інформаційну, 

мотивуючу, розважальну, рекламну та пізнавальну. Головними особливостями 

такого типу ЗМІ є: наближеність видань до своєї аудиторії, повне висвітлення 

місцевих подій, висвітлення позиції та ключових думок представників органів 

державної влади, створення можливості для обміну інформацією та збереження 

історичної свідомості населення краю. 

Для підтвердження цих думок ми проаналізували ринок місцевої 

періодики в Запорізькій області, а також в окремих регіонах Польщі та 

Німеччини. Ми дослідили специфіку створення, жанрове розмаїття та 

художньо-композиційну побудову газет «Запорізька правда», «Нова Таврія» 
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(Василівський район Запорізької області) та «Районка» (Пологівський район 

Запорізької області), а також газет «Gazeta Mławska» Млавського повіту 

Мазовецького воєводства (центр Польщі) та «Saar Zeitung» регіону Саарланд 

(південний захід Німеччини). 

Порівнявши результати дослідження, дійшли висновку, що найбільший 

вплив на розвиток території має якісна місцева преса, яка відрізняється 

широтою охопленої тематики та відсутністю впливу на неї органів державної 

влади. Такі видання є сучасними, незалежними та готовими експериментувати з 

новими формами масової комунікації. В цьому ключі показовим є досвід 

зарубіжних місцевих друкованих видань, запозичення якого сприятиме 

формуванню сучасного вітчизняного інформаційного суспільства. 

Приміром, характерною особливістю засобів масової інформації у 

Німеччині дослідники називають невелику кількість загальнонаціональних 

видань та добре розвинену мережу місцевої преси. При цьому, незважаючи на 

недоліки, які мають такі газети, кількість читачів німецьких місцевих ЗМІ з 

часом не зменшується. Газети поступово освоюють електронну площину, 

створюючи Інтернет-версії своїх видань. Їх найпершими читачами стає 

переважно молодь, хоча, навіть консервативне старше покоління сьогодні 

поруч із друкованими виданнями охоче переглядає їх офіційні сторінки в 

соціальних мережах. 

За результатами дослідження визначили, що вітчизняні місцеві видання 

характеризуються низьким фінансуванням, застарілістю кадрів та неготовністю 

приймати сміливі рішення, а зарубіжні – сучасністю, незалежністю та 

бажанням експериментувати з новими формами масової комунікації. 

Одним із таких рішень сьогодні і є можливість розширення своєї 

аудиторії та власне свого впливу через мережу Інтернет. Адже створюючи 

офіційні веб-сайти, друковані видання виходять на новий рівень. Через новітні 

комунікаційні платформи вони підвищують свою оперативність, знаходять 

нових читачів та отримують можливість ефективно співпрацювати з ними. 
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Місцеві засоби масової інформації є важливим інструментом 

інформаційного забезпечення на будь-якій території. На цьому фоні 

відкриваються широкі можливості для співпраці засобів масової інформації з 

керівниками владних структур, політиками чи підприємцями, громадськістю. 

Як наслідок – не сторінках друкованих ЗМІ та у новинних блоках ми читаємо 

інтерв’ю відомих людей стосовно того чи іншого актуального питання, 

знаходимо інформацію про те, як прийняття суспільно-важливих рішень вплине 

на подальше життя населення. 

Часто регіональні засоби масової інформації визначають як вагомий 

елемент політичного процесу на території. Досліджуючи основні шляхи 

співпраці місцевих друкованих видань з органами влади, встановили, що для 

забезпечення належного рівня демократичного суспільства співпраця влади та 

ЗМІ має обмежуватись дефініцією «джерело інформації – засіб комунікації», 

що і простежується на досвіді Польщі та Німеччини. Саме тому в розвинених 

країнах світу пройшло так зване «роздержавлення» засобів масової інформації 

– процес розширення прав ЗМІ та надання їм незалежності від влади. 

Впродовж трьох років в Україні також здійснено роздержавлення засобів 

масової інформації, проведено підвищення кваліфікації журналістів редакцій, 

що реформувались, та вироблено механізми підтримки таких ЗМІ щодо 

забезпечення їх належного існування. Однак позитивні зміни від цього процесу 

відчули не всі видання. Показовим в даному випадку є «гіркий» досвід газети 

«Запорізька правда». Незважаючи на обов’язковість виконання норм закону та 

необхідність надання автономії виданню, засновник газети в особі Запорізької 

обласної ради всіляко сповільнював та заважав цьому процесу. В результаті 

чого єдине обласне україномовне друковане видання сьогодні зіткнулось із 

неможливістю здійснювати свої безпосередні функції. 

Важливим для регіональних медіа є питання їх оформлення як запорука 

якісного сприймання аудиторією інформації в ЗМІ. Від якісного технічного 

оформлення номера залежить ступінь впливу матеріалів на читача. Протягом 

тривалого часу медіа виробили цілий ряд принципів технічного й художнього 
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оформлення преси. Цими рисами та стандартами сьогодні користується і 

місцеві видання. 

За результатами дослідження дійшли висновків, що вітчизняна місцева 

преса характеризується нескладною типографікою та простим дизайном, не 

наважуючись змінити усталені роками стандарти. Преса ж Польщі та 

Німеччини знаходиться в постійному пошуку нових ідей, не стоїть на місці і її 

дизайн. Зазвичай, це яскраві, самобутні та впізнавані видання, які легко читати. 

Значний відсоток матеріалів за результатами проведеного нами 

дослідження присвячений політичним новинам (в українських медіа – 15 %, у 

польських – 17 %, у німецьких – 10 %) та сезонним матеріалам щодо пам’ятних 

дат і державних свят (в українських медіа – 10 %, у польських – 17 %, у 

німецьких – 20 %). Решта публікацій стосуються висвітлення теми культури й 

спорту, освіти та медицини у регіоні. 

При цьому, польська преса має більше схожих рис із українською, ніж 

німецька. На її сторінках знаходимо багато реклами, а також привітань та 

некрологів, завдяки яким місцеві редакції отримують значну частину свого 

прибутку. Зокрема, відсоток реклами на шпальтах української місцевої преси 

сягає – 23 %, польської – 16 %, німецької – 18 %. Крім того, варто зауважити, 

що на сторінках німецьких регіональних видань специфічною рисою є 

відсутність інтерв’ю як окремого жанру журналістики, його зазвичай 

використовують як метод отримання інформації. 

Загалом, проведений нами аналіз журналістських матеріалів засвідчив, 

що друкована преса сьогодні тяжіє до використання інформаційних жанрів 

(замітки, кореспонденції, інтерв’ю, репортажі), при цьому приділяючи більше 

уваги висвітленню інформації про суспільно-політичні та культурні події 

місцевого характеру. Це є свідченням того, що і вітчизняна, і зарубіжна місцева 

преса в переважній більшості виконує функцію інформування. 
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ДОДАТОК А 

Матеріали друкованих ЗМІ «Нова Таврія», «Районка», «Gazeta 

Mławska» та «Saar Zeitung» 

 

 

 

Рис А.1. Матеріал з газети «Нова Таврія» (№ 8 (11301) від 02.02.2019). 

 

 

 

Рис А.2. Матеріал з газети «Нова Таврія» (№ 57 (11348) від 03.08.2019). 
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Рис А.3. Матеріал з газети «Нова Таврія» (№ 8 (11301) від 02.02.2019). 
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Рис А.4. Матеріал з газети «Нова Таврія» (№ 34 (11327) від 11.05.2019). 
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Рис А.5. Матеріал з газети «Районка» (№ 32 (675) від 07.08.2019). 

 

 

 

Рис А.6. Матеріал з газети «Районка» (№ 32 (675) від 07.08.2019). 
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Рис А.7. Матеріал з газети «Районка» (№ 32 (675) від 07.08.2019). 
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Рис А.8. Матеріал з газети «Районка» (№ 18 (666) від 01.05.2019). 
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Рис А.9. Матеріал з газети «Районка» (№ 32 (675) від 07.08.2019). 
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Рис А.10. Матеріал з газети «Gazeta Mławska» (№ 2 (2037) від 08.01.2019). 

 

 

 

Рис А.11. Матеріал з газети «Gazeta Mławska» (№ 20 (2055) від 14.05.2019). 

 

 

 

Рис А.12. Матеріал з газети «Gazeta Mławska» (№ 20 (2055) від 14.05.2019). 
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Рис А.13. Матеріал з газети «Gazeta Mławska» (№ 29 (2064) від 16.07.2019). 

 

 

 

Рис А.14. Матеріал з газети «Gazeta Mławska» (№ 29 (2064) від 16.07.2019). 
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Рис А.14. Матеріал з газети «Saar Zeitung» (21.05.2019). 

 

 

 

Рис А.14. Матеріал з газети «Saar Zeitung» (26.02.2019). 
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Рис А.15. Матеріал з газети «Saar Zeitung» (27.08.2019). 
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Рис А.15. Матеріал з газети «Saar Zeitung» (27.08.2019). 
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ДОДАТОК Б 

Власна наукова публікація 

 

Тези доповіді «Побудова громадянського суспільства як виклик для місцевої преси в 

Україні», опубліковані у збірнику «Гуманітарні та природничі науки: актуальні питання». 

Матеріали науково-практичної конференції (м. Івано-Франківськ, 25-26 жовтня 2019 року). 

Херсон: Видавництво «Молодий вчений», 2019. С. 104-107. 

 

ПОБУДОВА ГРОМАДЯНСЬКОГО СУСПІЛЬСТВА ЯК ВИКЛИК ДЛЯ МІСЦЕВОЇ 

ПРЕСИ В УКРАЇНІ 

 

Термін «громадянське суспільство» сьогодні прийнято розуміти як один із найважливіших 

факторів повноцінного розвитку людства. Це самоорганізація громади, яка забезпечує стабільний 

розвиток усіх суспільно важливих інститутів [5, с. 192]. 

Важливе значення в розвитку громадянського суспільства мають місцеві ЗМІ. Такі засоби 

масової інформації повідомляють про найважливіші події у житті регіону, формують громадську 

думку та забезпечують тісний взаємозв’язок населення з органами влади. 

Згідно Закону України «Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні», преса –  

періодичні друковані ЗМІ (газети, журнали, альманахи тощо), що виходять під постійною назвою з 

періодичністю один або більше випусків протягом року на підставі свідоцтва про державну 

реєстрацію [1]. 

Місцеві чи регіональні друковані видання поширюються локально, на окремій території 

держави. І. Чорна зазначає, що такі ЗМІ задовольняють потребу читачів у районах, містах чи інших 

маленьких населених пунктах в інформації місцевого характеру, присвяченій суспільно-політичним, 

культурно-мистецьким чи економічним подіям, а також наголошує, що «регіональна преса є 

елементом комунікації, яка виконує завдання з інформування населення, дає поради, відповідає на 

запити читачів» [4, с.110-111]. 

На думку І. Луцюк, одними з першочергових завдань місцевої преси є «збереження історичної 

свідомості населення краю та вироблення образу Малої Вітчизни, який зберігатиме етнічні 

особливості регіону та продовжуватиме національні ідеї» [2, с. 152].  

Занурення в історію будь-якого місцевого видання надає можливість простежити розвиток 

того чи іншого регіону. Беручи до рук підшивки місцевої друкованої преси з часів її виникнення та 

аналізуючи специфіку створення номерів, проблематику матеріалів та якість подачі інформації, 

можна зробити висновок стосовно історії розвитку території, ключових постатей та етапів 

формування певних культурних цінностей, притаманних мешканцям саме цього регіону.  

За допомогою місцевих засобів масової інформації відбувається взаємозв’язок в середині 

громади, забезпечується участь населення у прийнятті суспільно важливих рішень, висвітлюється 

важлива інформація, надається можливість публічного обговорення актуальних питань. 

Для того, аби визначитись з місцем того чи іншого засобу масової інформації на шляху до 

побудови громадянського суспільства, необхідно дослідити специфіку журналістських матеріалів у 

такому виданні та проаналізувати ступінь його впливу на аудиторію. 

Візьмемо для прикладу періодику Василівського району Запорізької області. Згідно 

інформації Управління державної реєстрації Головного територіального управління юстиції у 

Запорізькій області, на сьогодні на території Василівського району зареєстровано п’ять друкованих 

ЗМІ, з яких фактично виходять три: газета «Рабочее слово» – російськомовне загальнополітичне 

(корпоративне) видання, засновником якого є ПрАТ «ЗЗРК»; газета «Нова Таврія» – фактично 

районне україномовне громадсько-політичне видання (засновник – ТОВ «Редакція газети «Нова 

Таврія»); газета «Балківські вісті» – україномовне загальнополітичне видання, засноване фізичною 

особою [3]. За цими ж даними, найбільший тираж має газета «Нова Таврія» –3500 примірників. 

Аналізуючи інформаційне наповнення цих газет, приміром видання «Нова Таврія», помітно, 

що поряд з матеріалами про актуальні події на території району широко висвітлюється інформація 

щодо діяльності органів державної виконавчої влади та органів місцевого самоврядування, робиться 

акцент на їх участі у різних масових та культурних заходах. 
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Така залежність від місцевих органів влади пояснюється тим, що до останнього часу 

засновниками подібної місцевої преси в Україні були саме владні структури. Після набуття чинності 

Закону України «Про реформування державних і комунальних друкованих засобів масової 

інформації», з 1 січня 2016 року, такі ЗМІ здебільшого стали самостійними з метою зменшення на 

них впливу держави та забезпечення рівних умов для функціонування. Однак, навіть після 

проведення «роздержавлення», на думку багатьох дослідників та журналістикознавців, реформовані 

засоби масової інформації не позбулись тісного взаємозв’язку з державними структурами, 

продовжуючи наслідувати вже пережиту епоху. 

Проаналізувавши одне з місцевих друкованих видань Пологівського району Запорізької 

області, загальнополітичне видання «Районка», створене у 2006 році ТОВ «Телерадіокомпанія 

«Славія», помітно, що його інформаційне наповнення відрізняється від наповнення 

«роздержавлених» видань. Зокрема, основу інформаційних матеріалів зазначеного вище ЗМІ 

становлять репортажі, замітки, кореспонденції та інтерв’ю, присвячені суспільному та культурному 

життю району, найчастіше – без згадки про представників влади. 

На сьогодні уся медійна спільнота України працює над визначенням перспектив розвитку 

реформованих ЗМІ, адже оновлені редакції мають шукати нові джерела фінансування, знаходити 

новітні методи роботи та навчитися працювати в умовах здорової конкуренції. Досягнення 

результатів на цих етапах дозволить забезпечити стабільне функціонування таких засобів масової 

інформації та зробить їх цікавими для читачів. 
Україна сьогодні проходить ряд історично важливих змін із втіленням у життя принципово 

нових для нашого менталітету ідей, цінностей та напрямків. Часто, в якості прикладу, українському 

суспільству ставлять рівень розвитку й досягнення сусідньої Польщі, яка пройшла зміни усталених 

принципів та стандартів ще в 90-х роках XXст. Тоді ж було ліквідовано місцевий орган цензури та 

спрощено систему створення нових загальнонаціональних та регіональних медіа. К. Дзержинський 

зазначає, що з розвитком влади на місцях локальні друковані ЗМІ нарешті стали фінансуватись за 

кошти місцевих громад та відповідати попиту аудиторії [5, с.191]. 

Наприклад, «Gazeta Mławska», яка розповсюджується на території Млавського повіту 

Мазовецького воєводства (центр Польщі) з 2007 року та має репутацію абсолютного лідера серед 

місцевих газет регіону, є показником незалежної від органів державної влади преси. Видавцем 

видання є кооператив Spółdzielnia Pracy Ciech-Press. Завдяки газеті мешканці північної Мазовії 

дізнаються актуальну та достовірну інформацію щодо найважливіших подій регіону. Щотижня на 

сторінках видання публікуються інформаційні матеріали про суспільно-політичні, культурні заходи, а 

також історична аналітика про Млавський повіт [6]. 

На думку польських журналістикознавців, незалежність преси від держави дозволила 

встановити тісний взаємозв’язок між ЗМІ та громадськістю, а також підняла рівень їх взаємної поваги 

та довіри на декілька сходинок вгору [5]. 

Отже, спираючись на думку багатьох дослідників та враховуючи досвід країн, які вже 

пройшли ті державотворчі процеси, якими крокує Україна сьогодні, розвиток вітчизняного 

громадянського суспільства значно відстає від розвинених країн світу. Сьогодні українські місцеві 

ЗМІ знаходяться в пошуку себе, нових ідей, фінансування та ін. Незважаючи на «роздержавлення», 

вони все ще залежні від органів влади. Саме тому важливо якнайшвидше визначитись з етапами 

майбутньої розбудови локальних ЗМІ та можливістю залучення громадськості до прийняття 

найважливіших державних рішень. Це забезпечить належний рівень функціонування українського 

інформаційного простору та дозволить йому стати частиною розвиненого європейського суспільства. 
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ДОДАТОК В 

Інтерв’ю з редактором газети «Запорізька правда» Н. Зворигіною 

 

Впродовж трьох останніх років в Україні пройшло так зване «роздержавлення» засобів 

масової інформації – процес розширення прав ЗМІ та надання їм незалежності від влади.  

Закон України «Про реформування державних і комунальних друкованих засобів масової 

інформації», який набув чинності 1 січня 2016 року, став першою сходинкою на шляху до 

розбудови вітчизняних медіа та вагомим кроком до наближення української журналістики до 

світового інформаційного простору.  Однак позитивні зміни від  цього процесу відчули далеко не 

всі видання. Показовим у даному випадку є «гіркий» досвід газети «Запорізька правда».  

Для того, аби проаналізувати сучасний стан видання ми взяли інтерв’ю у головного 

редактора газети Наталії Зворигіної та здійснили спробу проаналізувати роль даного засобу 

масової інформації у розвитку сучасного інформаційного суспільства.  

 

- Наталіє Георгіївно, розкажіть будь-ласка про значення газети «Запорізька правда» 

для регіону. 

- «Запорізька правда» – це одна з найперших газет області, заснована ще у 1917 році як 

орган Олександрівської ради робітничих, солдатських та селянських депутатів. Вихід перших 

номерів видання «Александровская мысль» (перша назва газети) відбувався в складний для 

країни час, та незважаючи на численні перепитії, наше ЗМІ зуміло вистояти й стати єдиним в 

області україномовним друкованим виданням. 

Взагалі, найголовніша традиція газетярів «Запорізької правди» – стійкість у будь-яких 

умовах. Адже в усі часи ми відчували труднощі: як матеріально-технічні, так і кадрові. Однак 

завжди знаходили сили писати для своїх читачів – чесно, правдиво, вичерпно. 

- Яким є сьогодення для Вашого видання та як позначився процес роздержавлення 

ЗМІ на «Запорізькій правді»? 

- М’яко кажучи, ми сьогодні переживаємо одні з найскладніших часів у своїй історії. 

Основна мета закону «Про реформування ЗМІ…» – зменшити вплив держави на засоби 

масової інформації, створити рівні умови для функціонування ЗМІ різних форм власності та 

підвищити конкурентоспроможність друкованих медіа. 

Незважаючи на обов’язковість виконання норм закону та необхідність надання автономії 

виданню, засновник газети в особі Запорізької обласної ради всіляко сповільнював та заважав 

цьому процесу. В результаті чого нас позбавили можливості здійснювати свою виробничу 

діяльність, єдину, закріплену Статутом нашого підприємства – видання газети. Через це 

накопичуються борги за невиплату працівникам заробітної плати та таке інше.  Нашу редакцію 

навіть виселили із запорізького Будинку преси, в якому ми працювали з 70-х років минулого 

століття. Це дійсно – злочин проти журналістів, який поки залишається безкарним.  

- Чому, на Вашу думку, виникла така ситуація? 

- Така ситуація напряму пов’язана з незацікавленістю окремих представників влади у 

реформуванні газети. Коли ще у 2017 році постало питання про зміну власника, багато відомих 

запоріжців, у тому числі й серед посадовців, виявили бажання приватизувати дане ЗМІ з метою 

просування власних ідей та цілей. Однак, саме після відмови трудового колективу виникли 

проблеми із отриманням нового Свідоцтва про державну реєстрацію ЗМІ. Нині тривають судові 

процеси, чекаємо на схвальне рішення депутатів обласної ради та позитивних зрушень у бік 

здобуття самостійності та незалежності. 

- Чим сьогодні живе газета? 

- Сьогодні, на час реформування «Запорізької правди», редакційний колектив займається 

виданням іншого друкованого медіа – «Правда ZP», яке продовжує реалізацію основних цілей та 

завдань своєї попередниці, а саме – висвітлення новин регіону. 

Завдяки нашим читачам по всій Запорізькій області та громадській організації «Клуб 

друзів «Запорізької правди», ми подолаєм усі труднощі. Діятимемо виключно у законодавчому 

полі. Віримо, що завдяки цьому зможемо відновити справедливість. 
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- Чим же відрізняється «Правда ZP» від «Запорізької правди»? 

- Насамперед, ми маємо офіційний веб-сайт та електронну передплату як новий 

інструмент масової комунікації. Наш колектив намагається змінювати соціальні стандарти та 

запозичувати найкращий зарубіжний досвід. Так як і раніше, ми маємо чітко визначену 

громадянську патріотичну позицію, пишемо про злободенні теми: війну, соціальний захист, 

критичні матеріали про гострі проблеми. Дуже сподіваюсь, що у майбутньому саме «Запорізька 

правда», яка є реальним медійним брендом краю, продовжить свій шлях та залишиться 

авторитетним джерелом інформації для своїх читачів. 
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SUMMARY 

Katerenchuk A. Functioning of the Local Press: National and World 

Experience. Zaporizhzhia 2019. 77 p. 

Significance. Today, Ukraine is on the way of building a quality informational 

society, where the local press is one of the important components. It informs about 

the most important events in the region and forms public opinion. In recent years, the 

topic of the functioning of the Ukrainian local press, in comparison to the world’s 

experience, has not been fully studied. 

The study aims to identify the influential level of the media on the 

informational society and to find a way of its development by local editions.  

Objectives: 1) to study the essence of the term “local press” using the basis of 

analysis of native and foreign sources; 2) to analyze the typology and functions of the 

local editions in Ukraine and the world; 3) to consider the local print editions’ market 

in Zaporizhzhia region; 4) to analyze the local periodicals’ market in detached 

regions of Poland and Germany; 5) to study the main elements of cooperation 

between the locally printed editions with public authorities; 6) to specify the features 

of journalistic materials in the local media in Ukraine, Poland and Germany. 

Research Methodology: analysis, synthesis, description and induction. 

Results. We have analyzed the essence of the term “local press” using the basis 

of the analysis of the newspaper “Zaporizka Pravda”, “Nova Tavria” (Vasylivskyi 

district, Zaporizhzhia region) and “Rayonka” (Pologowskyi district, Zaporizhzhia 

region), and also the newspaper “Gazeta Mławska” of Mława district of Masovian 

voivodeship (center of Poland), the newspaper “Saar” Saarbrücken district 

(southwestern Germany). During creating our study, we established own explanation 

of the definition “local print press” and determined the main features of the 

functioning of this media: domestic local publications were identified by 

underfunding, aged staff and unwillingness to take spirited decisions, and foreign are 

characterized as modern, independent and ready to experiment editions with new 
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forms of mass communication. Ukrainian media can borrow the world’s media 

practice and it will help to form the modern domestic informational society. 

Keywords: local print media, a regional newspaper, informational society, 

journalistic materials, mass communication. 

 


