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РЕФЕРАТ
Тема кваліфікаційної роботи магістра:  «Тревел журналістика та її жанрово цільові особливості». Сторінок основного тексту – 65, використаних джерел – 60.
Мета роботи полягає у комплексному дослідженні тревел-журналістики, зокрема її структурно-функціональної специфіки та виявлення жанрово-тематичної своєрідності тревел програм на телебаченні: «Світ навиворіт» та «Орел чи решка». Також вивчити сучасний стан української телевізійної тревел-журналістики, перспективи її розвитку.
Поставлена мета передбачає виконання таких завдань: 
1)
проаналізувати  поняття «тревел-журналістика»;
2)
визначити жанрові аспекти тревел-журналістики на телебаченні;
3)
здійснити аналітичний огляд праць, в яких підіймається питання тревел-журналістики
4)
за допомогою контент-аналізу визначити жанрові пріоритети сучасних тревел-програм 
Об’єкт дослідження: програми «Світ навиворіт» (на телеканалі «1+1») та  «Орел чи решка» (на телеканалі «Інтер»).
Предмет дослідження: жанрово-цільові аспекти тревел-журналістики на телебаченні.
У процесі дослідження застосовувалися такі методи: теоретико-емпіричні: метод індукції – для узагальнення та систематизації уявлень про основні функції тревел-журналістики; метод контент-аналізу – для визначення тематичних і жанрових пріоритетів сучаснихтревел-програм.
Теоретико-методологічною основою дослідження стали праці науковців: вітчизняних-В.Гоян, Ю.Зеленюк, Ю. Полєжаєв та закордонних-С. Акінфієв, Cocking та інш.
Наукова новизна одержаних результатів:
Вперше:
· охарактеризовано жанри тревел-журнаілстики;

· виявлено  її цільові аспекти;

· запропоновано порівняльну характеристику двох вітчизняних телепроєктів, які працюють у форматі тревел-журналістики. 
Практичне значення одержаних результатів. Матеріали кваліфікаційної роботи магістра можуть бути використані у  навчальному процесі – під час викладання дисциплін: «Типологія друкованих ЗМІ», «Історія української журналістики», «Історія зарубіжної журналістики» для студентів спеціальності «Журналістика» в Запорізькому національному університеті.
Ключові слова: журналістика, тревел-блог, ведучий, жанри журналістики.
ВСТУП
Актуальність теми дослідження. Тревел-проекти та тревел-шоу в сучасному їх вигляді з'явилися на вітчизняному телебаченні тільки в останні 5-7 років. Однак, незважаючи на значний обсяг інформаційно-розважальної телепродукції в програмній сітці, дотепер досить важко знайти ґрунтовні дослідження щодо сутності, типології та особливостей ведення тревел-шоу (за винятком наукових праць, що лише згадують про існування такого типу програм). Більше того, ніким з теоретиків журналістики так і не дано точне визначення поняття «тревел-журналістика». 
Уже кілька століть назад суспільство усвідомило потребу не тільки в комунікації всередині свого соціального середовища і держави, але також у відкритті нових країн, народів, зв'язку і співпраці з ними, ведення зовнішньої політики.  Про це свідчить епоха Великих географічних відкриттів - періоду в світовій історії, що тривав з 15 по 17 століття, в ході якого європейці відкривали нові землі і морські маршрути.
На сучасному інформаційному ринку як в Україні, так і в світі представляють одне з найбільш активних розвинутих і перспективних напрямків засобів масової інформації. Незважаючи на те, що тревел -журналістику часто сприймають як несерйозну, вона багато в чому сприяє формуванню в аудиторії образу інших культур, а також споживчі потреби на ринку туризму.
Тому запит аудиторії на такий напрям, як тревел-журналістика очевидний. На сучасному етапі розвитку суспільства, вона зумовлена двома факторами: стрімким розвитком туристичного бізнесу і, як наслідок, необхідністю в отриманні потрібної інформації про ту чи іншу країну. На відміну від туристичних путівників та гідів, журналістські матеріали можуть не тільки познайомити зацікавлену аудиторію з зовнішньою стороною життя і побуту тієї чи іншої країни, але також показати світ «зсередини».
Розглядаючи тревел-журналістику та її втіленння в сучасних українських телевізійних ЗМІ, вбачаємо мету нашого дослідження в необхідності комплексного дослідження тревел-журналістики на прикладі програм: «Світ навиворіт» та «Орел чи решка». Також вивчити сучасний стан української телевізійної тревел-журналістики , перспективи її розвитку.
Для досягнення поставленої мети потрібно вирішити такі завдання:
1)
проаналізувати  поняття «тревел-журналістика»;
2)
визначити жанрові аспекти тревел-журналістики на телебаченні;
3)
здійснити аналітичний огляд праць, в яких підіймається питання тревел-журналістики;
4)
за допомогою контент-аналізу визначити жанрові пріоритети сучасних тревел-програм. 
Об'єктом дослідження в даній роботі є програми «Світ навиворіт» (на телеканалі «1+1») та  «Орел чи решка» (на телеканалі «Інтер»).
Предмет дослідження - тревел-журналістика, як спосіб міжнародної і внутрішньої (всередині однієї країни) комунікації та причини підвищеного інтересу масової аудиторії до телепередач, пов'язаних з цією галуззю медіа, українські засоби масової інформації і телепрограми, жанрові аспекти тревел-журналістики у медіа, особливості подачі матеріалу зарубіжним та українським телебаченням, специфіка побудови програм.
Методи дослідження ґрунтуються на органічному поєднанні загальнонаукових і практичних. У першому розділі роботи задіяний метод аналізу джерельної бази з журналістикознавства. У другому розділі наявний порівняльний та структурно-системний метод.
Серед науковців, які спеціалізуються на дослідженні контенту сучасного телебачення, зокрема подорожніх програм, варто назвати праці науковців: вітчизняних ​ В.Гоян, Ю.Зеленюк, Ю. Полєжаєв та закордонних-
С. Акінфієв, Б. Кукінг та інш.. 
Наукова новизна одержаних результатів полягає в охарактеризованих жанрах тревел-журнаілстики, виявленню  її цільових аспектів, запропоновано порівняльну характеристику двох вітчизняних телепроєктів, які працюють у форматі тревел-журналістики. 
Практичне значення одержаних результатів. Матеріали кваліфікаційної роботи магістра можуть бути використані у навчальному процесі – під час викладання дисциплін: «Типологія друкованих ЗМІ», «Історія української журналістики», «Історія зарубіжної журналістики» для студентів спеціальності «Журналістика» в Запорізькому національному університеті.
Структура роботи: робота складається зі вступу, двох розділів, трьох підрозділів, висновків, списку використаної літератури. Обсяг основної роботи – 76 сторінок. Список використаної літератури включає 73 найменування  (викладених на 7 сторінках).
РОЗДІЛ 1
СТАНОВЛЕННЯ ТРЕВЕЛЖУРНАЛІСТИКИ НА ТЕЛЕБАЧЕННІ

1.1. Жанри журналістики
Виникнувши як чисто технічний спосіб передачі аудіовізуального відображення реального світу на відстані, телебачення стало новим засобом масового спілкування, увібрало в себе функції, методи і форми творчості друку і радіомовлення і з часом значно збагатило їх. Поступово в арсеналі творчих засобів телебачення з’являються нові інструменти і прийоми, використання яких формує зоровий ряд фільму, сюжету або телепередачі. Поняття «жанр» є одним з провідних, так як будь-яке твір має жанр, який об'єднує найбільш загальні закономірності, риси і властивості твору.
Розвиток телебачення, йде шляхом освоєння традиційних жанрів, згідно зі своєю зображально-виразною природою, а також відповідно до особливостей відносин з телевізійної аудиторією. Жанр неодмінно містить узагальнення, що відноситься не тільки до конкретного твору, але становить портрет епохи, нації, культури і мистецтва як такого [1].
Телебачення і телевізійна продукція є досить самостійними в системі ЗМІ, які потребують систематичного і системного дослідженні своєї природи, форми і змісту. Дефіцит наукової класифікації ефірної продукції сьогодні можна пояснити такими об'єктивними причинами:
1. Телебачення - це галузь збору, обробки і передачі інформації, яка розвивається дуже швидко, - екранні твори еволюціонують з великою швидкістю, підлаштовуючись під потреби і бажання глядачів-споживачів.
2. Досі не існує чітких визначень чи характериних видів, типів телевізійної продукції. При спробах класифікування телевізійного контенту – основне протиріччя розгортається між поняттям жанр і формат.
Будь-яке ЗМІ, друковане, інтернет видання, електронне, має свої специфічні жанри, форми і формати, володіє своєю понятійною базою. Для продукції телебачення - це жанр і формат.  Звернемося до визначень. Жанр - це історично усталений тип відображення реальної дійсності, що володіє набором відносно стійких ознак. Саме так можна сказати і про жанрові форми, засновані на спільності функцій кожної з них, незалежно від конкретного наповнення. Телебачення сприйняло в основному функції, методи і форми своїх попередників масової комунікації - преси та радіо.
Так само, як преса і радіо, телебачення у всьому багатстві та розмаїтті продукції, можна класифікувати по ряду усталених формальних ознак, розділити за належністю до того чи іншого жанру [2].
Формат (від нім. Format, фр. Format від лат. Forma - вигляд, зовнішність) - 1) розмір аркуша друкованого видання; 2) структура інформаційного об'єкта, форма і спосіб представлення даних. 
Формат має художню концепцію програми, що включає сценарій або сценарний план початкового твору (програми), опис істотних елементів (в тому числі декораційних і сценографійних), способів і прийомів її створення.
 Стосовно до телебачення поняття «формат» спочатку зачипило лише технічні параметри: хронометраж передачі, спосіб передачі сигналу (HDTV, DVB-T, HD DVD), але поступово формат знаходить і якісні характеристики.
Наскільки б складною не була конструкція телевізійної передачі, в її основі завжди можна виявити стійкі жанрові ознаки. Постійною залишається предметно-функціональна природа жанру, тобто залежність «порядку огляду світу» від предмета уваги автора і цілі його роботи з інформацією.  Кожен жанр постійно пов'язаний з певним типом життєвого матеріалу, призначений для вирішення певного інформаційного завдання. Для вирішення найпоширеніших типових задач вироблені спільні способи. Так само кожному жанру відповідає певний метод роботи з інформацією. Чітке дотримання методу визначає внутрішню форму твору. Предмет, функція, метод - три найважливіші складові, на яких тримається жанр. При збереженні необхідних зв'язків і залежностей між ними виникає та сама «стійка форма», в якій читач або глядач зручніше сприймає авторську думку.
Відомо, що журналістика розділяється на аналітичну, інформаційну, та документально-художню, ці три способи освоєння життєвого матеріалу, виявляються в трьох групах жанрів.
Теорія жанрів відрізняється багатоаспектністю та складністю.  Вона знаходиться в постійному процесі розвитку,  та набуває нових форм разом з нашим життям. Історичний процес становлення і розвиток, виникнення нових і відмирання старих жанрів. У нас на очах з'являються форми, яким не відшукати аналогій не тільки в газетах або радіо, а й на телебаченні минулих років. Наприклад, в кінці минулого століття було помічено, що «форми подачі новин і реклами в електронних ЗМІ фактично перетворюються в специфічні жанри, які не мають собі аналогів - дикцією модератор скоромовкою видає блок новин буквально за лічені хвилини, вдало вставляючи шматок прямої мови учасника події, власний емоційно-забарвлений коментар і навіть посилання на спонсора» [4].
Дифузія жанрів характерна для публіцистики в цілому, але особливо вона очевидна саме в телевізійній - не стільки в силу новизни телебачення як роду журналістики, скільки завдяки величезному багатству мови: рухомих зорових образів,  що супроводжуються звуком.
І тут випливає наступне питання - про чистоту жанру. Якщо ідеальної чистоти жанру немає, то може вийти, що «все дозволено». На підтвердження цього В. Шкловський каже: «Мені здається, чистих жанрів взагалі не існує.  Правда, іноді яке-небудь жанрове явище закріплюється як класичне, тобто канонізує». [4]. Класичні зразки представлені лише в хрестоматіях з газетним жанрам. «Порядок огляду світу» в них чітко дотримано, наочний, зручний для вивчення. Але кращі журналістські твори, написані пізніше, дійсно відрізняються від класичних зразків.
Одні функції жанрів відмирають, і на зміну їм приходять інші. До старих способів розв'язання пізнавальних завдань додаються нові, часто запозичені по сусідству - у науки, мистецтва. Ці рухи в кожному з жанроутворюючих факторів серйозно змінюють жанр у цілому, але не «скасовують» його. Тоді мова йде вже або про виділення особливого виду жанру, або про змішування його з іншими жанрами (виникненні гібрида).
Процес «гібридизації» був розроблений В. Учоновою на прикладі репортажу. Вона зауважила, що на початку 80-х рр.  відбувався помітне рух репортажу до аналітиці. Звичайно, залишався і класичний, інформаційно - подієвий і пізнавальний репортаж, але виникали і інші його форми. Адже крізь телеоб'єктиви видно подробиці, і нерідко людський мозок просто не встигає осмислити побачене. В результаті з'явилися гібриди, які самі автори за звичкою називали репортажами, а редакції нерідко представляли їх як нарис.
Підтверджується, що жанр не застигає ні в одному з видів, не зупиняється назавжди ні на одному з методів. Тому що рухається саме життя.  Жанр справедливо називають пам'яттю культури.  Старі форми зберігаються в новому явищі. В останні роки завдяки стрімкому розвитку техніки з'явилися нові, ще недостатньо вивчені області поширення контенту. Мова йде про інтернет - та мобільне телебачення. Специфіка їх перегляду диктує свої правила: стислість, дрібність оповідання. Це призводить до зміни жанрової структури телебачення.
Існує думка, що для журналіста головне – створити для глядача чи читача контент, не приділяючи увагу жанру. А ось інше судження: розмова про жанри журналістики не заслуговує уваги, так як зміст поняття «жанр» безперервно змінюється і ускладнюється, а сама теорія жанрів розроблена в цілому недостатньо. Це нібито підтверджується тим, що різні дослідники пропонують свій «набір» жанрів. А. Тертичний пише, що погодитися з подібними твердженнями не можна, тому що той тип творів, який складається історично і визначається як «жанр», існує об'єктивно, незалежно від думок теоретиків або практиків. Для адекватного зображення явища, події або факту існує кілька можливих способів, але точний і правильний вибір жанру багато в чому визначає, чи буде донесено до глядача, читача вірне про нього уявлення. Роль способу передачі інформації для формування набору характеристик журналістських текстів, які зумовлюють їх жанрову приналежність, досить велика. Злиття жанрів в тих випадках, коли автор діє навмання, «за обставинами», без ясної мети виглядає як хаотично перемішані фрагменти і елементи різних жанрів, алогічність, строкатість стилю.
Журналіст, який вважає себе професіоналом, повинен мати уявлення про жанрові особливості телевізійної журналістики. Це сприяє створенню цілком конкретного типу тексту, в найбільшій мірі «застосованого» для адекватного висвітлення конкретного інформаційного події і зрозумілого для аудиторії.
Телевізійна програма, телепрограма, телепередача - це відеоряд, що володіє єдиним призначенням і деякою цілісністю (сюжетом), що показується по телебаченню. Також телепрограма (телевізійна програма) - список (перелік) телепередач та іншого (фільми, музика), запланованих на найближчий час (зазвичай - тиждень) і публікується в різних ЗМІ, для інформування телеглядача.
 Виходить, що за формою будь-яка ефірна продукція - це передача (від значення передавати щось комусь, передача картинки і звуку на відстані, наприклад, передача потоку), але за своїми складовими: структурою, призначенням, характером появи в ефірі є такі матеріали, які створюються для потреб аудиторії в циклічності і передбачуваності змісту, характер інформації, повторюваності.
Програма передач - це ще й розклад трансляцій ефірних продуктів.
Програми - це регулярні передачі, що володіють ознаками одного формату. Вони мають одну назву, схожу структуру, загальну тему, ідею, наповнення, оформлення, провідних, аудиторію, постійний хронометраж і місце в розкладі передач (ефірній сітці) в один і той же час, в один і той же день тижня. Це серійний проект, що володіє всіма ознаками системного твори, що реалізується частинами. Для програм характерна передбачуваність теми, розвитку сюжету, постійна творча група. Програма - це завжди частина проекту, а передача - самостійний автономний матеріал. Перша має композиційну завершеність як ланка ланцюга. Всі ланки однакові, вони пов'язані і утворюють єдиний проект. 
Передача - це разові ефірні матеріали, нерегулярні, ситуаційні проекти, передав - і все. До них відносяться прямі ефіри, трансляції, спеціальні проекти.
 Іноді поняття «цикл», «рубрика», «серія» вживаються як синоніми.  Більш зручна і входить в практику інше трактування:
 • рубрика - постійний елемент інформаційної програми або публіцистичного, культурно-просвітнього огляду;
 • цикл - спосіб організації публіцистичних, культурно-освітніх і дитячих програм, що підкреслює їх тематичне і жанрове єдність, заданий формат;
 • серія - позначення однорідних, взаємопов'язаних художньо-ігрових програм (насамперед фільмів).
 Принцип циклічності, серійності програм допомагає організувати сприйняття глядача.
Періодичність демонстрації основного контенту в ефірі є відмінною рисою телевізійного формату телеканалу. Скільки разів, якими частинами, з якою постійністю буде показаний матеріал, має важливе значення. Осягнути неосяжне - тему взаємин людей, плітки, чутки, - неможливо в одному продукті, - обов'язково потрібно багато частин, багато історій, багато часу, - інакше як реалізувати в ефірі.
 Для передач характерна чітка жанрова приналежність. Для трансляцій - це коментар або репортаж, для прямих ефірів - інтерв'ю, бесіда чи дискусія, для спеціальних проектів - репортаж або нарис. Виходить, що до форматності ближче програми, а ось передачі - це жанрове поле. Програми пішли в формати, передачі залишилися в жанрах.
 Неможливо зробити передачу без певної стилістики подачі інформації, оскільки це завершений матеріал, композиційно вибудуваний і дуже чітко спрямований на конкретну ідею. Глядач повинен зрозуміти задумку, прийняти інформацію і розібратися в побаченому за один раз, тому спосіб обробки інформації і її оболонка дуже важливі. Програми розраховані на багаторазовий показ, можна пропустити одну, і нічого не загубиться із загального сенсу.
Мультижанровість багатьох програм покладена в основу формату.  Наповнення програми матеріалами різних жанрів дозволяє всебічно висвітлити і розкрити тему, використовуючи по максимуму всі можливості телебачення. Це одномоментність дії в студії і його передачі до глядача, це як доповнення: репортажні зйомки, портретні нариси, - одним словом, все, що може утримувати глядача біля екрану і повертати його до випусків програми знову і знову. Передачі не дають такого посилу, оскільки вони закінчені і не припускають розвитку. Тому для передач так важливо бути цілісними, завершеними, «дорассказать» і «допоказаннимі».
Таким чином, контент телевізійних каналів може бути розділений на основну і додаткову. Наповнення ефіру можна класифікувати за періодичністю демонстрації в ефірі на передачі і програми. Для передач характерні жанрова приналежність, для програм - форматна.
Жанрова диференціація в журналістиці, тобто поділ авторського журналістської творчості як особливого роду творчої діяльності в процесі його розвитку на кілька видів, зумовлена об'єктивними обставинами.  Визначальними з них є наступні:
 • об'єктно-предметне різноманіття соціальної дійсності, яка виступає для журналістики як сукупний предмет відображення. Щоб адекватно відтворювати в текстах найрізноманітніші об'єкти, потрібні різні засоби;
 • різноманіття функцій журналістики, для реалізації яких також потрібні різні засоби;
 • лабільність, рухливість породжує моделі журналістської творчості, що володіє високим ступенем реактивності.
 Жанр - (франц. Genre) (в мистецтві), яке історично склалося внутрішній підрозділ у всіх видах мистецтва;  тип художнього твору в єдності специфічних властивостей його форми і змісту.  Поняття «жанр» узагальнює риси, властиві великій групі творів будь-якої епохи, нації чи світового мистецтва взагалі.
В цілому ряді навчальних курсів за спеціальністю вже розглядалися проблеми виділення і класифікації жанрів в журналістиці, пропонувалися найрізноманітніші визначення поняття «жанр».  Згадаймо лише деякі з них.
«Жанр - це певний тип форми журналістського або літературного твору, який характеризується спільністю структурно-композиційних і стилістичних ознак».
Специфіка жанрів пов'язана з тим, що кожен «матеріал повинен бути побудований і поданий таким чином, щоб його зміст впливало на читача відповідно до авторських та / або редакторським задумом» [23].
 «Жанр - історично сформований тип (вид) журналістського твору.
Жанри журналістики відрізняються від літературних жанрів достовірністю, адресність фактів» [67].
Незважаючи на самі різні підходи і даються визначення, можна виділити загальне в виділенні і класифікації жанрів журналістських публікацій. Для кожного жанру специфічні: композиція, мова, розмір, форма викладу інформації та інші особливості.
 У загальній теорії тележурналістики під жанром прийнято розуміти «історично визначився тип відображення реальної дійсності, що володіє рядом відносно стійких ознак». Жанр називають пам'яттю культури, визначають як «спільність структурно-композиційних ознак», як «конвенцію, угода про значення та погодження сигналів», але це ще й «мінне поле теоретика».
 В основі підходу, який пропонує Г. Лазутіна, лежить інше трактування поняття «жанр». Воно пов'язана не з текстом, а з цілісним уявленням про творчу діяльність журналіста. Жанр трактується не як тип тексту, не група текстів, що володіють стійкими змістовно-формальними ознаками, а вид певного роду творчості, зазначений стійкими особливостями не тільки на рівні продукту, але і на рівні способу діяльності. В основі цієї градації жанру лежить концепція журналістики як професійної творчої діяльності з точки зору її загальних, типових особливостей.
 Жанри авторського журналістської творчості представляють собою розвиток тієї ж концепції: тут теж йдеться про журналістику як професійної творчої діяльності, але в центрі уваги - саме авторське журналістське творчість і особливості його різних видів, що виникають в процесі диференціації. Розглядаючи причини, які викликають таку диференціацію, дослідник підкреслює їх незалежну від суб'єкта діяльності природу і показує механізм їх впливу на родові характеристики авторського журналістської творчості. Доречно буде згадати думку М. Бахтіна про те, що зрозуміти і передати в творі певні сторони дійсності можна тільки за допомогою відповідних способів її вираження, які можна застосувати лише до цих сторонам.
 Не можна розривати процес бачення і розуміння дійсності і процес її втілення в тексті найбільш адекватними засобами - поступово вони утворюють стійкі поєднання.
 З такої точки зору очевидно: не раціонально писати в газеті про засідання уряду або науковому диспуті так само, як про футбольний матч, про випробування нового літака - як про кримінальне подію.  Все це говорить про те, що в процесі свого розвитку журналістика, прагнучи до найбільш адекватного відображення різних об'єктів соціального світу, виробляє і різні жанрові форми творчості, різні жанрові моделі. Як бачимо, останнім часом в теорії журналістики розвиваються ідеї про зв'язок жанру з дійсністю.
Головне завдання телекомунікатор (журналіста, режисера, оператора і інших творчих працівників) - забезпечувати аудиторію аудіовізуальної інформацією, тобто ознайомити її з подіями, які відбуваються в країні і світі реально, мають суспільне значення, професійно використовуючи при цьому особливості телебачення. А події бувають прості, середні і складні. На наш погляд, телепередачі доцільніше ділити не по групам жанрів, а за ступенем складності зображальних подій і відношенню до них журналіста: інформаційні програми (прості події, що вимагають оперативності), аналітичні програми (події середньої складності, що вимагають аналізу) і програми розслідувальні (складна хроніка, яка передбачає пошуки, уточнення).
 В інформаційних програмах не повинно бути ніяких коментарів і розслідувань. Телеглядачам надаються оперативні повідомлення про недавно відбувалися або відбуваються в даний час події. Тут основними творчими персонами є репортер і оператор. Паралельно з візуальним зображенням події (оператор) дається і коротке вербальне повідомлення про нього (репортер), що містить відповіді на таку кількість питань, яке б створювало повне уявлення про те, що відбувається. У міжнародній практиці ці питання виражаються формулою «5W-H» [Англійською мовою 5 з цих питань (what - що; where - де; when - коли; who - хто; why - чому) починаються літерою «W», а одне (how - як) - буквою «H»]. У цих програмах телебачення як прозоре скло створює безпосередній зв'язок між подією і аудиторією.
 Аналітичні програми - це повернення що відбувалися за певний відрізок часу подій. Деякі з цих подій вже знайомі телеглядачам з щоденних інформаційних програм. Тепер комунікатор вникає в їх суть, проливає світло в темні точки, додає цілісність уявленням глядачів за допомогою відомостей, отриманих з певних достовірних джерел.
 Расследовательскіе програми всебічно і з усіма подробицями розкривають маловивчені, приховані, кимось заховані істини (факти).  Звернення до таких програм особливо необхідно для країн перехідного режиму, тому що в них деякі консервативні політичні партії, державні чиновники і ряд інших осіб, що займаються корупцією і хабарництвом, щосили прагнуть заховати справжні причини подій, що трапилися, ускладнювати процес пошуку істини, переслідувати займаються цією справою журналістів.
 Розподіл телепрограм за ступенем складності подій може усувати також хаос, який спостерігається в класифікації жанрів, тому щов кожній з вищенаведених груп в залежності від характеру матеріалу і ставлення автора до дійсності можна використовувати будь-який з традиційних жанрів або їх елементи. В такому випадку окремі жанри насильно не втискуються в якусь групу, а набуваючи можливість вільного руху, застосовуються там, де вони дійсно потрібні.
 Сучасні телевізійні жанри, що не входять в якусь конкретну групу, здатні на рівних правах функціонувати у всіх трьох групах програм, можна систематизувати наступним чином: телезаметка, відеосюжет, телерепортаж, телеотчет, телекоментарі, телеогляду, телебеседи, телеінтерв’ю.
Відносно жанру телевізійних подорожей існують теоретичні суперечки: одні вважають, що його можна розглядати як самостійний жанр, в західній журналістиці активно використовують визначення тревел-журналістика - надання інформації про подорожі в контексті географії історії, культури, звичаїв, туризму. Це синтетичне явище, в якому об’єднуються кілька журналістських жанрів: репортаж, інтерв'ю, огляд, нарис. Вона може собі дозволити велику різноманітність форм.
 Основні жанри журналістики подорожей - це репортаж, огляд і подорожній нарис.
 Репортаж дає можливість оперативно повідомити про подію, дійовою особою або свідком якого став кореспондент, таким чином, що аудиторія побачить, що відбувається його очима. Це може бути подієвий репортаж, в тому числі в прямому ефірі, наприклад, про карнавалі в Бразилії. Або тематичний (проблемний), в центрі якого не конкретну подію, а дослідження соціальної проблеми, - такий як нелегальна імміграція в Європу.
Основні елементи, складові структуру телевізійного репортажу, - це stand-up, синхрон і закадровий текст.
 Огляд являє собою «перерахування і характеристику ряду однотипних подій чи явищ, що підбираються автором на свій смак і розсуд» [36]. 
Оглядач досліджує взаємодію фактів, розкриває причинно-наслідкові зв'язки шляхом індуктивних умовиводів, Виявляє тенденції розвитку в подальшому.
 Для тревел-журналістики характерна присутність тематичного огляду, який обмежується рамками конкретної проблематики, - наприклад, огляд найпопулярніших карнавалів по всьому світу або огляд кращих діючих пляжів окремого регіону.
 «Якщо в репортажі виявляється очевидна фактичність, в огляді - проблемність, аналітичність як прояв авторської позиції, то нарис з'єднує всі ці якості, поєднані з яскравою образністю в підході до життєвого матеріалу і стилю його викладу» [24].
 Предмет нарису - не результат діяльності людини, а її процес як такий, а також сама людина, який виступає суб'єктом дії. Навіть якщо в центр нарису потрапляє ланцюг об'єктів або подій, що змінюють один одного, вони виступають лише фоном для розкриття характерів героїв.
 Поява нарису як жанру продиктовано потреба «в оперативному знанні про реальних відносинах, що складаються в суспільстві в той чи інший період, про переважаючих поведінкових тенденціях, про цінності, що визначають людські устремління і погляди на ті чи інші вчинки людей <...> Воно сприяє особистісної адаптації людей  до конкретних змін дійсності, допомагаючи їм піддати корекції склалися у них уявлення, перевірити і перевірити ще раз свої життєві стратегії ».
 Подорожній нарис - один з найстаріших видів нарисових форм журналістики.  У Росії як такої цей жанр зароджується в XVIII столітті, в цей період перед публіцистами стояло завдання показати процеси розвитку подій.  У людей змінилося ставлення до дійсності, як наслідок, потрібні були нові форми її відображення. 
 З усіх видів саме шляховий нарис найбільш претендує на авантюрність сюжету, задану характером підготовки типу оповіді.  Сюжет відображає послідовність подій, пригод і зустрічей автора під час його подорожі, відібраних ним за ступенем важливості і інтересу для читача.  Автор спочатку має задум, який зазвичай формується до або під час подорожі.  Іншою відмінною рисою колійного нарису є його динамізм, що формується завдяки самому факту переміщення автора в часі і просторі.  Динамізм дозволяє автору зробити читача «співучасником» подорожі, відчути напругу поїздки.
1.2 Жанрові аспекти тревел-журналістики у ЗМІ
Журналістика є однією з найбільших сфер діяльності, і областей її застосування досить багато: від політики, економіки й «соціалки» до культури. В останні роки усе більш популярним стає ще один напрямок: тревел-журналістика - достовірний і захоплюючий спосіб передати інформацію про різні країни.
Подорожі на телебаченні мають схожі риси з подорожнім нарисом пресової журналістики. В основі таких матеріалів як у пресі, так і на екрані, лежить опис місцевостей, конкретних подій, зустрічей з людьми, які відбуваються під час подорожі автора.
Тревел-журналістика (від англ. travel journalіsm) - це особливий напрямок журналістики, яка надає масовому споживачеві інформацію про подорожі, зачіпає теми історії, географії, культури, мистецтва, туризму, етики, філософії тощо. Саме цей напрямок журналістики впливає на національну самоідентифікацію людей, перетвориє інформацію з одного культурного контексту в іншій, формує у аудиторії певний образ різних культур. Популяризації тревел-журналістики сприяють процеси конвергентності ЗМІ й масової експансії «інфотейнменту» на телебаченні - суміші інформації й розваг як найважливішого тренду розвитку сучасних ЗМІ, особливо телебачення [38, с. 45].
Історично склалося так, що журналістику в сфері подорожей вважають другорядним молодшим братом журналістики, як практикуючі, так і вчені.  Багато медіа фахівців не сприймають це дуже серйозно, часто Применшуючи його актуальність або серйозність. Сутність такої думки в тому, що «будь-хто може виїхати у відпустку, і кожен може написати про них» (Lischke, 2007) [67]. Той факт, що багато журналістів друкованих видань, журнальних зокрема, які пишуть подорожні нотатки, як правило, не проходили жодного навчання на місцях і виконували завдання з оплатою всіх витрат. Уявлення про те, що сама подорож має бути захоплюючою, і тому писати про неї, можливо, швидше для дозвілля, ніж для серйозної роботи, теж не допомагає.
Як зазначив журналіст-мандрівник Томас Свік «…з редакторів спеціальних розділів в газеті - подорожі, мода, їжа, будинок і сад - тільки [подорожі] займав посаду, яка, як вважається, не вимагає особливих знань».  [61].
 Автор стверджував, що поле розглядалося як місце, в якому будь-хто міг працювати: «Мало того, що більшість людей подорожують, більшість людей пишуть листівки, коли вони це роблять, тому більшість може бути редактором з подорожей». [61].
Так само постраждала журналістика подорожей як область наукових досліджень, так як існує дуже мало досліджень, що відносяться до цього серйозно. Журналістика про подорожі і раніше широко розглядається як «легковажна тема» досліджень (Fürsich and Kavoori, 2001), незважаючи на зростаюче значення, яке туризм грає в сучасному світі. Насправді туризм є надзвичайно важливим компонентом світової економіки: в період між 1975 і 2000 роками туризм в середньому становив в середньому 4,8 відсотка ВВП в усьому світі, що становить 6 відсотків світового експорту товарів і послуг в світі в 2003 році (Всесвітня туристська  організація, 2004). 
В Австралії ця галузь становить близько 3,9 відсотка ВВП (Австралійське бюро статистики, 2006), а в 2006-2007 фінансовому році споживання туризму в економіці Австралії склало в цілому 84,975 млрд. амер. дол. Ця центральна роль туризму була також розглянута в заклику Фюршіча і Кавур (2001) до вивчення взаємозв'язку між туризмом і засобами масової інформації. Вони відзначили п'ять причин, за якими журналістику подорожей потрібно вивчати глибше:
1) бум туристичної індустрії, 
2) туризм і його вплив залишаються недостатньо вивченими, 
3) дозвілля - важлива соціальна практика,
4) журналістика подорожей - важливий сайт для досліджень в області міжнародних комунікацій  
5) журналістика подорожей має особливі обставини, так як це дуже напружений дискурс, сильно порушене зв'язками з громадськістю.
Дослідниця І. Показньєва вважає, що тревел-журналістика є ширшим поняттям, ніж «програми про подорожі» на радіо або телебаченні чи «подорожній нарис», якщо мова йде про друковане видання. Вона зауважила, що «тревел-журналістика – це окремий розділ, який виокремлюється в закордонних дослідженнях, має свої особливості і тенденції розвитку. В теперішній час ЗМІ переживають процеси народження і злиття різних типів і форм [38, с. 51].
Сучасний дослідник тревел-журналістики, мандрівник та блогер Григорій Кубатьян надає визначення формату тревел-журналістики: «Це специфічний жанр, який знаходиться на стику серйозної журналістики і простих щоденникових записів. Об'єднує літературу та фотомистецтво. Сьогодні ми живемо в епоху, коли люди хочуть не тільки почути про щось, але й побачити це».
Кандидат наук із соціальних комунікацій Марина Варич у статті «Тенденції розвитку жанру подорожнього нарису (на прикладі публікацій сучасної преси туристичного спрямування в Україні) зазначає, що цей жанр найбільше зацікавить мандрівників, бо в невеликому за обсягом тексті можна знайти конкретні поради і своєрідний погляд на життя в іншій країні. До того ж, такий матеріал уміщуватиме мінімальну кількість реклами й максимум об’єктивності, оскільки автор не зацікавлений в пропагуванні якогось певного готелю, виду транспорту чи маршруту» [4].
С. Акінфієв [1] розробив жанрову структуру розважальних програм російського телебачення. Методологічні аспекти аналізу та дослідження журналістикознавства загалом та тележурналістики 7 зокрема описані в дослідженнях В. Гоян, В. Різуна, І. Михайлина, Т. Скотникової. 
Як зазначає В. Гоян, «український телепростір поєднує у собі необхідні функції, а саме: розважальну, інформаційну та комунікативну» [10]. Водночас практично не реалізована на телеекранах просвітницька функція. Лише частково вітчизняне телебачення глядача чогось навчає, інколи спонукає аналізувати, порівнювати. Завдяки тревел-програмам долучає до історії та культури інших країн та народів [7].
Український науковець А. Юсипович, який у своїх роботах досліджував жанри телебачення, визнав, що наше телебачення далеке від моделі ідеального, але з кожним роком спостерігається тенденція до його вдосконалення та підвищення соціального рівня. І тревел-тележурналістика – не виняток [67]. Також зазначив, що за останні кілька років вітчизняне телебачення зробило найвищий стрибок, якого навіть не прогнозували фахівці.
Вагомий внесок у розробку питань, пов’язаних із визначенням місця тревел-журналістики в проблемно-тематичній палітрі сучасного журналістикознавчого дискурсу, зробив австралійський учений Ф. Гануш. У своєму дослідженні «Виміри тревел-журналістики: обстеження нових територій журналістикознавства за межами дискурсу новин», він називає п’ять чинників, які зумовлюють необхідність поглибленого вивчення тревел-журналістики: 
а) бум туристичної індустрії; 
б) недостатня дослідженість туризму та його наслідків; 
в) визнання відпочинку важливою соціальною практикою; 
г) включення тревел-журналізму як важливого об’єкта досліджень до міжнародних комунікаційних студій; 
д) дискурсивна природа тревел-журналізму, зокрема його перебування під впливом паблік рилейшнз [58, с. 71].
Цікавим і цінним у контексті нашого дослідження є формулювання дослідником цілей тревел-журналістики. Зауважуючи, що «основний массив літератури про тревел-журналістику вбачає її роль у тому, щоб бути посередником між віддаленими культурами через репрезентацію «іншого», Ф. Гануш робить висновок, що головною метою існування тревел-журналістики є репрезентація «інакшості»: «І якщо головне завдання туризму полягає в тому, щоб втекти від буденності, то призначення тревел-журналістики – розповісти людям про багатоманітність способів, як це зробити» [58, с. 72]. 
Британський учений Б. Кокінг присвятив своє дослідження репрезентації «іншого» в тревел-журналістиці. Ця проблема набуває особливої актуальності у зв’язку з глобалізаційними процесами [69]. Аналізуючи культурні фрейми, які використовують у британській пресі для відтворення досвіду відвідин екзотичних локусів африканського континенту, Б. Кокінг робить висновок про співіснування в сучасному британському туристичному дискурсі двох поглядів на репрезентацію цих локусів. Перший є, по суті, колоніальним, оскільки репрезентує цю локацію як «невідому», «екзотичну» та «темну» щодо Європи.
Другий погляд акцентує увагу на продуктивності екзотичного простору в ідеологічному аспекті [57, c. 181]. У більшості випадків тревел-наратив, присвячений цим дестинаціям, побудований на принципі «змалювання життя таким, яким ти б сам його переживав» [69, c. 177]. Подібного досвіду набувають  завдяки  так  званій  «інсценованій  автентичності»  (термін        Д. МакКоннела [60]), коли «автентичність сприймають як континуум, де на сцені постає «вигадка», а світ «правди», «реальності» формується за лаштунками» [69, с. 186]. 
Цю залаштунковість утворюють «місцеві голоси» – унікальна природа локусу, аборигени, що виконують функцію гідів, місцеве населення. Звичаї, традиції, спосіб життя, повсякдення та свята, типові для екзотичної дестинації, виявляються практично незнайомими для європейського туриста, картина світу якого формувалася в контексті принципово інших культурних практик.
Мандрівник-європеєць отримує можливість набути цікавого досвіду під час занурення в незвичний для нього світ. Саме таке переживання «зсередини» відкриває нові горизонти сприйняття чужої реальності. Отже, відтворена тревел-журналістикою інсценована автентичність, що є одним з оригінальних текстуальних прийомів, сприяє руйнуванню у свідомості європейців усталених культурних стереотипів щодо народів Африки.
Проблематику, пов’язану з тревел-журналістикою, активно розроблють українські дослідники. Так, Ю. Зеленюк аналізує зміни типологічних характеристик сегмента тревел-видань відповідно до зміни векторів економіки української держави та відзначає домінування зарубіжних глянсових медіа з тревел-орієнтацією на вітчизняному інформаційному ринку [16].
 
Авторка привертає увагу до виховного потенціалу тревел-медіа й наголошує, що туризм є засобом пізнання та підвищення рівня культури, а тревел- видання виконують виховну, мотивувальну й естетичну функції [16, с. 209–211].
Визначальною, на її думку, є роль туристичних медіа в проектуванні мандрівки. Вступаючи в дискусію з авторкою, необхідно додати, що названі нею функції не вичерпують призначення тревел-журналістики, яка також виконує пізнавальну, інформативну та націєтворчу функції.
Українська дослідниця слушно наголошує на функціональній поліфонії соціокультурної практики туризму та її зв’язку з міжкультурною комунікацією. Щоправда, одне з ключових понять – «комунікація» – вона інтерпретує надзвичайно широко, навіть еклектично. Намагаючись поєднати погляди представників комунікативної філософії Ю. Габермаса і К. Апеля з ідеями культуролога Х. Ортега-і-Гассета та провідного українського фахівця з комунікативних технологій Г. Почепцова, авторка надмірно розмиває семантичні межі цього поняття, що суттєво ускладнює розуміння базового для статті концепту «комунікація культур». Вочевидь, дослідниця має на увазі, передусім, діалог культур, у розгортанні якого сьогодні туризм справді, є одним із головних чинників [16].
В іншій своїй праці Ю. Зеленюк розглядає релігійний туризм як комунікаційну діяльність, у процесі якої турист є суб’єктом діяльності, а свята 21місцина – об’єктом. На її думку, «релігійний туризм – це подорож мандрівника з метою не тільки побачити культовий об’єкт поклоніння, а й осягнути катарсис і таким чином здобути духовну цілісність» [15, с. 94]. Утім, висловлена думка є слушною лише щодо одного з двох визначених нею різновидів релігійного туризму – паломництва як «мандрівки глибоко віруючої людини, що пов’язана з реалізацією глибоких внутрішньопсихологічних релігійних аспектів, а не до власне подорожі, що здійснюється мандрівником з метою «осягнення інформаційно-культурологічних моментів пам’яток релігії» [15, с. 94].
Сучасна тревел-програма, як найбільш яскравий прояв тревел-журналістики, являє собою гібрид жанрів. Історично географічні передачі були пов'язані з документальними науковими фільмами, дорожніми нарисами й освітніми фільмами-лекціями; однак як сучасний телевізійний жанр, вони сполучають елементи документального фільму, освітньої програми, розважального ток-шоу за участю ведучого, реаліті-шоу, серіалу й рекламного ролику.
Ведучий програми з певною регулярністю подорожує разом із глядачем у нове місце призначення, при цьому важливу роль відіграють творчі, іноді акторські здібності ведучого - він, як провідник позитивної інформації й гарного настрою, відповідальний за аудіовізуальне задоволення від програми [43, с. 22]. 
Для сучасних тревел-програм характерні дві тенденції:
а) по-перше, конкретна цільова адресація у взаємозв'язку з форматом програми (підлітки й молодь, мандрівники, домогосподарки й т.д.);
б) по-друге, перефокусування уваги з місцевого населення на ведучих, часто знаменитостей - акторів, шоуменів, політичних діячів, бізнесменів. 
Тобто, концептуальний баланс «ми»/»вони», який існував у програмах раніше, поступається місцем формулі «ми серед них» [34, с. 67]. 
Тревел-програми адресовані глядачам, як правило, від 18 до 45 років. Метою тревел-програм визначають розвиток туризму, у першу чергу, найдіяльнішої групи суспільства, що впливає на суспільну думку, у тому числі на формування нового способу життя. 
Особливостями тревел-програм визначають наступні:
1. Новизна демонстрованого матеріалу. Деяким людям буде цікаво подорожувати по тому ж маршруту й підтвердити власним досвідом матеріал сюжетів. Глядачі хочуть нових доповнень до вже відомого й нових туристичних маршрутів, які можуть запропонувати турагенції, а для початку - демонстрації очікуваних на цих маршрутах визначних пам'яток і цікавої розповіді про них.
2. Естетичне задоволення від програми. Люди подорожують, щоб своїми очами побачити описані в поезії й прозі гори й ріки, історичні пам'ятники. Завдання телережисерів і відеооператорів - наочно продемонструвати всю цю красу.
3. Розширення й поглиблення знань. Відправляючись у подорож, люди готуються до неї, читають літературу, яка описує майбутній маршрут. Повернувшись, вони знову звертаються до книг, бажаючи поповнити знання про побачене. Саме тут їм знову приходить на допомогу передача, яка освіжить їх пам’ять
4. Задоволення від спілкування з однодумцями. Людей, які люблять подорожувати, часто пов'язують спогади про вже побачене. Обмін враженнями підвищує комунікабельність, допомагає знайти нових друзів, з якими буде можна подорожувати надалі. В ефірі деяких тревел-програм (наприклад, «Китай-тур» (Китай)) часто виступають саме такі групи. Азарт мандрівників, присутній у їхніх розповідях, показує глядачам, яким приємним видом відпочинку є подорожі.
5. Знання про надавані послуги. Осіб, що відправляються в подорож, цікавить, як вони будуть харчуватися, на чому їздити, де жити, які музеї й культурні заходи відвідувати, тому розповідь про пропоновані маршрути включає й деякі елементи реклами. Відзначимо, що реклама в програмі не нав'язлива, вони виходить із місцевих ресурсів туризму й не обіцяє того, чого не може дати [34, с .68]. 
Тревел-програми аудіовізуально передають культурні й національні розходження, пропонують і підтримують готові соціокультурні конструкти. Залежно від типу контакту з місцевим населенням, від драматургії оповіді й характеру переданої інформації, формат передачі може коливатися від авторської замальовки-монологу до тревел-вікторини або гри. Тревел-програми поєднують у собі елементи різних телевізійних жанрів, але звичайно один з аспектів певного жанру домінує. Ці аспекти охоплюють конкретні комунікативні наміри ведучого, атмосферу програми, структуру й спосіб оповіді. Тревел-програми можуть носити документальний, розважальний або споживчий характер залежно від комунікативних намірів автора: навчити, розважити або допомогти. 
У документальному режимі програма звертається до телеглядача як до суб'єкта, що пізнає світ. Акцент робиться на освітній інформації, завдання програми - інформувати, просвітити глядача. Звичайно ведучий програми - авторитетна персона. У програмі згадуються географічні, історичні факти, використовується архівна зйомка, фотографії. Безпосередні учасники подій - місцеві жителі, експерти або інформатори - важливі діючі особи, які допомагають осмислити задум програми. У розважальному режимі програма звертається до глядача як до «друга» [47, с. 121]. 
Комунікативний намір тревел-програми - надихнути телеглядача на подорож, тобто розважити й дати прикладну інформацію про місце призначення. Споживчий режим перетворює програму в рекламну інструкцію із застосування: демонструються мальовничі пейзажі, даються поради відносно місць проведення дозвілля, кухні, вибору розваг й іншої туристичної інформації. Таким чином, споживчий режим тревел-програми робить із глядача споживача туристичних послуг.
Журналістський матеріал жанру «тревел» представляє інформацію про туризм, подорожі, круїзи, орієнтовану на зацікавлену в цій темі аудиторію. Тревел-журналістика відрізняється різноманіттям форм текстової та графічної інформації й широтою охоплених тем. Жанрова різноманітність дозволяє журналісту особисто обрати жанр, в якому він хоче працювати, тому що суворих обмежень у журналістиці по​дорожей немає.
Найпоширенішими жанрами в тревел-журналістиці є нарис, репортаж (розгорнутий репортаж), есе, опис [59, с. 107]. 
Дорожній нарис – це такий жанр тревел-журналістики, що представляє собою опис важливих і цікавих подій, зустрічей з різними людьми, з якими ведучий зіштовхується в ході своєї подорожі.
Дорожній нарис претендує на авантюрність сюжету (первісний зміст слово «авантюра» - «пригода»). Подібна авантюрність задається самим характером підготовки та проведення подорожі. Оскільки дорожній нарис являє собою опис певних подій, зустрічей з різними людьми, з якими автор зіштовхується в ході своєї подорожі, то й сюжет нарису відбиває собою послідовність цих подій, зустрічей, що є змістом подорожі (пригод) ведучого. 
Зрозуміло, хороший дорожній нарис не може бути простим перерахуванням усього, що автор побачив протягом своєї поїздки. Та й телеефір, як правило, «не гумовий», тому все відзняте у ході подорожі навряд чи можна буде показати. Так чи інакше, але продюсерам доводиться відбирати саме найцікавіше, найважливіше. А що рахувати отим цікавим і важливим - залежить від того задуму, який закладався у мету подорожі. 
Вихідним матеріалом для задуму подорожі можуть стати як деякі минулі особисті спостереження журналіста, так і отримана нова інформація з газет, журналів, радіо й телебачення. Але не виключено, що ведучий одержить певне завдання від свого продюсера або задум виникне під впливом якихось інших факторів (скажімо, у результаті його участі якійсь акції).
Як і у ході підготовки будь-якого об'ємного матеріалу (а дорожні нариси саме такими й бувають), у ході підготовки нарису, уже на стадії збору відомостей, цей задум може бути скоректований або навіть кардинально змінений - все залежить від характеру тієї інформації, що потрапить у розпорядження продюсерів [59, с. 108]. 
Саме на цей повністю сформований задум (або основну ідею подорожі) й повинні працювати всі зібрані ведучим тревел-програми факти й враження. Якщо ж вони виходять за рамки такого задуму, то їх доводиться залишити за кадром.
Дорожні нариси можуть переслідувати різні цілі. Так, головним для ведучого може стати показ того, як у різних містах, районах, через які він проїжджає, вирішується якась одна проблема (наприклад, як держава піклується про екологію та природу). Він може поставити перед собою й мету іншого плану, наприклад досліджувати, як населення різних міст проводить вільний від роботи час, які має хобі. Таких цілей існує безліч. У результаті їхньої реалізації можуть з'явитися різні за змістом дорожні нариси, які можна розділити на кілька програма. У кожному разі ведучий тревел-програми повинен уміти використати ті переваги, які надає йому дорожній нарис [59, с. 109].
Дорожні замітки – ще один з жанрів тревел-журналістики, у якому відсутній глибокий аналіз, характерний для жанру дорожніх нарисів, а також підпорядкованість одній темі не носить обов'язкового характеру.
Репортаж характеризує «розгорнуте» використання методу спостереження й фіксації камерою його ходу й результатів. Поняття «репортаж» виникло в першій половині XІХ ст. і походить від латинського слова «reportare», що означає «передавати», «повідомляти». Спочатку жанр репортажу представляли публікації, що сповіщали читача про хід судових засідань, парламентських дебатів, різних зборів і т.п. Пізніше такого роду «репортажі» стали називати «звітами». А «репортажами» почали йменувати публікації дещо іншого плану, а саме ті, які за своїм змістом, формою схожі на сучасні літературні нариси. Однак у середині ХХ ст. репортаж з літератури переходить на телебачення [59, с. 111].
Репортаж є одним з найбільш улюблених жанрів вітчизняних тележурналістів. У тревел-журналістиці це матеріал про країну та події, які відбуваються у цій країні. Найважливіша риса репортажу як інформаційного жанру - оперативність. Ще більш сутнісна ознака – тележурналіст або ведучий обов'язково повинен бути очевидцем цікавої події, а на перший план обов'язково виходить особистісне сприйняття, відбір фактів і деталей.
За класифікацією А. Колесніченко, репортаж – це розповідь очевидця, написана так, щоб дати можливість читачеві відчути себе на місці події. Головне в репортажі ефект присутності, коли читач немов бачить, чує і сприймає те, що відбувається разом з журналістом (2008, с. 180). Вчений Хупер Глен вважає, що «завдання журналіста-мандрівника – подолати дистанцію, щоб зробити близьким далеке і чуже. Це далеке і чуже проявляє себе через переживання журналіста, якими він хоче поділитися.
Огляд. Визначальна ознака жанру огляду - єдність наочного висвітлення життя в країні подорожі та думки оглядача (як правило, ведучого). 
Цей жанр винайдений не журналістами, огляд використовувався задовго до виникнення не тільки телебачення, а й преси. Властивий цьому жанру спосіб відображення дійсності можна, наприклад, знайти в текстах Плутарха (І-ІІ ст.), пізніше - у дидактичних оглядах китайця Ван-Ан-Хі (XІ ст.), а також – в «Главах» з книги «Огляди Парижа» Луїса Себастьяна Мерсьє (XVІІІ ст.). Саме останнього вважають основоположником журналістського огляду, оскільки перші кілька «Глав» він спочатку опублікував у газеті.
 Визначальна ознака жанру огляду - єдність наочного висвітлення побаченого і думки оглядача, який глибоко проникає в суть процесу, ситуації. Тому тревел-оглядач повинен:
- викликати зацікавленість аудиторії, розповісти їй про події, процеси, що відбуваються в житті країни подорожування;
- показувати сутність цікавих явищ (наприклад, спосіб виготовлення сиру у Шотландії або спосіб ловлі риби у фьойрдах Норвегії;
- через з'ясування сутнісних зв'язків, визначення лінії розвитку явищ;
- сприяти практичному вирішенню проблем подорожуючих у країні подорожі [59, с.115]. 
Предметом огляду можуть бути історичні та культурні місця країни, унікальні природні пам’ятки. Для предмета огляду характерний просторово-тимчасовий або тематичний зв'язок явищ, які оглядаються. В огляді використовуються виразні приклади, деталі, які надають йому наочність, конкретний характер. 
Оскільки тревел-огляди виходять з певною періодичністю, то це позначається й на виборі країн, і на виборі тематики дослідження, і на глибині аналізу. 
Рекомендація – відносно тревел-журналістики це аналітичний матеріал, основним змістом якого є певна програмна інформація. Тревел-програми, що містять рекомендації (поради) з приводу того, як харчуватися, де проживати та що побачити у країні подорожування, є відповіддю на відповідні інформаційні очікування аудиторії. 
Крім жанрової різноманітності тревел-журналітику характеризує показова варіативність спектрів висвітлення основної теми - подорожей, наприклад:
- відповідно до гендерної приналежності аудиторії (огляд спа-курортів або дорожній нарис із полювання в лісах Скандинавії й ін.);
- щодо специфічних захоплень, хобі, інтересів аудиторії й автора: рекомендації колекціонерам екзотичних комах або «путівник» по клубному Лондону;
- залежно від віку й родинного стану споживача інформації: журналістський досвід сімейного відпочинку, особливості сімейного побуту в різних країнах світу, огляд гідних маршрутів для людей похилого віку;
- бізнес-напрямок: особливості закордонної архітектури, медицини, економіки й ін.;
- вирішення гостроактуальних проблем сфери подорожей: розвиток волонтерства, вирішення міжнародних конфліктів, особливості візових режимів і т.д. [59, с. 112].
Тематичній розмаїтості відповідає диверсифікованість форми. Для сучасного як вітчизняного, так і міжнародного інформаційного ринку характерні наступні форми подачі тревел-журналістського матеріалу: 
- «дружні» рекомендації; 
- форма, відповідна специфічній тематиці (термінологія, сленг й ін.); 
- енциклопедична, при якій матеріал носить науково-пізнавальний характер.
Телепрограми/шоу/документальні фільми географічної тематики є також прикладами тревел-журналістики. Кожна з таких програм несе на собі той або інший відбиток політичних, ідеологічних або інших умов виробництва. Так, програми створюються відповідно до формату телепрограми, образу ведучого, задуму презентації іноземної культури й наявних фінансових ресурсів. Оповідач у тревел-програмі, як правило, підкреслює досвід індивідуального задоволення від подорожі на рівні індивіда, групи або націй у цілому, уникаючи при цьому торкатися політичних, соціальних і економічних проблем й проблем міжнародних відносин. І відеоряд, і супутній йому текст несуть масу цікавої інформації й одночасно демонструють красу краю, про який іде мова, викликають бажання поїхати туди. 
1.3 Функції та та формати тревел-журналістики журналістика теле
Тревел-журналістика є специфічним видом інтелектуально-творчої діяльності, що сфокусований на репрезентації найширшого спектра проблематики, пов’язаної з мандрами й туризмом і націлений на реалізацію низки важливих суспільно значущих функцій. Пріоритетність тих чи інших функцій є характерною для кожного типу тревел-видання й визначає його змістову модель та особливості структуризації контенту. При цьому розширення функціональної специфіки, витіснення тих чи інших функцій, зміни в їх пріоритетності зазвичай спричинені зовнішніми чинниками (ситуація на медіаринку, зміни інформаційних запитів аудиторії тощо).
Тревел-журнали, як і всі інші ЗМІ, є «поліфункціональними об’єктами, носіями продуктів не лише журналістської діяльності, а й інших видів соціальної діяльності…» [40, с.135]. Усі вони виконують функції, характерні як для журнальних видань загалом, так і для журналів своєї типологічної групи. Водночас кожне видання орієнтоване на реалізацію домінантних для себе функцій залежно від власної комунікативної стратегії.
При визначенні функцій тревел-журналів недоцільно ототожнювати функції тревел-журналістики як виду діяльності та тревел-журналів як ЗМІ. Тож можна погодитись з Т. Науменко, що при визначенні функцій журналістики неправомірно виходити «з теоретичного посилання, що поняття журналістика, преса, засоби масової інформації збігаються за обсягом, тобто можуть бути замінені одне одним у процесі їх застосування без школи для логіки теорії» [48]. «Журналістика як діяльність, – зазначає дослідниця, – хоча й реалізується засобами масової інформації, однак, далеко не вичерпує весь обсяг діяльності ЗМІ… Тобто друге з азваних понять є ширшим» [48]. У змішуванні понять «журналістика» та «ЗМІ» Т. Науменко вбачає методологічну помилку багатьох дослідників, одним із наслідків якої є виокремлення рекламної функції журналістики, тоді як саме ЗМІ виконують цю функцію.
Функціонування сучасних тревел-журналів на перехресті різних видів журналістики (лайфстайл, розважальна, науково-пізнавальна, сервісна) та різних дискурсів (ідеологічний, націєтворчий, консюмеристський, екологічний, міжкультурної комунікації) дає підстави говорити, що перелік їх функцій буде розлогим і доволі специфічним.
Досить продуктивним, з огляду на дискусійність проблематики, пов’язаної з функціями ЗМІ, видається залучення загальнофілософських розмірковувань науковців стосовно самого поняття «функція». Згідно з дефініцією В. Борзенкова, функція в соціальних науках – це «роль, яку виконують різні процеси та структури для підтримки цілісності та стійкості систем, частинами яких вони є». Іншими словами, це роль одного об’єкта щодо іншого, рольове «призначення» структурного елемента в системі» [22]. 
Виходячи з такого загальнофілософського розуміння поняття функції та враховуючи здобутки сучасної науки щодо функцій ЗМІ, ми визначили перелік функцій тревел-журналів. При цьому враховано той незаперечний факт, що тревел-журнали одночасно перебувають у двох до певної міри різноякісних системах –системі медіа та системі туризму.
Однією з основних функцій тревел-журналів є інформативно-просвітницька, яка полягає в тому, що ці видання знайомлять своїх читачів із цікавими дестинаціями та природними локусами, іншокультурними традиціями й історичними пам’ятками, привабливими маршрутами для подорожей, сприяючи розширенню кругозору та збагаченню загальнокультурної ерудиції. 
При цьому тревел-видання не лише публікують матеріали, які сприяють підвищенню загальної ерудиції та інтелектуально-культурного рівня реципієнтів, а й репрезентують корисну інформацію, пов’язану з діяльністю певних туристичних фірм, конкретними туристичними напрямами, специфікою конвенцій (поведінкових, расово-гендерних, релігійних, етнічних), типових для конкретного регіону. Поєднання інформативного начала з просвітницьким (його ще можна назвати культурно-освітнім) є для тревел-журналістики прикметною характеристикою, детермінованою її вищезгаданим бінарним статусом.
Наступна функція тревел-журналів – розважально-релаксаційна, що полягає в орієнтації їх контенту на надання потенційному читачеві емоційного, естетичного, інтелектуального задоволення. Так, наприклад, більшість тревел-журналів активно використовує візуальні компоненти (ефектні фотографії, шрифти, кольорову гамму, тощо), які покликані справити позитивне враження, сформувати необхідне авторові ставлення до вербально репрезентованої інформації завдяки активізації емоційно- психологічної стихії.
Реалізації цієї функції значною мірою сприяє актуалізація літературних здібностей журналіста, адже від його вміння цікаво викласти матеріал, від його навичок ефектної репрезентації тревел-контенту як захопливого наративу (це передбачає оригінальність авторської оповідної манери, багатство виражальних засобів тощо) значною мірою залежать здатність тревел-тексту розважити читача й надати йому емоційного та психологічного задоволення. 
Важливою функцією тревел-журналів постає також комунікативна, адже ці видання сприяють налагодженню міжкультурного діалогу. За словами Ф. Гануша, тревел-журналістика зазвичай бере на себе роль посередника в діалозі культур, причому саме завдяки їй реципієнт тревел-тексту починає сприймати іноземну ультуру як більш зрозумілу й привабливу в аспекті спілкування [58, с. 678]. Це стосується як видань розважальних, що відкривають своїм читачам невідомі локації та знайомлять з цікавими звичаями їх населення, так і видань інформаційно-рекламного характеру, адже, підживлюючи туристичний попит та надаючи переважно прагматично спрямовану інформацію, вони також намагаються заповнити «лакуни» «незнання» в свідомості потенційних туристів для їх кращої адаптації до іншокультурного середовища.
Репрезентуючи «чужу» культуру, тревел-журнали здатні формувати уявлення одних націй про інші, сприяючи розвиткові взаємного розуміння чи, навпаки, розпалюючи ворожнечу, ксенофобські настрої, нетерпимість. Сьогодні, коли дещо згас інтерес до художньої літератури, а читач віддає перевагу тревел-журналам, то саме вони все більше долучаються до виконання відповідальної місії – формування стереотипних уявлень щодо представників інших культур. Крім того, вони впливають на самооцінку та самоідентифікацію як особистості, так і нації загалом. З огляду на це правомірно говорити, що тревел-журнали здатні виконувати націєтворчу функцію.
Що стосується націєтворчої функції, то знайомство з працями сучасних учених спонукає до виокремлення двох магістральних векторів її реалізації. Перший можна охарактеризувати, спираючись на концепцію В. Лизанчука, згідно з якою мета діяльності будь-якого сучасного ЗМІ, зміст і характер його функціонування, методи й форми подачі журналістських матеріалів мають визначатися, насамперед, стандартами журналістського професіоналізму. 
Більшості тревел-видань властива також утилітарна (або довідкова) функція, що полягає в їх здатності формувати в свідомості реципієнта певні уявлення про оптимальні шляхи задоволення власних потреб, пов’язаних з подорожами, мандрами, туризмом. На думку Ф. Гануша, тревел-наратив зазвичай націлений на стимулювання потенційного реципієнта до мандрів, а також забезпечення його цікавою та корисною інформацією про потенційно привабливі маршрути, дестинації, рекреативний потенціал певної локації [70].
З утилітарною функцією тревел-журналів тісно пов’язана рекламна функція. Практично кожний тревел-журнал містить велику кількість прагматично орієнтованого контенту, який ангажує потенційного реципієнта. Ця заангажованість може стосуватися як аспектів побутово-консьюмеристського плану (реклама певних туристичних фірм, готелів, ресторанів, видів розваг тощо), так і власне туристичного продукту, що подається у вигляді рекомендованих маршрутів, захопливих описів привабливих дестинацій тощо. Приміром, у номерах журналу «Total Escape» зі 112 сторінок загального обсягу до 20,5 сторінок відведено під модульну та рубриковану рекламу, а більше ніж половина обсягу редакційних матеріалів містить пряму або приховану рекламу різних туристичних продуктів.
Індикатором її виявлення є вказані інтернет-сайти туроператорів, готелів, що наводяться наприкінці текстів про туристичні принади тих чи інших місцевостей. Також поширеною практикою є публікації, присвячені описам курортів, детальних маршрутів із вказівкою місць відпочинку тощо. На думку німецького філософа Н. Лумана, саме реклама завуальовано «формує смак у людей, які його не мають» [27. с. 132].
Тревел-журналістика є специфічним видом інтелектуально-творчої діяльності, що сфокусований на репрезентації найширшого спектра проблематики, пов’язаної з мандрами й туризмом і націлений на реалізацію низки важливих суспільно значущих функцій. Пріоритетність тих чи інших функцій є характерною для кожного типу тревел-видання й визначає його змістову модель та особливості структуризації контенту. При цьому розширення функціональної специфіки, витіснення тих чи інших функцій, зміни в їх пріоритетності зазвичай спричинені зовнішніми чинниками (ситуація на медіаринку, зміни інформаційних запитів аудиторії тощо). Тревел-журнали, як і всі інші ЗМІ, є «поліфункціональними об’єктами, носіями продуктів не лише журналістської діяльності, а й інших видів соціальної діяльності…» [35, с. 217]. Усі вони виконують функції, характерні як для журнальних видань загалом, так і для журналів своєї типологічної групи. Водночас кожне видання орієнтоване на реалізацію домінантних для себе функцій залежно від власної комунікативної стратегії.
Вихід на світовий ринок національних телепередач та їх адаптація, тобто процес глобалізації з його невід'ємною комерціалізацією засобів масової інформації, змінив попит аудиторії із проблемної, дослідницької журналістики на легку розважальну журналістику. Як правило, тревел-шоу через свій специфічний формат, не можна назвати аналітичними. Основною причиною цього є те, що критика відносно внутрішніх питань політики або економіки в різних країнах рівнозначна підриванню туристичного бізнесу; показ спірних та шокуючих кадрів і обговорення заборонених тем є занадто ризикованим для телекомпанії (або країни в цілому), тому що туризм і міжнародна політика тісно взаємозалежні. Крім того, це може відбити інтерес у фінансуванні в рекламодавців. Звідси випливає проблема формування стереотипів і популяризації певних туристичних маршрутів.
Через панування інфотейнменту деякі традиційні принципи журналістики, наприклад аналітичність, ідуть у минуле. Серйозна, якісна журналістика про туризм у традиціях науково-популярного віщання СРСР поступилася місцем на телеекрані сучасному гібридному інфотейменту. Найбільше яскраво цей процес можна простежити на прикладі Японії, де конвергентні тревел-шоу вже давно популярні. Японське шоу-вар'єте (Japanese varіety show) - суперечливий жанр тревел-журналістики, що цілком може з'явитися й стати популярним на вітчизняному телебаченні з огляду на те, що більшість сучасних українських телешоу - це адаптації закордонних форматів . 
Ця щотижнева годинна програма є гібридом трьох жанрів: документального тревел-фільму, навчальної програми-інструкції й телевікторини. Кожен з цих жанрів користується надзвичайною популярністю на японському телебаченні. Навчання й подорож для рядового японця - поняття пов'язані й взаємодоповнюючі. Так, національна залізнична система Japan Raіlways має великі регіональні туристичні пакети Traіng, які поєднують залізничний квиток, розміщення в готелі або санаторії й навчання деяким видам спорту або інших видів діяльності, наприклад, сноубордингу в Нагано, гольфу в Тибі, пішому туризму в японських Альпах і т.д. Японські поп-зірки беруть активну участь у тревел-програмах. Одним з найяскравіших прикладів є японське шоу-вар'єте «Світовий щоденник» (World Dіary), популярне не тільки в самій Японії, але й за її межами.
Інший жанр, що зародився в США, але став хітом саме в Японії - вікторина-вар'єте (varіety quіz show). Вікторинна частина шоу не так серйозна, як в Америці, адже мета передачі аж ніяк не в збагаченні. Реальна суть проекту полягає в пошуку й зборі популярних людей, які роблять кар'єру в цих шоу - «таренто» - в одній студії, щоб ті змогли взаємодіяти, розповідати анекдоти й реагувати на спеціальні завдання, приготовлені для них продюсерами.
Програми цього жанру, наприклад World Tearful Sojourn Dіary, готує і відправляє японську поп-зірку в екзотичне місце, у той час як оператори слідують за зіркою, ловлячи кожну емоцію - подив, неприйняття, відразу, причому, чим яскравіше й радикальніше враження, тим краще для програми. Таким чином, відбувається перефокусування уваги з місцевості й місцевих жителів на ведучих/героїв програми й програма втрачає культурну цінність. 
Програми за участю медіаперсон популярні в усьому світі. Це явище стає сучасним трендом географічного телебачення. Такі програми претендують на комерційний успіх і можливість трансляції в декількох країнах: без перекладу в країнах, що говорять на одній мові (як правило, з подібним менталітетом і культурними традиціями), і з перекладом у будь-яких інших країнах, якщо в програмі задіяна світова медіаперсона.
Провідні медіаперсони мають певну свободу від економічного й політичного тиску, тому більш вільні у висловлюваннях і судженнях, ніж звичайні ведучі. An Іdіot Abroad (телеканали Sky (Великобританія)), Scіence (США), Stephen Fry іn Amerіca (BBC (Великобританія)), «Одноповерхова Америка» («Перший канал» (Росія)), «Їхня Італія» («Перший канал» (Росія)) і багато інших телепроектів можна дивитися як самостійні серіали із драматичним сюжетом.
Якщо розглядати вітчизняну реальність, то лавина мандрівних телевізійних проектів заполонила в останні роки українські канали. Однак сьогодні через складне виробництво та великі витрати телеменеджери з обережністю ставляться до тревел-шоу і неохоче запускають їх на своїх каналах. Тож іще кілька років тому ніша цих проектів була майже порожньою. А поодинокі програми, на думку експертів, були «нудними і похмурими і нагадували рекламну туристичну відеоброшуру». 
Тенденційним для нових шоу є схрещення суміжних жанрів та пошук нових. Характерно також, що майже всі вони вийшли в ефір невеликими (дво-, тримісячними) сезонами. Так, керівники каналів та продюсери намагалися не ризикувати довготривалими серіями і промацати потенціал тревел-шоу на українському ринку. 
Автор та ведучий проекту «Світ навиворіт» Дмитро Комаров вважає, що програм про подорожі в Україні багато ніколи не буде - хоча сегмент уже й почав потроху заповнюватися. По-перше, тут висока собівартість продукту, оскільки організувати навіть скромну знімальну експедицію на декілька чоловік - це «десятки тисяч доларів». На його думку, набагато вигідніше придбати вже готовий закордонний продукт, аніж знімати власний. По-друге, для зйомки таких програм потрібні справжні фанати: «Найважче - зібрати команду однодумців і справжніх фанів подорожей, які готові не шкодувати себе і вміють бачити те, що потім буде цікаво і школяру, і домогосподарці, і бізнесмену» [10].
Автор та ведучий «Навколо світу за 48 годин» Ігор Посипайко теж зауважує, що форматність не характерна для програм подорожей: «Я ніколи не бачив покупних і адаптованих туристичних форматів, не певен, що таке існує. Адже тут все дуже авторське - це редакторська робота і харизма ведучого, врешті, вдача, таке адаптувати неможливо. Туристичні проекти - це все дуже персонально». Зокрема, навіть технічно й організаційно потрапити на ті самі події, в ті самі місця дуже важко. 
Автор «Пройдисвіта» Сергій Мамаєв схиляється до того, що українська тревел-ніша рухається до більш динамічних концепцій. За його словами, напрямки подорожей стануть більш екзотичними, а самі мандрівки – екстремальнішими. Поки вітчизняні канали навряд чи готові вкладати в такі проекти, оскільки їх треба знімати цілими сезонами, і ризик не отримати на виході бажані цифри - великий. 
Щоб вижити поза нішевими каналами, тревел-проекти та тревел-програми повинні орієнтуватися на широку аудиторію і, окрім пізнавальної і документальної складової, мати також складову розважальну. На думку Дмитра Комарова, «складне гірське сходження або автомобільні ралі, розмноження зникаючих видів птахів у джунглях або детальні рецепти приготування соусу до рису за племінним рецептом - це, безумовно, цікаво, але тільки для вузького кола людей. Потрібні більш життєві теми, а також ситуації, які би глядач міг приміряти на себе особисто. Біля екрану людина повинна відпочивати, нехай навіть пізнаючи» . 
Баланс між документалістикою і розвагами простежується і в програмах останніх сезонів тревел-програм. Саме крос-жанровість дозволила «Інтеру» запустити одночасно три тревел-проекти в ранкових слотах вихідних днів.
Проект «Наші» є симбіозом туристичної програми і лайфсторі. Ведучі ходили в гості до українців, які живуть за кордоном. Меседж програми - «розбити стереотип про те, що українці за кордоном - це лише діаспора, заробітчани або дівчата, що вийшли заміж за іноземців».
Програма «Орел і решка», що розповідає про відпочинок за кордоном для людей із різним достатком, виконана у жанрі реаліті-шоу. У кожному випуску - одна країна або місто з двох різних точок: мандрівника, не обмеженого в засобах, і людини економної. 
Зазначимо, формат реаліті-шоу ще у січні 2011-го спробував утілити в туристичному проекті Ігор Посипайко. Його авторська програма «Навколо світу за 48 годин» два місяці виходила на Першому національному. Програма знайшла спонсорів на 8 серій. За сценарієм, разом із Настею Дрізо, І. Посипайко мандрував країнами Європи. Однак програма не стільки про визначні місця Старого Світу, скільки про пригоди ведучих на тлі національного колориту: «Це динамічна біганина за пригодами та рецепти бюджетних подорожей на вікенд: лише 48 годин, 500 євро та 10 вагомих принад міста чи регіону. Часто це місця, про які вам не розкажуть жодні туристичні довідники. З часом програма дещо пере форматувалася з акцентом на публіцистичність та пізнавальність. 
«Пройдисвіт» каналу К1 - це своєрідний мікс тележурналу та «записок мандрівника». За словами автора проекту Сергія Мамаєва, головний герой програми - «це людина з камерою, яка називає себе Пройдисвітом. Він досвідчений мандрівник, однак не з'являється в кадрі, але знімає все, фіксуючи і пам'ятки, і провулки міст». За концепцією, Пройдисвіт розповідає глядачу те, чим зазвичай діляться з друзям після відряджень журналісти: що, де, коли і як зекономити. 
Рух у напрямку екзотичності та екстремальності засвідчила програма Дмитра Комарова «Світ навиворіт», яка стартувала на «1+1» у грудні 2010-го. За словами автора, «Світ навиворіт» - це «документально-пізнавально-розважальна» програма про те, як на іншому краю земної кулі люди живуть абсолютно за іншими законами: «З гумором, здоровим скепсисом і, що обов'язково, безпосереднім контактом з людьми, які живуть у країнах, про які ми розповідали». У цьому проекті головне - безпосередня участь ведучого у процесі. 
Туристичні програми не один сезон виходили і на 5-му каналі. Це авторський проект Ольги Котлицької «На перший погляд» і програма Ігоря Синіцина про екстремальні експедиції «Своїми очима». Зазначимо, що «На перший погляд» належить до класичних жанрів тревел-шоу. Тут ведуча намагається подати суб'єктивний погляд на ту чи іншу країну, людей, що в ній живуть, їхні традиції, історію, культуру. 
Один із найстаріших туристичних проектів в українському ефірі - програма «Феєрія мандрів» - виробляється однойменним туристичним агентством, його програми показують на 5-му каналі та Першому національному . 
Специфіка виробництва тревел-шоу суттєво різниться залежно від жанру. Як розповідає Д. Комаров, більшість відомих класичних телепроектів знімають великі команди з 8-10 чоловік. Сам Дмитро є прибічником маленької групи, яка може забратися будь-куди, а відзняти і показати більше.
У свою чергу Ігор Посипайко вважає, що найважливіша складова у виробництві туристичному шоу - редакторська: «Думаю, найскладніше - це редакторська робота, зокрема відійти від банальних «достопрімєчатєльностей», рити інтернет у пошуках цікавих людей та незвичних розваг. Тільки так можна перетворити середземноморську сієсту із завади на принаду, варити каву з найстаршим австрійським кавоваром, говорити про Кабалу з наставником Мадонни в ізраїльському Цфаті чи пити грузинське вино з шапки на застіллі старійшин в горах Кахетії». 
Також важливими елементами виробництва тревел-шоу є харизма ведучого і операторська робота. Картинка, на його думку, повинна бути ідеальною: «Ми працюємо тільки з двома операторами, які готові на провокації, це не стара школа старої картинки». Оскільки «Навколо світу за 48 годин» - це реаліті-шоу (як і «Орел та решка»), у зйомках дуже важлива динаміка і чіткість кадру.
За словами Ігоря Посипайка, технічно виробництво шоу не складне: достатньо фотоапарата, чотирьох об'єктивів, стедікама, лампи, оператора і двох ведучих. На його думку, туристичні принади можна знімати тільки на Мark ІІ: «У фотоапарата незрівнянно краща картинка, можливості оптики, легкість та зручність у роботі. Не кажучи вже про непотрібність дозволів на зйомку, які б інакше вимагали в усіх європейських містах для професійної телекамери».
Як розповіла Наталка Гуменюк, один із авторів програми «Наші», зйомка на фотоапарат дозволяє, по-перше, значно скоротити час виробничого процесу, по-друге, зробити команду (яка складається з 9 осіб) мобільнішою, що є суттєвою перевагою при зйомках динамічних та реаліті-проектів: «Дуже багато репортажних моментів, лайфів на фотоапарат зазвичай не знімають, а ми це робимо, і ось у цьому є нове». За словами режисера «Наших» Олександра Ковтуна, «фотоапарати тим хороші, що не потрібно налаштовувати світло, картинка вже хороша, тільки на деяких синхронах використовуються відображувачі» . 
Крім того, фотоапарат значно спрощує зйомку за кордоном. Як зазначає Наталка Гуменюк, на Кубі, наприклад, для використання відеотехніки в кожному кафе та клубі окрім стандартної акредитації потрібен ще дозвіл міністерства туризму: «Звичайно, як показує практика, що прогресивніша країна, що більше кіношників приїжджає, то краще там розуміють, що це відео, будь-який прикордонник скаже, що це професійний фотоапарат із відеозйомкою». Тим не менше, з фотоапаратами завжди легше знімати в храмах, музеях, палацах, де за професійну техніку зазвичай вимагають плату.
За словами авторів «Наших», використання фотоапарату має ще один позитивний нюанс, психологічну складову: герої програми легше розкриваються перед об'єктивом та швидше йдуть на контакт.
Не останній нюанс виробництва туристичних проектів, за словами Сергія Мамаєва, - маршрути. Розробники українських тревел-шоу, реалізовуючи певні задуми, насамперед орієнтуються на два фактори: на можливості спонсорів проекту та смаки і попит аудиторії. Відповідно до бюджетів і концепції програм і формуються маршрути подорожей . 
Оскільки «Попелюшка для Баскова» включала в себе елементи романтичного шоу, для режисерів дуже важливо в кадрі мати естетику, щоб ведучі виглядали на екрані гармонійно і природно. Як розповів ТК В'ячеслав Зубрицький, один із авторів «Попелюшки...», редакторська група визначає, в якому місті буде найбільш красива «картинка» для зйомок і що саме цікаво досліджувати - стосовно історії, визначних місць, покупок, гастрономії, а після цього формує маршрут: «У Миколи Баскова також є список міст, в яких він все і всіх знає. Наприклад, в Іспанії він відвіз нас в передмістя Барселони в гості до хорошого друга, цей візит не був передбачений сценарієм, але все вийшло так мило і душевно, що сюжет увійшов в програму». За словами пана Зубрицького, у «Попелюшці» автори намагалися досягти приємного балансу між тим, що глядачі знають і хочуть дізнатися: «Нерозумно приїхати в Париж і не показати Ейфелеву вежу. При цьому хочеться представити місця малознайомі, які зазвичай не відвідуються туристами».
Як розповів Сергій Мамаєв, маршрути у програмі К1 формуються в рамках бюджету. Принцип простий: показати звичайні міста так, нібито там ніхто раніше не був: «В Єгипет він поїхав ледве не першим із українських журналістів, щоб подивитися на постреволюційний Каїр, у Шотландії він пробував місцеві віскі і купував собі кельт... він їздить по Європі, Ближньому Сході, планує поїхати в Шрі-Ланку». 
Не секрет також, що вагомою складовою туристичного шоу є спонсорування. З одного боку, спонсор - умова існування тревел-проектів, з іншого - чинник, який впливає на концепцію шоу і часто перетворює його на рекламний дайджест.
Але автори тревел-проектів українських телеканалів впевнено заявляють, що спонсори у формат програм не втручаються. «В будь-якому випадку під час переговорів з потенційними спонсорами я завжди пояснюю, що на першому місці стоїть продукт, і втручання в нього може бути тільки таке, яке не вплине на якість і результат», - каже Дмитро Комаров. 
Як розповів В'ячеслав Зубрицький, спонсор програми «Попелюшка для Баскова» (це компанія - туроператор) часто обирає готелі, в яких зупиняються герої, але інколи автори керувалися побажаннями ведучого, Миколи Баскова. Щодо того, що їдять герої в кадрі, то тут ніякого продакт плейсменту немає, за словами В. Зубрицького: каву, шоколадки, ресторани герої обирають виключно самі.
Ігор Посипайко звертає увагу, що спонсорські прояви трохи уповільнюють програму, але це, на його думку, нормально: «Без їхніх грошей проекту взагалі не було б». Творці проекту намагалися добирати таких партнерів, які би органічно вписувалися у формат - авіалінії, прокат машин, побутова електроніка та банківська картка.
Автори програм кажуть, що на сьогодні змінюється і ставлення спонсорів до свого промотування у кадрі. Вони починають розуміти, що творчий ненав'язливий підхід у представленні спонсорського продукту значно ефективніший за грубе оголошення, яке не вписується ані в сценарій шоу, ані в концепцію. 
РОЗДІЛ 2
СВІТ НАВИВОРІТ ТЕЛЕКАНАЛУ «1+1» ТА «ОРЕЛ ЧИ РЕШКА» ТЕЛЕКАНАЛУ «ІНТЕР» ЯК ПРИКЛАД ТРЕВЕЛ ЖУРНАЛІСТИКИ НА ВІТЧИЗНЯНОМУ ТЕЛЕБАЧЕННІ
2.1 Специфіка побудови програми «Світ навиворіт»
Журналістський матеріал напряму «тревел» представляє інформацію про туризм, подорожі, круїзи, орієнтовану на зацікавлену в цій темі аудиторію. Найпоширенішими жанровими ознаками в тревел-журналістиці є властивості нарису, репортажу, інтерв’ю й огляду. Сьогодні ведучі телепрограм разом зі знімальною групою при створенні подорожньої тематики намагаються показати якомога більше аспектів життя в іноземній країні, надати загальну характеристику. Одна програма може охоплювати широкий спектр проблем.
«Світ навиворіт» – це програма подорожей на каналі «1+1», авторський проект журналіста Дмитра Комарова. В ефірі програма - з 11 грудня 2010 року [36].
Секрет успіху Дмитра в його наполегливості та плідної праці кожного дня. Ведучий програми «Світ навиворіт» один із найвідоміших ведучих України. Визнаний тревел-журналіст, автор, екстрим-мандрівник і фотограф – навіть справжній світський лев. В Україні він зібрав багато титулів і нагород, зокрема і таку гламурну як найкрасивіший чоловік України від «Viva! Найкрасивіші-2017». Але не розвагами єдиними: Дмитро використовує свою популярність в благодійних цілях, збираючи гроші на лікування важкохворих діток.
Дмитро Костянтинович народився 17-го червня 1983 року в Києві. За знаком Зодіаку він Близнюки. Дмитро з'явився на світ за часів ще Радянського Союзу в простій і типовій для того часу родині робітників. Його батьки і донині не полюбляють публіку і залишаються скромними. У дмитра є сестра і брат, а сам він – первісток. Як згадує сам Комаров, в 90-і роки його сім'ї доводилося нелегко, як і більшості сімей України. Але, незважаючи на фінансові труднощі, в родині збереглася тепла, дружня і щаслива атмосфера. 
 З самого дитинства Дмитра Комарова  цікавила журналістська діяльність. Письменницький талант і прагнення до пізнання світу через його аналіз (словом, журналістські задатки) Дмитра проявилися у феноменально ранньому віці. Ще зі шкільних років він почав писати статті для журналів/газет ще в початкових класах!
В 17 років Дмитро працював працював у відомому київському виданні. Випускник став редактором в «Теленеделе» і з натхненням доводив до «літературної» досконалості матеріали цього тижневика.
Наявність роботи відразу після отримання атестата, тим не менш, не стала приводом для того, щоб закинути навчання. Дивно, але Дмитро вступив не в який-небудь лінгвістично-філологічний ВНЗ, а став вчитися в Національному транспортному університеті. У студентські роки він мав неабияку «літературну» діяльність. Крім офіційної роботи в «Теленеделе», Комаров ще робив публікації в престижних журналах на кшталт «Playboy» і «EGO».
На 3 курсі навчання в НТУ він остаточно усвідомив, що найбільше його цікавить  журналістика, тому паралельно продовжив навчатися в Університеті культури і мистецтв.  В результаті юнак отримав два дипломи: інженера та спеціаліста зі зв'язків з громадськістю.
Але не гламуром єдиним: далі його потягнуло і в більш серйозну соціальну тематику. Так жвавий хлопець став спеціальним кореспондентом газети «Известия в Україні», пізніше – «Комсомольської правди». І це все ще до 3-го курсу. Тоді він до цих занять додав ще й паралельне навчання на профільному журналістському факультеті в Київському університеті культури і мистецтв. Так, що знаменитий телеведучий має цілих два дипломи, які, здавалося б, суперечать один одному – інженерний і PR (фахівець зі зв'язків з громадськістю).
При такій шаленій активності у молодого хлопця залишався час і на розваги. Тоді-то і виявилося його захоплення подорожами. У своїх «походах» Комаров віддавав перевагу найменш популярним туристичним місцям. Його завжди цікавили віддалені незвичайні куточки: крихітні селища, невеликі міста, знайомство з тамтешніми жителями, їх культурою, і пізнання справжнього, а не вдаваного колориту. До того ж в такі подорожі Діма відправлявся на самоті. На його думку, тільки так можна по-справжньому заглибиться в незнайомі місця і перейнятися їх духом. Як тоді, так і зараз, його талісман у всіх дорогах – жовто-блакитний прапор України.
Під час поїздок молодий чоловік, як і будь-який інший турист, робив безліч фотографій. Але у нього відразу якось виходило робити не банальні знімки, а створювати цілісні репортажі «з місця подій». Уже на початкових етапах кар'єри мандрівника Комаров міг презентувати авторські виставки про ті чи інші далекі і приховані від очей звичайного туриста країни. Так, серед значущих робіт можна назвати його виставку 2005-го року, присвячену Африці. У неї входять рідкісні кадри з Танзанії і Кенії. У 2007-у він представив експозицію під назвою «Непал. Рік 2064 ». А 2009-й рік позначився виставкою «Індосутра», яка зображує «незаймані» стежки чудової Індії. Вона стала особливо значущою. Адже під час подорожі до Індії Комарову (єдиному на той момент з усіх фотокореспондентів в світі) дозволили відзняти процес кремації на березі річки Ганг.
Та поїздка була примітна не тільки цим. За 90 днів молодий чоловік проїхав 20 тисяч кілометрів. І ця подорож отримала почесне місце в Книзі рекордів України. Згодом він почав брати із собою відеокамеру замість фотоапарату – так і виникла ідея програми, яка згодом зробила Комарова впізнаваним журналістом. Ідея полягала в тому, щоб демонструвати людям не відомі куточки світу, а оригінальні репортажі про дикі племена, важкодоступні місцини планети, екзотичних тварин, разючі ритуали і глибинні звичаї. У підсумку це телешоу отримало назву «Світ навиворіт». На великих екранах його прем'єра відбулася в 2001-у році на телеканалі «1+1». Тоді в першому випуску через його розповідь публіці постала Камбоджа зі своїм справжнім життям. Тут камбоджійці їли тарантулів (які, між іншим, є отруйними), представляється життєвий уклад племені екс-канібалів, а також розкриваються двері місцевих будинків терпимості. Далі був не менш успішний ряд сюжетів про колориті Індії. Пізніше - Ефіопія, Занзібар, Танзанія, Кенія, Куба, Болівія, Таїланд, Мексика, В'єтнам, Японія, Бразилія та ін. ін. У программах про Непал, Казахстан або Японію щирий телеведучий розповідав українському глядачеві про найбільш «нецивілізовані» місцевості країн, показував людей з дивними професіями і їх найяскравішу культуру! Під час зйомок він підкорив Еверест, потрапляв в землетрус на 5 з половиною балів і в багато інших екстремальних ситуацій. Часто телеглядачам доводитися переживати навіть за його життя.
Сказати, що передача швидко здобула успіх – нічого не сказати. «Світ навиворіт» миттєво завоював серця глядачів і приголомшливо увійшов в топи рейтингів ефіру телеканалу. Все пішло настільки добре і успішно, що в 2015-у році Дмитро Комаров знову потрапив до Книги рекордів України. Номінація називалася «найбільша кількість туристичних програм, які відзняті мінімальною знімальною групою». В усі свої експедиції Комаров відправлявся тільки в компанії оператора.
Незважаючи на складний графік і шалену зайнятість, одними лише подорожами Дмитро Комаров, схоже, обмежуватися не збирається. Нещодавно, у 2017 році він взяв участь в популярному танцювальному телешоу «Танці з зірками». Тоді продюсери підібрали йому в партнерки ідеальну дівчину – Олександру Кучеренко, володарку титулу Міс Україна 2016. Під час прямих ефірів глядачі змогли побачити улюбленого телеведучого в новому амплуа – у ролі артистичного танцюриста в шикарних образах. На блискучому паркеті він танцює і румбу, і танго, і самбу, і пасодобль і багато іншого. Незважаючи на його скромні успіхи в освоєнні па і разючу незграбність, глядачі вперто не хотіли відпускати Комарова – раз у раз рятували від вильоту вражаючою кількістю голосів усупереч думці журі. А його месенджери в Фейсбуці і Інстаграмі просто вибухали від слів підтримки. Вже практично дійшовши до фіналу, Діма вирішив покинути шоу, поступившись своїм місцем більш талановитому і гідному, на його думку, учаснику. Але на цьому гарні вчинки не закінчилися! Всі гроші, які були виручені за надіслані повідомлення в його підтримку, він попросив керівництво програми передати в Благодійний фонд допомоги онкохворим дітям.
Комаров розвиває свою діяльність і в інших сферах. У 2018-у році він розповів про те, що скоро світ побачить написану ним книга. Звичайно, вона буде присвячена туристичній тематиці і насичена найбільш практичною і корисною інформацією для майбутніх туристів: фото, рецепти страв, поради від бувалого, і рекомендації щодо екзотичних маршрутів. Дмитро настільки амбітний, що в своєму анонсі навіть порадив її школярам в якості альтернативного підручника з географії. 
Дмитро Комаров активно займається благодійністю. В недалекому майбутньому планує створити власний фонд для підтримки хворих діток. Наразі він є лідером акції «Чашка кави». В її рамках він агітує перераховувати гроші, які ми зазвичай витрачаємо на повсякденні дрібниці на зразок зайвої чашки кави в гламурному кафе, на допомогу нужденним. Також спільно з Андре Таном він створив проект «Світ навиворіт», в рамках якого займається продажем іграшок в благодійних цілях.
Дмитро Комаров потроху починає акторствувати. Під час однієї з експедицій він зіграв в японському музичному ролику для тамтешньої жіночої групи. Кліп являє його як іноземного журналіста, який від запальною заморської музики пустився в нестримний танок.
Кожен сезон «Світу навиворіт» - це серія програм, присвячених одній країні. Д. Комаров націлюється на ексклюзивний контент – живе у хижах разом з дикими племенами, бере участь у екзотичних обрядах, словом, показує місця, не зіпсовані цивілізацією. Всього було відзнято 10 сезонів. 
Таблиця 2.1.1
Кількість сезонів програми «Світ навиворіт»
	Сезон
	Країна
	Кількість випусків
	Рік

	1
	Камбоджа
	7
	2010

	2
	Індія
	16
	2011

	3
	Африка: Танзанія, Ефіопія, Занзібар, Кенія
	15
	2012

	4
	В'єтнам
	19
	2013

	5
	Індонезія
	22
	2014

	6
	Латинська Америка: Мексика, Куба
	12
	2015

	7
	Болівія
	9
	2015

	8
	Непал
	15
	2016

	9
	Японія
	15
	2017

	10
	Бразилія
	36
	2018-2019


Дебютна серія кожного сезону містить інформацію про державний устрій, політичний режим, культуру, релігію, історію, сучасний стан країни. Перші кадри відображають короткий «бекстейдж» подій, про які розповідатиме ведучий. 
Героїнею 2 серії 6 сезону стала співачка Марі Хосе, відома не лише в Латинській Америці, а й поза її межами як «людина-вампір». 38-річна мексиканка має найбільшу кількість модифікацій тіла в світі. Завдяки своїй унікальності, створеній власноруч, забезпечує заможне життя сім’ї. Журналіст проекту присвятив годинний сюжет для висвітлення буденного життя непересічної особистості. Ця серія є яскравим тенденційним прикладом створення програми. 
Однією з особливостей «Світу навиворіт» є те, що ведучий бере безпосередню участь у традиційних справах місцевого населення країн, які відвідує. Дмитро демонструє ставлення іноземців до українських туристів і журналістів. Крім того, Дмитро Комаров намагається показати унікальні знахідки чи зустрічі в тій або іншій країні. У Напелі (4 сезон, 6 серія) ведучий познайомив глядачів із найменшою людиною на планеті, а в 18 Індонезії (5 сезон, 7 серія) знайшов плем’я, в якому донедавна панували звичаї первісних людей. 
П’ять сезонів підряд автор не змінював стиль. Крім того, ведучий завжди залишає емблему «Світ навиворіт» на місцях, де проводили зйомку. Дмитро Комаров використовує просту, зрозумілу мову. Усі терміни пояснює та розшифровує. Впізнавана «уніформа», а саме, чорна футболка із написом, сучасна зовнішність ведучого, а також простота мови сприяють популярності програми. 
Перед зйомками 6 сезону (Латинська Америка) Дмитро Комаров для двостороннього зв’язку з телеглядачами оголосив конкурс, мета якого в пропонуванні ідей для майбутніх сюжетів. Завдяки такому прийому залучення аудиторїї в соціальних мережах - активність на сторінці була надзвичайно високою. 
Ще однією специфічною ознакою передачі є не лише демонстрація, а й участь журналіста в ризикованих і видовищних справах й обрядах. Так, у м. Потосі (7 сезон, 2 серія) ведучий випробовує на собі вплив натуральних наркотичних речовин, які заборонені в більшості країн світу, але дозволені для жителів Болівії. У 2 сезоні Д. Комаров спробував разом із родиною місцевого племені масаї будувати житло на висоті близько 30 метрів без сучасного захисного спорядження.
Власні думки автор висловлює щодо гострих питань, але при цьому висвітлює й протилежні позиції. Саме цим забезпечує аудиторії можливість самотужки оцінювати явища, ситуації тощо. В окремих епізодах програми простежуються коментарі експертів, зокрема істориків, археологів, краєзнавців, екологів. Зазвичай, це представники іноземних країн.
Знімальна група «Світу навиворіт» надзвичайно мобільна, адже складається всього з двох людей – ведучого Дмитра Комарова та оператора Олександра Дмитрієва. З них Дмитро Комаров - керівник, автор, ведучий, режисер, сценарист і т. д.
Він подорожує країнами, в які не прийнято відвідувати туристам у массовому вимірі. У цій програмі глядач має змогу побачити сюжети про рідкісні традиції та унікальні ритуали, неймовірні знайомства з аборигенами. Автор і учасник масштабних експедицій віддає перевагу подорожам на самоті - купує квиток в один кінець і надовго їде в незнайому країну, щоб зрозуміти її зсередини, стати її мешканцем, показати її з іншого боку.
У практичному багажі Дмитра Комарова сьогодні близько 20 країн: Кенія, Танзанія, Непал, Бірма, Таїланд, Азербайджан, Казахстан, республіка Кабардино-Балкарія та інші. Подорож трепел-журналіста по Індії була внесена до «Книги рекордів України» як максимальний пробіг «своїм ходом» по цій країні за мінімальний термін - 20 000 кілометрів за 90 днів. Д. Комаров також підкорив вершини Кіліманджаро, Ельбрусу і Монблану .
Задум створити подібно програму виник досить просто. Як розповідає сам автор: «Я давно подорожую, і згодом став розуміти, що мені трошки тісно тільки з диктофоном і фотоапаратом. Вірніше, я зрозумів, що якщо в цей арсенал додати ще й відеокамеру, показати те, що раніше залишалося за кадром, то можна побачити цей світ тривимірним. Ось і задумався роки три тому над тим, що потрібно робити програму. Тим більше що в Україні ця ніша поки не зайнята. Активний спосіб життя й подорожі усе більше й більше входять у моду. Я навіть по своїх фотовиставках бачив - відвідуваність гарна, людям цікаво, медіа - також».
Над проектом Дмитро розпочав плідно працювати. Починаючи з бізнес-плану проекту, детальних сценаріїв перших серій і продовжуючи вирішенням питання – за які гроші й на якому каналі реалізовувати заплановане.
Після підготовки програми  «Світ Навиворіт» у теоретичному вигляді, ідея зацікавила Віталія Докаленко. Спочатку потрібно було продемонструвати свою роботу, адже телепрограма на папері і у реальності – це дві різні речі.
Дмитро знайшов гроші для першої поїздки і це був його перший телевізійний досвід і пілот потрапив в ефір. Випуск був про Камбоджа.
Одна із ідей програми - максимально відійти від стандартизації. У випадку, коли мова йде про туристичне місце - шукати незвичайний підхід, показувати його в оригінальному ракурсі: знаходити якісь незвичайні «фішки», обряди, звичаї, інформацію про кухню, традиції та багато іншого.Головне завдання, що постає перед автором – інтегруватися по повній, максимально поринути в країну, зрозуміти її зсередини, спробувати на собі.
Подорож однією країною триває по кілька місяців. За цей час автори знімають близько 300 годин, а то й більше, відео. Доки журналіст і оператор знаходяться в чужій країні – зйомки щодня, і без жодних вихідних. Варто нагадати: щоразу подорожі передує ретельна різнопланова підготовка. Це пов’язано не тільки з оформленням документів (усі країни мають свої правила щодо перебування іноземних журналістів). Найголовніше, як розповідає Д. Комаров, заздалегідь вивчити та проаналізувати доступний матеріал про країну:
«Спочатку в Києві я студіюю Інтернет і всі відкриті джерела, будь то журнали, книги або путівники. Таким чином, складається відразу два списки. Перший - місця, у які їхати потрібно обов'язково, другий - куди їхати не потрібно в жодному разі.
Якщо мова йде про туристичні місця, то, як правило, я намагаюся підійти до них зі зворотної сторони, знайти ракурс, у якому туристи це місце ще не бачили.
Маса тем, природно, з'являються експромтом. Буває, їдеш - і бачиш у вікно що-небудь таке, зупиняєшся - і починаєш знімати. Не менше половини тем перебувають уже в країні зйомок за принципом «мова до Києва доведе». По приїзду я спілкуюся іноді навіть із десятками гідів, ми складаємо маршрут - і так відкриваються теми, про які в Інтернеті ні слова» .
Учасники команди програми «Світ навиворіт» досить універсальні працівники, у групі немає режисера, звукорежисера, адміністратора, освітлювача, асистента оператора, фотографа, водія і носильника. Наразі групу «Світу навиворіт» максимально скорочено, там усього декілька чоловік. Більшість завдань Дмитро Комаров виконує сам, зокрема завдання керівника проекту, журналіста, режисера, адміністратора, а за необхідністю - водія й охоронця. Обов'язок оператора - «картинка» плюс допомога в рішеннях дрібних побутових питань. 
До команди планується взяти ще одну людину, «універсального солдата», який зможе поєднати в собі декілька функцій, зокрема адміністратора і асистента режисера. «Ця людина допомагатиме в рішенні побутових і організаційних питань, під час зйомок стежитиме за технічною режисурою, - каже Дмитро Комаров, - Найголовніше в ній - це людські якості. Коли експедиція триває декілька місяців, і маленька група перебуває разом 24 години на добу, особисті якості не менш важливі, ніж професійні» .
У тревел-шоу, які розповідають про далекі від цивілізації місця, вагомою складовою виробництва є пошук гідів та перекладачів не тільки маловідомих мов, але й усіляких говірок. Так, у команді програми «Світ навиворіт» завжди є локальний гід-перекладач зі знанням місцевих діалектів: «Без супроводжуючого зі знанням місцевих мов робити там нічого, інакше вийде примітивне спілкування мовою жестів», - каже Дмитро Комаров . 
У програмі автор постійно спілкується російською мовою, щоб не робити подвійного дубляжу і зберегти можливість грати словами та інтонацією. «Відмовлятися від цього формату ми не збираємося, а тому шукаємо перекладачів, які навчалися у Радянському Союзі. У крайньому випадку я сам собі перекладаю, тобто ставлю питання російською, потім англійською. У кінцевому вигляді англійський варіант вирізається», - каже ведучий.
Однак це значно ускладнює монтаж, тому в більшості випадків робота ведеться в тандемі з російськомовним гідом. Інколи під час зйомок Комарову асистують одразу декілька перекладачів. Це буває, наприклад, у племенах, де тільки своїм діалектом розмовляють дуже рідко. В результаті одна людина перекладає з племінної на мову регіону, інша, у свою чергу на загальнодержавному, і лише тоді основний перекладач формулює фразу російською чи англійською.
Дмитро Комаров в індійську експедицію придбав так звані екшн-камери : GOPRO HERO8 BLACK CHDHX-801-RW, SONY HDR-CX405 Black та інші. Камери мають багато переваг. Водонепроникність та ударостійкість дозволяє брати її з собою куди б не планувались подорожі. Дистанційне голосове керування, компактні розміри та інтелектуальна зйомка – все це про екшн-камери. Знімати плавні відео навіть без використання додаткових систем стабілізації можна в будь-яких умовах. Також екшн-камери здатні витримувати занурення у воду на глибину до 10м без додаткового захисного обладнання.
Частину з них він придумав і зробив сам: «У результаті в індійському циклі «Світу навиворіт» глядач побачить абсолютно неочікувані, подеколи божевільні ракурси і перебивки, які урізноманітнять мої сюжети».
Мета програми - це максимальна адаптація журналіста в іншому світі. Як зауважує сам автор: «Дві людини можуть заїхати в джунглі на одному мотоциклі, легко знайдуть нічліг у племінному селі, переправитися через річку на одному каное. А коли вас десять - уже потрібно два джипи і мобільна кухня. Мета програми - це максимальна асиміляція журналіста в іншому світі. Про яку асиміляцію може йтися, коли в плем'я аборигенів приїжджає натовп на мікроавтобусі і починає розставляти штативі налаштовувати освітлення?» .
 На думку автора програми, це миттєво порушує природну атмосферу і не дозволяє побачити справжнє життя, тільки клоунаду або розіграні сцени. На деякі зйомки Дмитро Комаров навіть просить не одягати яскравий одяг, аби бути непомітними.
За словами Дмитра Комарова, вони постійно пересуваються, багато спілкуються з людьми, розпитують про їхнє життя і традиції. Найкращі теми знаходять саме так. «Наразі в мене є безцінна можливість копіювати маршрути в себе самого, використовуючи власні напрацювання. Завдяки моїй подорожі в Індію 2,5 роки тому, коли я подорожував туди як спецкор «Известий в Украине», сьогодні, під час зйомок «Світу навиворіт», ми встигли вдвічі більше, ніж могли б зняти», - зауважує мандрівник [9].
Комаров зазначає, що їхня знімальна група ніколи не бронює готелів і літає тільки з квитками в один кінець. В Індію вона їхала на 1,5 місяці, а довелося пробути 2,5 місяці: «Вилітати додому треба було в останній день дії візи, а останню зйомку закінчували за 2 години до вильоту додому, у результаті вийшло 75 знімальних днів, без вихідних, нон-стоп. Нецікавих маршрутів не буває, у тому ж Єгипті можна знайти унікальні теми. Коли-небудь я зніму єгипетський цикл «Світу навиворіт» і покажу абсолютно іншу сторону цієї туристичної країни».
Програма на кшталт «Світ навиворіт» надає неоцінну інформацію тим, хто прагне йти шляхом тревел-журналітики. Можна дізнатися про часові проміжки, в які краще знімати відео, а коли ні..Щодо знімального графіка, то у середньому група працює за кордоном від 16 до 18 годин на день. Підйом не пізніше 5 ранку, тому що в жарких тропічних країнах все життя йде за сонцем. А після 10 годин ранку перебувати на вулиці вже дуже складно. Наступний знімальний час - після 4 годин вечора. «Це період, коли найкраще знімати пейзажі, красиву й найбільш яскраву картинку» - говорить Дмитро Комаров.
Щодо апаратури, яку Дмитро Комаров з оператором возять із собою, то тільки не так давно вони вперше почали знімати на фотоапарати. У них із собою завжди два Canon Mark 3 і досить великий набір оптики. Два - тому що з фотокамерами Дмитро Комаров також на «ти», і в такий спосіб у проекті з'явився ще й другий оператор.
Розповідаючи про першу зйомки, автор проекту «Світ навиворіт» ділиться спогадами, що спочатку вони збиралися їхати з відеокамерою. Рішення взяти фототехніку виникло експромтом, коли з'ясувалося, що за легальну зйомку, наприклад, у В'єтнамі доведеться заплатити значні кошти. Тільки журналістська віза у В’єтнамі коштує 200 доларів. Тому було вирішено, що дешевше буде взяти два комплекти фотоапаратури.
«До того ж, у легальній зйомці є ще один дуже великий мінус – оператора завжди супроводжує так званий представник міністерства інформації, а попросту - людина в погонах, яка вказує, що знімати можна, а що - не можна» - констатує Дмитро Комаров .
Речей із собою команді проекту доводиться возити багато, тому що кожну країну вона намагається пройти від А до Я, а виходить, доводиться і в гори забратися, а туди потрібне відповідне взуття й екіпірування. У тропіках - зовсім інший одяг, а у сезону дощів теж є свої особливості.
Щодо часу на кожну експедицію, то більше двох великих експедицій у рік автори не встигають, оскільки зйомки ідуть від двох до трьох місяців, а після цього - мінімум три місяці монтажів. Цикл передач безперервний. 
Стосовно погодженості музики й сюжетів у фільмах, то Дмитро Комаров зауважив: «У цьому велика заслуга нашого головного режисера монтажу Віталія Наришкіна - підбором музики займається в основному він. Звичайно, потім ми переглядаємо разом, якісь треки міняємо, але в загальному музичний стиль задає він.
Щодо музики, на 90% ми використовуємо ліцензійні треки з бази «1+1», а також дуже рідку музику, яку я приводжу безпосередньо зі своїх експедицій. Як правило, ці автори не виступають на великій сцені, не випускають пластинки великими тиражами, а просто роблять досить рідку ексклюзивну музику, знайти яку можна тільки там» [9].
Секрет успіху самого проекту «Мир навиворіт» укладається, по-перше, в його унікальності. Дмитро Комаров показує телеглядачам «зворотну сторону», «виворіт» життя інших країн і континентів. Він цілеспрямовано уникає туристичних місць. Як правило, туристи не можуть бачити реальне і об'єктивне положення в таких місцях. Наприклад, в сезоні «Світу навиворіт» про Індію був випуск про самому відомий і туристичний об'єкт, що відвідується в Індії - палаці Тадж-Махал, символі країни. Кожний день десятки тисяч туристів відвідують цей розкішний палац, не знаючи, що буквально в кілометрі розташовується найбідніше індійське село, жителі якої просто ненавидять цей «символ». 
Більш того багато які мешканці цього села ні разу не бачили Тадж-Махал поблизу. Величезне кілометрове обгороджування, яке побудоване по периметру визначної пам'ятки, перегородило шлях до головної дороги, тому людям дуже проблематично діставати продукти харчування. Дмитро Комаров справедливо назвав Тадж-Махав «перлиною в гної».
Телеглядачам не цікаво отримувати вже відому і не актуальну інформацію про туристичні об'єкти, яку вони можуть легко прочитати в путівниках або буклетах.
Дмитро Комаров використовує в своїй роботі «метод маски». Якщо він розказує про якусь професію, то на один день старається оволодіти цією роботою, щоб зрозуміти всі плюси і мінуси того або інакшого способу запрацювати.
Телеведучий пробує місцеву їжу, бере участь в обрядах, старається вникнути в традиції і побут, веде обширну комунікацію з всіма верствами населення: від найбідніших жителів далеких сіл до депутатів.
Також важливу роль грає екзотичность матеріалу. Знімальна група вибирає місця, про які в гідах і путівниках написано менше усього. Вони не відправляються в Європу або ж Америку, а досліджують Індію, Африку, В'єтнам і інші місця, які, на перший погляд, мало чим можуть зацікавити туриста. Однак згодом відмовляється, що відпочинок в Індії може бути нічим не гірше, чим поїздка в Туреччину, наприклад. А іноді навіть і краще в зв'язку з низькими цінами, гостеприимности місцевих жителів і так далі.
Дмитро Комаров вважає, що сьогодні вже не залишилося місць, де взагалі немає туристів. Однак є ще місця, на які цивілізація найменше вплинула. Автор телепрограми під час онлайн-конференції зазначив, що саме туди він мандрує. «Світ навиворіт» журналіст називає проектом документально-пізнавально-розважальним, однак його можна вважати ще й ігровим. Ведучий подає інформацію з гумором, намагається забезпечити двосторонній зв’язок із аудиторією за допомогою конкурсів та спілкування з глядачамі в соціальних мережах.
Діяльність телевізійних журналістів знайома всім, хто дивиться телепередачі. Разом з операторами, журналісти телебачення з'являються там, де відбувається щось важливе, що необхідно і цікаво побачити всім. Вони задають своїм екранним співрозмовникам питання, виступаючи представниками глядачів на екрані. У той же час тележурналісти надають регулярний вплив на громадську думку, на уми і серця своїх глядачів.
Згідно з думками дослідника Я. Засурського, існує сім амплуа телевізійного журналіста: репортер, інтерв’юер, коментатор, оглядач, модератор, шоумен та ведучий новин [12]. 
На сьогодні в Україні потужна журналістська школа, яка готує кваліфікованих спеціалістів серед перших чотирьох професій. На нашу думку, модератор, шоумен та ведучий новин не отримують гідної професійнопрактичної підготовки. Про психологічні критерії формування іміджу М.Маклюєн писав так: «У випуску новин ми разом з новинами отримуємо деяку психологічну підтримку чи, навпаки, відчуваємо її відсутність. Ведучий – це таке обличчя, на яке хочеться дивитися ще раз» [27, с. 132 ].
У тревел-журналістиці ведучий програми (він же тревел-журналіст або тревел-райтер) втілюється у чотирьох, із вище зазначених, амплуа: репортер, інтерв’юер, коментатор та оглядач. Та частіше за все, у тревел-програмах ведучий проводить інтерв’ю, та робить огляди. Так, наприклад у програмі «Світ навиворіт» (1+1, ведучий програми Дмитро Комаров) завжди готується до інтерв’ю заздалегідь: знаходить завжди цікаву особистість – Рубіна Алі (акторка із кінофільму «Мільйонер із нетрів», брат президента США Малік Обама, або ж українці, які проживають у країні, де журналіст проводить експедицію та ін.). Так, ведучий проводять інтерв’ю-бесіду із водіями транспорту, які підвозять Дмитра до пункту призначення, або ж інтерв’ю із каучсерферами (учасниками програми, які запрошують іноземців на безкоштовну ночівлю).
Огляди у тревел-журналістиці займають велике місце, адже ведучий завжди описує усе, що бачать під час подорожей: Дмитро Комаров «спеціалізується» на дослідженнях нетуристичних звичаїв у тій чи іншій країні. Тож, він робить цікаві огляди помешкань у племінних общинах, або огляд життя людей, які здобувають дорогоцінні камені.
Можна зазначити, що не кожен ведучий вдається до такого способу збирання інформації, адже для зйомки репортажу необхідно готуватися заздалегідь. Так, Дмитро Комаров під час (трьох-чотирьох місячної експедиції) прораховую найяскравіші події, які відбудуться у країні. У циклі програм із Індії, ведучий зняв репортаж про свято Холі. Дмитро Комаров показав не тільки, як проходить свято, але й розповів як до нього готуються, та передісторію.
Ведучий-коментатор – такий вид діяльності актуальний для тих ведучих, які працюють у сфері спорт. Але, журналісти тревел-програм також можуть підпадати під категорію «коментатор». Дмитро Комаров у програмі про бій биків на арені виступав таким коментатором: його місце було серед глядачів, але ведучий чітко доповідав про те, що відбувається на «ринзі», як реагують глядачі на такі змагання. Також, під час коментування заходу, ведучий розповідає історію, причини проведення таких змагань, а також після бою, Дмитро Комаров демонструє та коментує наслідки «родео».
Російський дослідник телевізійної журналістики Г. Кузнєцов вважає, що процес формування іміджу можна розбити на декілька етапів: виявлення цільової аудиторії, вивчення (принаймні емпіричне) пристрастей телеглядачів, з якими індивідуальний комунікатор планує взаємодіяти. Як домінанту можна виділити трійку працюючого іміджу: вміння говорити мовою своєї аудиторії; знання того, що її сьогодні хвилює; гострота розуму і почуття гумору [25, с. 204].
Так, журналіст програми «Світ навиворіт» поставив собі за мету зробити програму однаково цікавою для домогосподарки, школяра, студента, менеджера середньої ланки, а також бізнесмена. Дослідивши у дипломній роботі аудиторію програми, ми можемо зазначити, що «Світ навиворіт» програма для дітей: 6-17 років, студентів, домогосподарок, жінок, які знаходяться у декретній відпустці, мандрівники, люди, які цікавляться нестандартними мандрівками.
У ході дослідження ми дійшли до думки, що ведучий програми не красень, він «один з нас», проте у покращеному вигляді. Більш детальну характеристику вдалої майстерності ведучого можна знайти у працях Л. Миргородської, яка зазначає: «Ведучий тримається вільно, проте не розвязано. Впевнений у собі, проте не самовпевнений. Голос та погляд – інструменти, на яких він вміло грає» [43]. Також ми проаналізуємо зовнішній вигляд ведучого та дослідимо, як це впливає на сприймання телепрограми глядачами.
Дмитро Комаров – молодий, енергій чоловік, який завжди знаходиться в активному русі. Ведучий має «робочу уніформу»: чорна футболка із білою наліпкою «Мир наизнанку». Він завжди знімається лише у такій формі одягу, окрім 7 сезону, де він проводить зйомки переважно у буденному одязі: футболка або сорочка та джинси. Також, після повернення Дмитра Комарова із експедиції, редактори програми влаштовують для глядачів конкурси, в яких дарують переможцям «фірмові» чорні футболки із наліпкою «Мир наизнанку». П’ять сезонів підряд автор не змінював свій стиль: мав волосся середньої довжини; а от у новому сезоні – Дмитро Комаров змінив зачіску на більш сучасну.
Також, ведучий завжди залишає наліпку «Мир наизнанку» на місцях, де він проводив зйомку. Щодо мови ведучого, то Дмитро Комаров використовує просту, гарно поставлену, зрозумілу мову. Усі терміни він пояснює та розшифровує. Частіше за все, ведучий заздалегідь готує стенд-апи та текст, який звучить у кадрі, що робить сприйняття програми більш комфортним. Таким чином, пізнавана «уніформа», а саме, чорна футболка із наліпкою «Мир наизнанку», проста зовнішність ведучого, а також простота мови – роблять програму по-перше, пізнаваною, а по-друге – просту на сприйняття.
У тревел-програмах амплуа журналіста мають методи втілення на екрані та свою специфічну інтерпретацію. Зовнішній вигляд ведучих, а також мова – впливають на сприйняття програми. Досліджено, що постійна пізнавана уніформа, охайний зовнішній вигляд, та проста, зрозуміла, правильна мова робить програму більш привабливою для глядача. 
2.2 Структурні компоненти програми «Орел чи решка»
«Орел чи Решка» - це пізнавальна, тревел-телепрограма про подорожі, яка виходить на телеканалі «Інтер».
Кожні вихідні двоє ведучих відправляються в різні міста світу. За правилами програми, один ведучий повинен прожити суботу й неділю на 100 доларів (для європейських країн - 70 євро або більше, відповідно до поточного обмінного курсу), а другий може витрачати необмежені засоби, які зберігаються на золотій карті. 
Щоб вирішити, хто з них буде жити як мільйонер, а хто буде вчитися виживанню, ведучі перед кожною подорожжю кидають монету, і щоразу все вирішує орел або решка [34].
 За 9 сезонів ведучими програми були – таблиця 2.2.1
Таблиця 2.2.1
Ведучі програми «Орел чи Решка» 
	Сезон
	Ведучий
	Ведуча

	1
	Алан Бадоєв
	Жанна Бадоєва

	2
	Андрій Бедняков
	

	3
	
	

	4
	
	Леся Нікітюк

	5
	
	

	6
	
	Настя Коротка

	7
	
	

	8
	Коля Серьга
	Регина Тодоренко

	9
	Костя Октябрський
	Марія Івакова


У першому сезоні ведучі відвідали наступні міста: Нью-Йорк, Лас-Вегас, Сан-Франциско, Лос-Анджелес, Барселона, Амман, Єрусалим, Рим, Мадрид, Мілан, Пномпень, Банкок, Хошімін, Баку та Тбілісі. Всього у першому сезоні було відзнято 15 серій.
У другому сезоні подорожували по: Мехіко, Гавана, Амстердам, Канкун, Батумі, Париж, Стамбул, Берлін, Афіни, Дубай, Катманду, Мумбай, Чикаго, Новий Орлеан, Даллас, Стокгольм та Лапландію. Всього у другому сезоні було відзнято також 15 серій.
Третій сезон дозволив поглянути на: Пекін, Гонконг, Ямайка Д., Майамі, Манагуа, Бейрут, Ріо-де-Жанейро, Сантьяго, Сан-Паулу, Мачу-Пікчу, Буенос-Айрес, Сінгапур, Шрі-Ланка, Куала-Лумпур, Київ. Всього у третьому сезоні було відзнято 16 серій.

У четвертому сезоні відвідали наступні міста: Санкт-Петербург, Единбург, Найробі, Рига Євро, Лондон, Копенгаген, Кейптаун, Алесунд, Палермо, Мадагаскар, Блакитний, Марракеш, Канарські острова, Лісабон, Шанхай, острів Балі, Сеул. Всього у четвертому сезоні було відзнято 17 серій.
У п’ятому сезоні ведучі відвідали наступні міста: Швейцарські Альпи – Люцерн, Відень, Прага, Брюссель, Венеція, Ла-Пас, Кіто, Коста-Рика. У п’ятому сезоні було відзнято 8 серій.
6 сезон - «Курортний» – був присвячений літньому відпочинку. Провідні програми досліджували найпопулярніші курортні місця в жителів пострадянського простору. У шостому сезоні ведучі відвідали наступні міста: Абу-Дабі, Анталія, Острів Корсика, Дубровник, Мальта, Валенсія, Крит, Ібіца. У шостому сезоні було відзнято також 8 серій.
7 сезон мав назву «Назад у СРСР». Його прем'єра сезону відбулася 25 серпня 2013 року одночасно на телеканалах «Інтер» (Україна) та «П'ятниця!» (Росія). Герої подорожували по містах СРСР, а сезон показували в Білорусії, Казахстані і Молдові. Спочатку планувалося, що всього в сезоні буде 20 випусків в 14 країнах, останній буде про Москву, але через певні формальності показано було 12 країн в 20 випусках. Це такі міста та країни: Мінськ, Вільнюс, Казань, Крим, Кишинів, Одеса, Таллін, Байкал, Владивосток, Камчатка, Грозний, Єреван, Грузія, Душанбе, Бішкек, Алмати, Баку, Калінінград, Львів, Москва.
8 сезон мав назву «На краю світу». Зйомки стартували в перших числах грудня 2013 року. Попереду глядачів чекають екзотичні куточки світу й екстремальні умови. Прем'єра нового сезону відбулася 2 лютого 2014 року, а ведучі потрапили на Мальдиви.
Також у 9-му сезоні під назвою «Шоппінг» ведучі пройдуться найпопулярнішими закордонними шопінг-маршрутами. Дорогі бутики й блошині ринки, нові імена в індустрії моди й раритетні вантажні штучки – ведучі програми проінспектують усе. Цей сезон стане справжнім джерелом корисної інформації для шопоголіків. Ведучі відвідають: Гонконг, Майамі, Канкун, Мехіко, Сінгапур, Ханой, Куала-Лумпур і багато інших міст. Прем'єра відбулася  15 лютого 2014 року .
У кінці програми ведучі зустрічаються, однак тільки у двох програмах не було фінальної зустрічі ведучих - у Тбілісі (1 сезон) і в Душанбе (7 сезон). Крім того, двоє ведучих паралельно в часі знімаються в одному місті. Виключення склали Париж і Лондон. Ці програми знімалися окремо з кожним ведучим з розривом в один-дві тижні (у Парижі спочатку відзняли лінію Жанни, і тільки через два тижні - лінію Андрія. Трапилося це через те, що Андрій втратив паспорт і його поїздку довелося відкласти до одержання нової візи). Лондон знімали спочатку з Андрієм і тільки через тиждень на зйомки приїхала група Лесі Нікітюк (причина: не всім з команди вчасно відкрили візи). 
Щодо ведучих програми «Орел і решка». Алан Бадоєв, популярний український кліпмейкер, режисер, продюсер і телеведучий, відомий широкій публіці стильними відеокліпами.  Їх кількість за роки плідної роботи обчислюється сотнями.
 За національністю Алан Бадоєв - осетин.  Він народився в січні 1981 року в Беслані, в Північній Осетії.  Це місто після трагічно відомих подій 2004 року відомий кожному росіянину.
 Незабаром сім'я Бадоєвих переїхала до Горлівки, місто в Донецькій області, де і пройшло дитинство майбутнього кліпмейкера.  Алан ходив до Горлівського середню школу №2, де, за його словами, він вперше захопився мистецтвом завдяки чуйним і турботливим наставникам.
 Будучи прихильником практичного підходу до навчання, Алан Бадоєв почав знімати документальне кіно вже на 1-му курсі інституту, поки його однокурсники слухали загальні та вступні дисципліни.  Уже тоді проявилися наполегливість, працьовитість і дивовижна плідність знаменитого кліпмейкера.  Перші роботи згодом були об'єднані в єдиний цикл, якому режисер дав назву «Життя, дубль два».  Фільми цього циклу були відзначені призами кінофестивалів «Просвіта» і «Золотий витязь».
 У 2002 році Алан Бадоєв отримує перше визнання як сценарист.  За сценарій до кінокартині «Ангели живуть навпроти» його, студента 4-го курсу, нагороджують орденом Пресвятої Богородиці за внесок в розвиток мистецтва в Україні, а також за відображення гостросоціальних проблем високохудожнім мовою.
 На завершальному етапі свого навчання в інституті культури Алан Бадоєв остаточно визначився у своєму покликанні: він вирішив зайнятися виробництвом музичного відео на пісні зірок естради.  На той момент ця ніша в видеопроизводстве України була не зайнята.  У той же час нові поп-співаки, співачки і групи з'являлися щодня, і всім їм було необхідно голосно заявити про себе.  Кліпмейкер відкрив для себе «золоті копальні».  Так почалася яскрава творча біографія Алана Бадоєва.  Але від міжнародного визнання його відділяло ще кілька років.
 У 2011 році Алан Бадоєв разом з дружиною Жанною Бадоєвою вів на каналах «Інтер» і «К1» пізнавальну передачу про подорожі під назвою «Орел і Решка».  Концепція програми полягала в тому, щоб розкрити для телеглядача особливості подорожі в двох варіантах: розкішного і бюджетного відпочинку.
Після 1-го сезону шоу через щільний робочий графік Алан Бадоєв покинув проект, зосередивши свою увагу на режисурі.
 Жанна Бадоєва - одна з найяскравіших і талановитих ведучих на українському і російському телебаченні.
 Жанна Бадоєва, в дівоцтві Долгопольская, народилася в старовинному литовському містечку Мажейкяй в сім'ї інженерів.  Про свою національності вона не говорить.  Тому серед шанувальників існують відразу 3 версії: російська, українка або єврейка.
 Закінчити навчання їй довелося в Києві, куди перебралася родина.  Але працювати за фахом Бадоєва не хотіла: вона не уявляла себе інженером.  Тому дівчина вирішила отримати професію, про яку мріяла: їй завжди хотілося стати актрисою.
 Однак склалося не так, як хотілося Жанні.  У театральному інституті імені І. К. Карпенка-Карого її не прийняли на факультет акторської майстерності - не пройшла за віком.  Бадоєва засмутилася, але рук не опустила: вона вибрала режисерський факультет.
 Творча біографія Жанни Бадоєвої і її поява на телебаченні пов'язані з виходом на екрани української версії популярного комедійного шоу «Камеді Клаб». Артистка виявилася першою дівчиною-резидентом проекту.  Незабаром її призначили креативним продюсером, що дало простір для втілення творчих ідей.Популярность і впізнаваність Жанні Бадоєвої приніс її авторський проект під назвою «Орел і решка».
 Жанна Бадоєва в парі з Аланом Бадоєвим, якого потім замінив Андрій Бедняков, жила проектом і цілком віддавалася улюбленій справі.  Коли в 2012 році за плечима Бадоєвої було півсвіту, вона покинула «Орел і решка», пояснивши догляд втомою і недостатньою увагою до дітей.
 У 2015 році в ювілейному - 10-м - сезоні «Орла і решки» глядачі знову побачили всіх улюблених телеведучих поперемінно в звичному амплуа, в тому числі і Жанну.
Андрій Бедняков набув популярності завдяки участі в декількох гучних телепроектах в Росії і Україні.  Найбільш рейтинговий з них - «Орел і Решка».
З появою нового телеведучого рейтинг телеканалу злетів миттєво, публіка із завмиранням серця чекала нових випусків.  Перший час Андрій з'являвся в випусках разом з Жанною Бадоєвою, пізніше до нього приєдналася Настя Коротка.
 Завдяки програмі  «Орел і решка» Андрій Бедняков відвідав 60 країн і здійснив мрію про подорожі.  Це були Мексика, Куба, Грузія, Франція, Греція, США, Ямайка, Фінляндія та інші країни.  На рахунку телеведучого участь в сезонах «Курортний» та «Назад в СРСР».  У Південній Америці він і зовсім провів місяць разом зі знімальною групою.  Стоячи за слюсарним верстатом на заводі, простий хлопець з провінції не міг і мріяти про те, що буде подорожувати по світу, даруючи усмішки і радість тисячам обожнюють його телеглядачів, та ще й отримувати за це відчутний гонорар.
 У 2013 році хлопець  покинув проект «Орел і решка» і відразу з'явився в іншій передачі - «Побачення із зіркою».  Там він пробув недовго: туга за гострими відчуттями привела телеведучого в ще одне шоу про подорожі - «Як фішка ляже».  Втім, успіху програма так і не побачила - після першого і єдиного випуску її закрили.
 У 2016 році продюсери «Орла і решки» порадували шанувальників шоу новиною: Андрій Бедняков і його дружина Настя Коротка повернуться в 10-й сезон.  Пілотний випуск вийшов 9-го лютого.  Інтригуючий бонус: дослідити країни і міста телеведучі вирушили в нових тандемі.
 На початку 2018 року Андрій вирішив створити власний блог, зареєструвавши персональний канал на відеохостингу YouTube.  Уже в перші години на влоги телеведучого підписалися кілька тисяч чоловік.  Також шоумен вирішив спробувати сили в новому амплуа.  Андрій записав пісню «Сумна смуток», кліп на яку зняв в італійському Белладжіо.  Шанувальники тепло відгукнулися про вокальний і композиторському таланті Беднякова і побажали йому не зупинятися на досягнутому.
Леся Никитюк у 2012 році пройшла кастинг туристичної телевізійної програми «Орел і Решка» і стала співведучою Андрія Беднякова. За словами Никитюк, відносини з Беднякова поза знімальним майданчиком у неї не склалися.  Співведучий чіплявся до її української мови і специфічного акценту.
 Кілька сезонів вона подорожувала з творчим колективом команди і вела захоплюючі сюжети.  Але незабаром дівчина була звільнена з проекту.  Кажуть, терпінню організаторів прийшов кінець, коли розгулялася на Лазурному березі Леся за один вечір спустила $ 30 тис. В казино, в результаті золоту карту заблокували за велінням продюсерів шоу.
 В кінці 2016- го Леся повернулася в проект «Орел і Решка» і стала телеведучою разом з Регіною Тодоренко.  Сезон сфокусувався на казкових і, навпаки, страшних куточках світу і отримав назву «Орел і Решка: пекло і рай».
 У 2019 на Новому каналі стартував показ авторського проекту Лесі Никитюк «LeМаршрутка», присвяченого подорожам по Україні.  У назві програми телеведуча використовувала своє жартівливе прізвисько - сама дівчина любить називати себе «Леді Ле».  Команда проекту вже побувала в Херсонській області, де проходив XV Всеукраїнський фестиваль «Український кавун - солодке диво».
Регіна Тодоренко з дитинства обожнювала сцену. Шкільний театр «Балаганчик» залучив юну талановиту дівчину на цілих десять років.  Уже після перших вистав онастала отримувати головні ролі.
 Театральні виступи школярка поєднувала з вокалом і хореографією.  Коли Регіна закінчила школу № 22, подалася здобувати освіту в Одеському національному морському університеті.  Тодоренко належало освоювати факультет транспортних технологій і систем.
В 2007 році Регіну Тодоренко запросили в якості ведучої конкурсу «Золота десятка», де юний талант помітила українська співачка і продюсер Наталя Могилевська, яка і покликала Тодоренко на кастинги української «Фабрики зірок».  У Києві Регіна успішно пройшла відбірковий тур і вже в 2008 році стала учасницею колективу «Real O» під керівництвом Могилевської.
 У 2014 Регіна Тодоренко стала провідною туристичної передачі «Орел і Решка».  Компанію співачці склав Коля Серга.  Молоді люди були знайомі ще з «Фабрики зірок», тому вести передачу у них вийшло легко і невимушено.
 Регіна відразу влилася в проект, і на екрані це виглядало так, ніби Тодоренко не вперше зніматися в «Орлі і Решке».  Шоу забирало багато часу, і, як зізнається ведуча, займатися сольною кар'єрою і писати пісні було колись.  Навіть улюблену собаку довелося на час віддати батькам.
.  Одного разу під час зйомок в Індії Регіну Тодоренко і всю знімальну групу заарештували за підозрою в тероризмі.  Коли команда «Орла і решки» покидала Джайпур в напрямку Делі, надійшов дзвінок від менеджера, який повідомив, що їм треба повернутися.
 Після повернення в готель Джайпуру знімальну групу чекали поліцейські з собаками.  Причиною непорозуміння стала заборона на відеозйомку в Індії, про що команда не знала.  Незабаром після сплати штрафу в 300 рупій і з'ясування обставин всіх відпустили.  Однак заповзятлива Регіна не забула заховати знімні носії в кишені, щоб їх не виявила і не вилучила поліція.
 У 10-му ювілейному сезоні «Орла і решки» глядачам знову пощастило побачити всіх колишніх ведучих: Андрія Беднякова, Настю Коротку, Жанну Бадоєву, Регіну Тодоренко, Лесю Никитюк та інших.
 З 15 грудня 2015 роки дівчина відправилася в «КРУГОСВІТКА».  Цей сезон тривав цілих 8 місяців.
У 2016 році телеведучу ледь не звільнили.  У квітні 2017 року Тодоренко спровокувала скандал з режисерами шоу «Орел і решка».  Дівчина дала відверте інтерв'ю, де розповіла журналістам правду про «Орлел і решкі».  За словами Тодоренко, золотої картки не існує.
 Програма та телеведучі жорстко обмежені в бюджеті, президентські люкси, яхти і приватні басейни вони отримують за бартером за рекламу на телеканалі, а не за гроші - про таку систему телеглядачі здогадувалися.  Але подальші подробиці викликали здивування, бартер не включає повноцінне проживання і використання, група орендує елементи розкоші на пару годин, поки тривають зйомки.
 Керівництво телепередачі виступило зі спростуванням слів Регіни, заявивши, що шоу достовірно показує можливість провести вихідні з різним бюджетом, а режисери можуть вільно розпоряджатися грошима із золотою картки.  Сама Тодоренко теж відмовилася від приписуваних пресою слів, так як ті були вирвані з контексту.  Телеведуча кілька разів виступила з поясненнями і принесла вибачення команді проекту.  Скандальне інтерв'ю загрожувало Тодоренко штрафом в 2 млн руб.
 В кінці 2017 року Регіна прийняла рішення залишити проект, виїхавши до Америки, де вона поступила в Нью-Йоркську академію кіно і вчилася на режисера.
 Зробила дівчина собі тату і в одному з випусків «Орла і решки».  Це було у Французькій Полінезії.  Весь уїк-енд Регіна недоїдала і мучилася, і тільки для того, щоб заощадити грошей на тату, яке наноситься стародавнім методом у майстри Пуроту.  І хоча цей малюнок був маленький (трикутник і три точки на пальці), Тодоренко пошкодувала про своє рішення.
Коля Серга народився в Черкасах 23 березня 1989 року.  Пізніше сім'я переїхала до Одеси, де Коля і живе на сьогоднішній день.  «Перлина біля моря» завжди славилася акторами, гумористами і шоуменами, м'який одеський гумор супроводжував все дитинство і юність майбутнього телеведучого і музиканта.
 Уже в шкільний період біографії хлопчик виявляв здібності, брав участь у самодіяльності.  У 2006 році, після закінчення школи, Серга надійшов на спеціальність менеджера по управлінню персоналом в Одеський державний екологічний університет.  Однак попрацювати за фахом так і не довелося.
 В кінці 2013 року Коля Серга успішно пройшов кастинг на роль ведучого популярного розважального тревел-шоу «Орел і Решка», яке він вів протягом семи місяців разом зі своєю землячкою, телеведучої Регіною Тодоренко.  Сезон отримав назву «На краю світу».  Співведучі побували в Танзанії, Японії, республіці Палау, Австралії та інших куточках планети.
 Серга прийшов на зміну Андрію Беднякова, який вів передачу попередні шість сезонів.  Спочатку аудиторія програми неохоче сприйняла нового учасника, але з часом Серга, завдяки одеському гумору і чарівності, завоював глядацькі симпатії.
 Через сім місяців Коля Серга покинув проект, пославшись на те, що робота в телешоу забирає надто багато часу, яке артист хотів би витратити на музику.  Новим ведучим «Орла і решки» став режисер Євген Синельников.
 Організатори шоу зробили в 2015 році подарунок усім глядачам проекту «Орел і решка».  У ювілейному 10 сезоні з'явилися всі ведучі проекту, в тому числі і Коля Серга.
Євген Синельников народився в Запорожье 3 листопада 1981 року.  Після закінчення школи він вступив до Інституту кіно і телебачення в Києві при столичному Університеті культури і мистецтв, де і отримав необхідні професійні навички.
 На телебаченні Євген Синельников пробував себе в різних іпостасях: знімався в міні-серіалі «Не покидай мене» (епізодична роль), працював оператором над фільмом «Собака Павлова».  Однак найкраще Синельников проявив себе в якості режисера-постановника.
 Цей експеримент виявився вдалим, тим більше що Серга вже заявляв про бажання покинути проект і зайнятися музикою (крім роботи на телебаченні, Коля є фронтменом групи «The Коля», де виконує пісні власного авторства).  Синельников провів 9-й сезон телешоу, завоювавши глядацькі симпатії в рекордні терміни.  У різний час телеведучими-чоловіками також ставали кліпмейкер Алан Бадоєв та актор Андрій Бедняков.
 Як стверджував згодом Синельников, працювати в кадрі виявилося непросто, все особливості роботи телеведучого доводилося пізнавати дослідним шляхом.  Поруч був оператор, який допомагав тільки вибудовувати «картинку».  Згодом режисер з великою повагою і без критики став ставитися до роботи колег.
 Євген в буквальному сенсі стояв біля витоків «Орла і решки» - його дружина Олена Синельникова є співавтором і продюсером цього шоу.  У 2010 році подружжя спільно з Нателлою Крапивиной вирішили реалізувати пілотний проект на свій страх і ризик.  Грошей на зйомки майже не було, але хлопці були впевнені в успіху і не хотіли, щоб їх ідею загубили або реалізували інші.  Тому в 1-й випуск, знятий в Барселоні (в офіційному шоу він числиться п'ятим, вихід в ефір - в березні 2011 року), знімальна група вклала власні кошти.
 Очікування щодо реакції інвесторів виправдалися: телеканал «Інтер» відразу викупив права на перші 2 сезони «Орла і решки».  Згодом шоу транслювалося на каналі «К1» і за межами України: в Росії ( «Пятница!»), Казахстані ( «Сьомий канал») і Польщі ( «TTV»).  У 2014 році шоу «Орел і Решка» визнали кращою розважальною програмою денного ефіру на нагородження премії «ТЕФІ».
 Влітку 2016 року стало відомо про те, що проект покидає популярна телеведуча Леся Никитюк, а її місце займе російський актор Петро Романов.  Відразу ж телеглядачі почали припускати, що у неї виник конфлікт з продюсером Оленою Синельникової, але насправді Лесі просто запропонували піти в новий проект «Навколо М», який повинен був стати для неї наступним етапом в професійному розвитку.
 В Україні Синельников був удостоєний національної телевізійної премії «Телетріумф».У 2014 і 2015 роках в номінації «Кращий режисер / постановник телепрограми» Євген був визнаний найбільш успішним.
 Особисте життя Євгена Синельникова вже багато років тісно переплетена з його поточним проектом - тревел-шоу «Орел і Решка».  Євген одружений з Оленою Синельникової, співавтора і генеральному продюсера цього телешоу.  Олена також є директором продакшн-студії «Teen Spirit», яка займається виробництвом передачі.  У компетенції дружини Євгена знаходиться і реалізація програми.
 Подружжя з самого початку проекту плідно працюють в творчому тандемі.  У пари підростає син, який з огляду на щільних знімальних графіків батьків живе з бабусею і дідусем в Запоріжжі.  Весь вільний час сім'я Синельникове віддає спілкуванню з дитиною.
 Восени 2018 року Євген Синельников і знімальна група проекту «Орел і Решка» приступили до запису нового шоу «Вдома краще».  Всі випуски програми будуть присвячені подорожі по містах України.  Першими населеними пунктами, з якими планує познайомити Синельников телеглядачів, стали міста Житомир і Запоріжжя.  У другому випуску творці програми не приховали від глядачів кількість димлять заводів індустріального міста, які негативно впливають на екологічну ситуацію.
З огляду на форс-мажорні обставини монетка кидалася ще до виїзду в офісі [53]. При зйомках програми відбувалося все не так гладкою. У 4-му сезоні було заявлене місто Торонто, але випуск про нього так і не зняли. В 5-му сезоні був заявлений японський Токіо, але сезон було призупинено. В 7-му сезоні були заявлені Ташкент і Самарканд, але зйомки були скасовані через те, що знімальна група не змогла одержати офіційний дозвіл від влади Узбекистану.
Традицією програми є те, що починаючи з 2-го сезону, в кожному місті ведучі ховають запечатану пляшку, усередині якої лежать загорнені $100 із запискою, щоб глядачі їх знайшли. Щасливчик, який знайшов скарб, може надіслати фото- або відеодоказ на адресу, зазначену в записці.
З кожним сезоном тревел-проект «Орел та решка» піднімалися в рейтингу усе вище й вище, попутно розширюючи й географію показів - крім України й Киргизстану, проект побачили глядачі Росії, Казахстану, Білорусії та Молдови. Розпочавши свої подорожі зі столиці світу - Нью-Йорка, автори шоу за п'ять сезонів зняли 73 передачі.
Починаючи з шостого сезону, який назвали «Курортним», програма стала носити тематичний характер. Сьомий сезон, що відкрився 25 серпня 2013 року з відвідування Мінська, пройшов під загальною темою «Назад у СРСР» [53]. 
Проект «Орел чи Решка» - це проект, який повністю відповідає жанру тревел-шоу, і звичайно ж, буяє різними нестандартними й забавними випадками. Так, в одному з випусків першого сезону, що знімався в Лас-Вегасі, Жанна Бадоєва витратила більше покладеного максимуму в 100 доларів, тому що зненацька виграла в казино невелику суму. Цей досвід, до речі, був невдало продовжений іншою ведучою - Лесею Нікітюк в ігрових закладах Монте-Карло, яка втратила 30 тисяч євро, через що продюсери програми заблокували її золоту картку. На оператора програми нападали з ножем на Ямайці, а ведучого Андрія Бєднова оштрафували в Грузії за те, що в Ботанічному саду він зірвав рідку квітку [53].
Що стосується циклу «Назад у СРСР», то і на його частку довелося чимало пригод. Наприклад, знімальній групі так і не дали дозволу на відвідування Ташкенту й Самарканду, не дочекалися тележурналісти й туркменських віз. А під час підготовки передачі про військово-морський парад у Севастополі, ведуча Настя Коротка і оператор заблукали в якийсь секретний відсік бразильського бойового корабля, за що їх обвинуватили в шпигунстві. Коли ж хлопці попросили моряків зв'язатися з їхньою телекомпанією, щоб підтвердити що вони - мирні журналісти, то співробітниця, яка взяла трубку у телекомпанії, сказала, що вперше чує про них. І саме під час цього сезону традиційну монету достоїнством в одну українську гривню символічно замінили старим добрим радянським рублем.
Ще одне ноу-хау програми, яке приковує до себе підвищена увагу глядачів - схованки із захованими в пляшках 100-доларовими купюрами. Нововведення було впроваджено в другому сезоні, і першим був знайдений скарб, залишений Жанною в Стамбулі. Щасливицею виявилася українка, що вийшла заміж за турка. Свій приз Настасія із чоловіком витратили на святкування річниці свого весілля [53].
До речі, пляшка як сховище скарбу вибирається не просто так - ними стають лише пляшки однієї винної компанії, що є спонсором «Орла й решки». А власником бішкекського скарбу став парубок на ім’я Аділь, який знайшов плашку в столичному Ботанічному саду відразу після показу передачі про Киргизстан.
Цікавими фактами про програму можна назвати наступні: у Нью-Йорку Жанна Бадоєва витратила більше $100, тому що підробила в кафе офіціанткою. У 8-му випуску про Рим Алан Бадоєв зробив татуювання вартістю €300, маючи на той момент усього €30, доплачувати довелося Жанні Бадоєвій. У 15-му випуску про Тбілісі випав «орел», і це означало, що чергові вихідні з «золотою картою» повинен був провести Алан Бадоєв, однак він віддав карту Жанні. У 22-му випуску про Стамбул було написано, що Андрій Бідняков витратив $90,76, а насправді - $100,76. Це пов'язано з тим, що Андрію вдалося одержати милостиню в розмірі $10, необхідну йому через майже повну розтрату стартових $100.
В 32-му випуску про Лапландію Андрій допоміг Жанні тим, що робив для неї безкоштовні подарунки, щоб Жанна нічого не потребувала. В 47-му та 48-му випусках про Київ телеглядачам показували витрати ведучих не в доларах або в євро, а в гривнях (уперше до 7-го сезону); у випуску про Київ у зйомки також потрапила ЧАЕС і місто Прип'ять. При трансляції 71-го випуску про Ла-Пас по телеканалу «П'ятниця!» з неї були «вирізані» всі згадування про листя коки, а також посилання на цей випуск в Інтернеті; оскільки кока є важливою частиною культури населення Анд, це зробило багато деталей випуску незрозумілими. 79-й випуск про Валенсію довелося в терміновому порядку перемонтувати; юридичний відділ телеканалу «Інтер» не пустив в ефір серію із кривавою коридою, пояснивши це тим, що програму дивляться діти молодше 17 років.
У 82-му випуску про Мінськ був показаний парад на День незалежності Білорусі. Також, коли Настя Коротка вечеряла по закінченні першого дня, для неї безкоштовно співали «Пісняри» (зробивши для програми виключення) [53].
Головною відмінністю тревел-шоу «Світ навиворіт» і «Орел і Решка» полягає в тому, що ведучий першої передачі старається показати звичайні будні і побут населення тієї або інакшої країни. Дмитро Комаров проводить з місцевими жителями 24 години в доби, ночує і харчується разом з ними, пробує «гастрономічні дослідження» (наприклад, смажених коників). У той же час ведучі програми «Орел і Решка» живуть в готелях і хостелах, харчуються в кафе, закусочних і ресторанах. У випуску про Пномпень Жанне Бадоєвой пропонували спробувати тих же смажених коників, але вона так і не змогла цього зробити.
Зробимо висновок, що мета передачі «Світ навиворіт» - ознайомити українську аудиторію з традиціями і побутом населення тієї або іншої країни. Мета тревел-шоу «Орел або Решка» - запропонувати туристам з різним матеріальним доходом найбільш комфортні варіанти відпочинку, без урахування особливостей культури і традицій.
Дмитро Комаров максимально зближується з місцевим населенням, заводить багато нових знайомств, бере інтерв'ю у місцевих політиків, діячів культури і мистецтва, робочого класу і простих людей. У передачі «Орел і Решка» ведучі контактують з місцевим населенням тільки в сфері готельно-ресторанного бізнесу. Це відбувається, знову ж, через відмінність цілей даного тревел-шоу.
Можна затверджувати, що програма «Мир навиворіт» несе в собі більше тревел-жуналистики як такої, в той час як «Орел або Решка» містить більш розважальний контент.
У передачі «Мир навиворіт» особистість ведучого грає велику роль. Всі сезони веде Дмитро Комаров. У «Орел і Решка» ведучі зміняються. І аудиторії, як з'ясувалося, набагато цікавіше і важливіше спостерігати за діями ведучих, ніж безпосередньо за їх особистостями.
Схожість обох телепередач полягає в наявності зворотного зв'язку з телеглядачами, а також спробі показати об'єктивні сторони дійсності. Тут є внаслідок зйомка як туристичних маршрутів, так і зовсім не туристичних місць (районів, вулиць, кварталів). Ведучі обох програм, так чи інакше, контактують з місцевим населенням і показують глядачу плюси і мінуси його побуту.
2.3 Порівняльна характеристика програм «Світ навиворіт» та «Орел чи решка»
Зважаючи на проведений вище детальний розгляд двох тревел-програм – «Світ навиворіт» та «Орел чи решка», можемо зауважити, що це абсолютно протилежні за жанром та форматом програми, поєднує їх тільки одне – подорожі у різні країни та куточки світу. 
Порівняльна характеристика програм наведена у таблиці 2.3.2
Таблиця 2.3.2
Порівняльна характеристика програм «Світ навиворіт» та «Орел чи решка»
	Назва програми
	«Світ навиворіт»
	«Орел чи решка»

	Телеканал
	«1+1»
	«Інтер»

	Кількість сезонів
	10 (кожен сезон присвячений одній країні, усі серії – тільки про цю країну )
	9 (кожна програма сезону – про нове місто та нову країну)

	Кількість ведучих
	Один
	Два

	Кількість осіб знімальної групи
	1 ведучий
1 оператор
	На кожного ведучого знімальна група з 4-6 осіб

	Хронометраж програми
	45 хвилин
	45 хвилин 

	Бюджет ведучих
	Витрати по мінімуму
	Один ведучий отримує суму в 100 доларів США, а інший – золоту картку для необмежених витрат

	Маршрут
	Після обрання країни - ретельна підготовка до поїздки
	Спершу – вибір країни був спонтанним, потім сезони стали тематичними

	Акцент
	Унікальність місць подорожі
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Таким чином, відмітимо, що «Світ навиворіт» та «Орел чи решка» - це два різновиди тревел-журналістики, як виходять в українському медіа-просторі. Однак це абсолютно різні формати. Так, «Світ навиворіт» позиціонує себе як документально-пізнавально-розважальний проект, а «Орел чи решка» - як пізнавально-розважальна програма з елементами шоу. 
На наш погляд, провідною відмінність тревел-шоу «Мир навиворіт» і «Орел і Решка» полягає в тому, що ведучий першої передачі старається показати звичайні будні і побут населення тієї або іншої країни. Дмитро Комаров проводить з місцевими жителями 24 години на доби, ночує і харчується разом з ними, пробує «гастрономічні дослідження» (наприклад, смажених коників). У той же час ведучі програми «Орел і Решка» живуть в готелях і хостелах, харчуються в кафе, ресторанах та закусочних. У випуску про Пномпень Жанне Бадоєвой пропонували спробувати тих же смажених коників, але вона так і не змогла цього зробити.
Кількість ведучих у програмах різна: від одного у «Світ навиворіт» до двох у «Орел чи решка». Однак, на нашу думку, відзняти останню передачу тільки з одним ведучим було б нецікаво. А те, що обидва ведучих – різної статі – робить сприйняття країни більш цікавим, оскільки бачення країни дівчиною-ведучою відрізняється від бачення країни чоловіком-ведучим. Відрізняються програми не тільки кількістю ведучих, але й розміром знімальної групи – у «Світ навиворіт» вона включає тільки 2 особи – ведучого та оператора, які витрачають по мінімуму на власні побутові потреби. У «Орел чи решка» один з ведучих має змогу витрачати необмежені кошти, тоді як інший – повинен прожити два дні на 100 доларів. При цьому обох ведучих другої програми супроводжує знімальна група у кількості 5-6 осіб.
Тривалість подорожі у обох програмах також різна. У «Орел чи решка» тривалість складає 2 дні – вихідні дні у загальновідомому туристичному місті світу, з ознайомленням з визначними та загальновідомими туристичними місцями. Основне завдання програми - розважити й дати прикладну інформацію про місце призначення. Програма ніби стає рекламною інструкцією: демонструються мальовничі пейзажі, даються поради відносно місць проведення дозвілля, кухні, вибору розваг й іншої туристичної інформації. 
У «Світ навиворіт» - автор подорожує кілька місяців, здійснюючи ґрунтовне дослідження країни, її населення, побуту, зачіпає теми історії, географії, культури, мистецтва, туризму, етики, тим самим виконуючи ніби навчально-пізнавальну функцію, інформуючи глядача, даючи йому знання. 
«Світу навиворіт» – це подорож країнами, в які не прийнято їздити з туристичними турами. У програмі глядач має змогу побачити рідкісні традиції та унікальні ритуали, неймовірні знайомства з аборигенами. Всього цього не можна знайти у іншій передачі – «Орел чи решка», яка позиціонує для відвідування усім знайомі туристичні «мекки».
Безсумнівно, обидві ці телепередачі корисні аудиторії як в пізнавальному, так і в розважальному плані.
«Світ навиворіт» - програма про подорожі на телеканалі «1+1». Це авторський проект журналіста, спецкора газети «Звістки в Україні» Дмитра Комарова. У ефірі з 11 грудня 2010 року.
Успіх даної програми зумовлений наступними чинниками:
- ексклюзивні кадри;
- екзотичность матеріалу;
- показ «зворотної сторони» життя, нетуристичних місць;
- динамічність;
- познавательность;
- географічне наближення і наближення інтересів (знайомство з співвітчизниками);
- харизма телеведучого.
«Орел чи решка» - українська пізнавальна телепрограмма про подорожі, що виходить на телеканалах «Интер», «П'ятниця!» і «Сьомий канал.
Кожні вихідні двоє ведучих відправляються в різні міста світу. За правилами програми, один ведучий повинен прожити суботу і воскресіння на 100 доларів (для європейських країн - 70 евро або більше, відповідно до поточного обмінного курсу), а другий може тратити необмежені кошти, які зберігаються на золотій карті.
Багато які користувачі називають «Орел чи решка» «керівництвом по недорогому відпочинку». Дана телепередача цікава різним шарам суспільства: як вищому, так і середньому.
Зазначимо, що тревел-журналістика в Україні розвивається в ногу з туристичним бізнесом. Все більше українців стають туристами, отже, з'являється попит на такі програми. Людям важливо ознайомитися зі своїм маршрутом, зважити всі плюси і мінуси, перш ніж відправлятися в подорож. Туристу необхідно знати і передбачувати, що його чекає в тій або інакшій країні. Цим зумовлений успіх передач «Світ навиворіт» і «Орел чи решка», оскільки вони дають всю можливу інформацію, яка може пригодитися мандрівнику
Таким чином, зробимо висновок, що мета передачі  «Світ навиворіт» та «Орел чи решка» - це дві разні форматиу трепел журналістиці. Метою «Світ навиворіт» - ознайомити українську аудиторію з традиціями і побутом населення тієї або інакшої країни. А мета тревел-шоу «Орел або Решка» - запропонувати туристам з різним матеріальним доходом найбільш комфортні варіанти відпочинку, без урахування особливостей культури і традицій.
ВИСНОВКИ
У цій роботі ми досліджували тревел-журналістику як специфічний вид медіа-повідомленння на прикладі телепередач «Світ навиворіт» телеканалу «1+1» та «Орел чи решка» телеканалу «Інтер». У підсумку варто зауважити наступне:
1) в останні роки усе більш популярним стає напрямок тревел-журналістика - достовірний і захоплюючий спосіб передати інформацію про різні країни. Тревел-журналістика (від англ. travel journalіsm) - це особливий напрямок журналістики, яка надає масовому споживачеві інформацію про подорожі, зачіпає теми історії, географії, культури, мистецтва, туризму, етики, філософії тощо. Саме цей напрямок журналістики впливає на національну самоідентифікацію людей, перетвориє інформацію з одного культурного контексту в іншій, формує у аудиторії певний образ різних культур.
Особливостями тревел-програм визначають наступні: новизна демонстрованого матеріалу; естетичне задоволення від програми; розширення й поглиблення знань; задоволення від спілкування з однодумцями; знання про надавані послуги. 
Журналістський матеріал жанру «тревел» представляє інформацію про туризм, подорожі, круїзи, орієнтовану на зацікавлену в цій темі аудиторію. Найпоширенішими жанрами в тревел-журналістиці є нарис, репортаж (розгорнутий репортаж), есе, опис. Тематичній розмаїтості відповідає диверсифікованість форми. Для сучасного як вітчизняного, так і міжнародного інформаційного ринку характерні наступні форми подачі тревел-журналістського матеріалу: «дружні» рекомендації; форма, відповідна специфічній тематиці (термінологія, сленг й ін.); енциклопедична, при якій матеріал носить науково-пізнавальний характер.
Варто зауважити, що через панування інфотейнменту деякі традиційні принципи журналістики, наприклад аналітичність, ідуть у минуле. Серйозна, якісна журналістика про туризм у традиціях науково-популярного віщання поступилася місцем на телеекрані сучасному гібридному інфотейменту. Яскраво цей процес простежується на прикладах багатьох країн, де конвергентні тревел-шоу вже давно стали популярними. Особливістю сучасних тревел-програм також стає участь в них відомої медіаперсони.
Сучасні тревел-проекти будуються за принципом двотемності – загальної теми жанру тревел та спеціальної теми окремого проекту. Загальна тематика – це показ зовнішніх геокультурних та побутових особливостей регіону чи місцевості. 
Політематичність тревел-журналістики дозволяє використовувати різні засоби вираження та реалізації думки. Завдяки різним формам передачі даних,тобто текст, фото,відео. Проаналізувавши матеріали «Орел чи решка», та «Світ наниворіт» вдалося визначити наступні характерні особливості кожної з форм втілення жанру тревел. Серед рис притаманних тревел-тексту є наступні: 
- розгорнута деталізація (точні описи притаманні подорожним нарисам, аналітичність огляду чи нагнітання ефекту присутності у репортажі) або ремарковість (коротка подача основної думки, зазвичай висловленої у формі поста чи підпису під відео чи фото, подана у формі анонсу, ремарки, замітки чи замальовки); 
- структурованість (хронологією чи порядком отримання інформації, за категоріями); 
- поряд з представленням авторської позиції відбувається передача думки центрального персонажа оповіді чи групи персонажів;
 - завуальованість проблем (тобто опосередкований натяк на проблемні точки без прямого називання тієї чи іншої ситуації проблемою).
Особливості відео-проектів тревел-журналістики: 
- наявність зворотної чи прямої хронології; 
- орієнтація на героїзацію (через особистісний чи діяльнісний показники); 
- візуалізація інформації за допомогою додаткових матеріалів (інфографіки чи субтитрів);
 - присутність мовця або групи оповідачів мета якого зосередити увагу аудиторії на інформації. 
Центральною постаттю програми може бути ведучий, який грає певну роль (географа, екскурсовода, вчителя, шоумена тощо) або місцевий житель який описує свої будні. 
Специфічні риси тревел-фото: 
- глибока атмосфера візуалізація (використання світла, тіні та кольору для відтворення особливостей окремої культури чи місцевості); 
- фреймовість (тобто поміщення окремої дійсності у визначені фотографом рамки), яка дозволяє моделювати збірний образ окремої країни - образність (помічено три види тревел-образів: образ-особистість, образ-явище, образ атмосфера); 
- періодичність;
 - приватність; 
- невизначена адресність.
 Загалом сучасні українські тревел-проекти характеризуються: 
- орієнтацією на базові потреби аудиторії (самовираження, повага, соціальні зв’язки, безпека та фізіологічні потреби); 
- виступають мотиватором (їх мета – підштовхнути глядача / читача до дії), а також є джерелом візуального досвіду (на той випадок, якщо глядач не може сам подорожувати, подібні проекти надають можливість відчути себе опосередкованим мандрівником); 
- спрямовані на культивацію стереотипів (здійснюють підтвердження усталених уявлень або створюють та впроваджують); 
- характеризуються яскраво вираженою персоніфікованістю (близької до сфер літератури чи кінематографії), яка зосереджується або в образі автора / ведучого або в особі окремого персонажа; 
- перехід від традицій журналістики-опису до журналістики-занурення – а самео виявлення глибинних причин існування того чи іншого соціо-ментального явища; - поєднання неінкультивного та інкультуваного типу розгляду даних.
Таким чином, сучасні українські тревел-матеріали мають чимало спільного з закордонними зразками. Серед рис, які об’єднують вітчизняний, американський та європейський тревел-простір є наступні тенденції:
 - тяжіння до сегментації аудиторії та контенту; 
- переосмислення суті мандрівки й концентрація на мандруванні всередині власної держави; - насадження культурних стереотипів та рух до інфотейменту. Серед тенденцій суто української тревел-журналістики: 
- відхід від прямої до опосередкованої комерціалізація, де остання стає не метою творення тервел-матеріалу, а засобом на наслідком популяризації тревел-тематики; 
- повторне відкриття «дослідженої» планети невідомими стежками; 
- заміна конфронтаційного механізму сприйняття дійсності «свійчужий» на «свій серед чужих» та «свій у дома». 
Останні роки засвідчили певні зміни у медіапросторі України. Хвилю мандрівної тематики сколихнув «1+1» зі своєю програмою «Світ навиворіт» у 2010 році. Опісля з'явилося реаліті-шоу «Навколо світу за 48 годин» Першого національного, а згодом - чотири програми про подорожі видала група «Інтер»: «Орел і решка», «Попелюшка для Баскова», «Наші» для самого «Інтера» і «Пройдисвіт» для К1. Тенденційним для нових шоу є схрещення суміжних жанрів та пошук нових. 
У практичній частині курсової роботи ми провели аналіз двох тревел-форматів – «Світ навиворіт» та «Орел чи решка».
«Світ навиворіт» позиціонує себе як документально-пізнавально-розважальний проект, а «Орел чи решка» - як пізнавально-розважальна програма з елементами шоу. Кількість ведучих у програмах різна і тривалість самої подорожі у обох програмах також різна. «Орел чи решка» тривалість складає 2 дні – вихідні дні у загальновідомому туристичному місті світу, з ознайомленням з визначними та загальновідомими туристичними місцями. У «Світ навиворіт» - автор подорожує кілька місяців, здійснюючи ґрунтовне дослідження країни, її населення, побуту, зачіпає теми історії, географії, культури, мистецтва, туризму тощо.
Таким чином, «Світ навиворіт» та «Орел чи решка» - це два різні формати у тревел-журналістиці, які поєднує тільки одне – подорожі у різні країни та куточки світу із достовірною та захоплюючою передачею інформації про різні країни.
Відтак, тревел-журналістика сьогодні є тим родом журналістики яка працює з динамічною інформацією (про зовнішню дійсність), яка є мінливою та рухливою. Розвиток та швидка зміна даних такого характеру змушують і травеологів видозмінювати форми та способи висвітлення інформації. Відхід від констатуючого типу подачі даних у тревел традиції дуже помітний, що сприяє розвитку галузі загалом. Вдалим для сучасних травеологів є зміна вектору з європоцентризму чи америкоцентризму та перехід до україноцентризму. Це дозволяє показати культурні, географічні, гастрономічні переваги України без зайвої голослівної акцентуації на фальшивій патріотичності та духовній хоробрості. Два вище зазначених терміни стали стереотипом для самих українців нав’язаних навчальними закладами, мас-медіа та соціумом. У тревел-матеріалах за людей говорять результати їхніх вчинків, реальні культурні чи архітектурні надбання, тобто відбувається демонстрація дійсних матеріальних чи нематеріальних здобутків, а не прості голослівні вислови про їхню наявність. Тревел-продукція стає фактичним доказом, що Україна та світ мають унікальні риси, які характеризують географії та націю якнайкраще та стимулюють описувати, досліджувати та відкривати знайомі та дикі для аудиторії звичаї та традиції.
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SUMMERY
Samokhina O. Travel Journalism and it`s Genre-Target Aspects.
The purpose of the work is a comprehensive study of travel journalism, in particular its structural and functional specifics and to identify the genre-thematic peculiarities of travel programs on television: "Inside the World" and "Eagle or Tangle".  Also to study the current state of Ukrainian television travel journalism, prospects for its development.
 The goal is to fulfill the following tasks:
 1) to analyze the concept of travel journalism;
 2) identify genre aspects of travel journalism on television;
 3) to carry out an analytical review of works in which the issue of travel journalism is raised
 4) to determine the genre priorities of modern travel programs with the help of content analysis
Object of study: Inside Out programs (1 + 1) and Eagle or reel (on Inter).
 
Subject of research: genre-targeted aspects of travel journalism on television.
 In the course of the study the following methods were applied: theoretical and empirical: induction method - for generalization and systematization of ideas about the main functions of travel journalism;  content analysis method - to determine the thematic and genre priorities of modern travel programs.
The practical significance of the results obtained.  The materials of the master's qualification work can be used in the educational process - during teaching the subjects: "Typology of print media", "History of Ukrainian journalism", "History of foreign journalism" for students of specialty "Journalism" at Zaporizhzhya National University.
Key words: journalism, travel-blog, presenter, genres of journalism.

