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РЕФЕРАТ
Тема кваліфікаційної роботи магістра: «Структурно-змістові компоненти ранкових програм на місцевому телебаченні». Сторінок основного тексту – 70, використаних джерел – 75.

Мета роботи полягає в тому, щоб з’ясувати важливість вивчення структурно-змістових компонентів на телебаченні, а також дослідити їхню доцільну взаємозалежність та ефективність на прикладі ранкових програм на регіональних телеканалах.
Завдання:

1. Вивчити стан розробки питання особливостей структурно-змістових компонентів на телебаченні в сучасному вітчизняному й зарубіжному журналістикознавстві.

2. Простежити взаємозв’язок між компонентами структури та змісту через реалізацію у телевізійній програмі.
3. Порівняти ранкові програми на телеканалах «TV5», «Алекс», «UA: Запоріжжя» на предмет використання структурно-змістових елементів.
4. Дослідити доцільність використання компонентів структури та змісту на прикладі телевізійного шоу «Ранок TV5».
5. Проаналізувати досвід і тенденції розвитку проєкту «Ранок TV5» через глибинне інтерв’ю.
Об’єкт дослідження – ранкові програми запорізьких телеканалів «TV5»,
«Alex.ua», «UA: Запоріжжя» за період з 26.12.19-01.12.20.
Предмет дослідження – використання структурно-змістових компонентів та їхня ефективність.
Методи дослідження: аналіз, порівняння, моніторинг, глибинне інтерв’ю.

Теоретико-методологічна основа дослідження. Вивченню особливостей структури та змісту телепрограм, а також їхньої єдності присвятили свої роботи такі автори: З. Дмитровський, В. Здоровега, С. Катаєв, Ю. Кияшко, Г. Кузнецов, Г. Лазутіна, І. Михайлин, О. Снурнікова.

Наукова новизна одержаних результатів полягає у цілісному дослідженні використання структурно-змістових компонентів на запорізькому телебаченні.
Вперше: 

· проаналізовано новорічні ефіри телеканалів «TV5», «Alex.ua», 
«UA: Запоріжжя» за період з 26.12.2019 року по 01.12.2020 року на предмет єдності компонентів змісту та структури сюжетів. 
· зібрано історію програми «Ранок з TV5», що допоможе глибше зрозуміти структурний та змістовий розвиток запорізького телевиробництва протягом 20 років.
Удосконалено:
· дослідження взаємозалежності компонентів змісту та структури в розробці телепроєктів.
Набуло подальшого розвитку:
 – аналіз сутності використання структурно-змістових компонентів у телевізійних програмах та важливість поширення та вивчення цієї теми.
Практичне значення одержаних результатів. Результати дослідження можуть бути використані регіональними журналістами, редакторами та іншими співробітникам телебачення, які створюють контент для місцевих ЗМІ.

Теоретичне значення дослідження. Матеріали магістерської роботи можуть бути використані під час подальших наукових розробок, при написанні курсових та дипломних робіт студентами факультету журналістики, а також для подальших розробок цієї теми науковцями у сфері журналістики та в навчальному процесі під час проведення пар, семінарів і спецкурсів у вищій школі з телевиробництва.
Ключові слова: журналістика, Запоріжжя, зміст, медіа, структура, структурно-змістові компоненти, ранкове шоу, Ранок з TV5, телебачення, телевиробництво, телеканал, телепрограми. 
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ВСТУП
Актуальність дослідження. Сьогодні в Україні ранкові шоу є важливою складовою на телебаченні. Це підтверджується їхньою кількістю та тематичною різноманітністю, а також тенденцією останніх років до удосконалення формату та додаванням не тільки розважального контенту, а ще й інформаційного та соціального. В залежності від часу доби, аудиторія надає перевагу відповідним програмам, які відрізняються настроєм та тематикою. Відповідно до потреб глядача формується верстка кожної програми, ефективність якою в подальшому можна прослідкувати на рейтингах телеканалу.
Для кожного телевізійника важливо мати уявлення про концепцію, сенс передачі, обумовленість її тривалості тощо. Потрібно розуміти вподобання аудиторії, щоб визначати інтересами глядача особливості своєї роботи. Все вищезгадане поєднується у тематичних та структурних компонентах програми. Якщо спеціаліст телебачення розуміє логіку побудови всього телешоу, він виставляє певні акценти у власній програмі, таким чином максимально ефективно використовує ресурсні можливості власного виробництва. 
Журналістикознавці приділяють значну увагу дослідженням теоретичного аспекту питань структурно-змістових компонентів на телебаченні. Однак, на нашу думку, бракує практичних доказів ефективності їхнього використання на конкретному прикладі телепрограми. Саме це обумовлює вибір теми дослідження.

Мета роботи полягає в тому, щоб з’ясувати важливість вивчення структурно-змістових компонентів на телебаченні, дослідити їхню доцільну взаємозалежність та ефективність на прикладі ранкових програм на регіональних телеканалах. 

Завдання:

1. Вивчити стан розробки питання особливостей структурно-змістових компонентів на телебаченні в сучасному вітчизняному й зарубіжному журналістикознавстві.
2. Простежити взаємозв’язок між компонентами структури та змісту через реалізацію у телевізійній програмі.
3. Порівняти ранкові програми на телеканалах «TV5», «Алекс», «UA: Запоріжжя» на предмет використання структурно-змістових елементів.
4. Дослідити доцільність використання компонентів структури та змісту на прикладі телевізійного шоу «Ранок TV5».
5. Проаналізувати досвід і тенденції розвитку проєкту «Ранок TV5» через глибинне інтерв’ю.

Об’єкт дослідження – ранкові програми запорізьких телеканалів «TV5», «Alex.ua», «UA: Запоріжжя» за період з 26.12.2019 року по 01.12.2020 року.
Предмет дослідження – використання структурно-змістових компонентів та їхня ефективність.
Методи дослідження: теоретичний аналіз літературних джерел, аналіз, порівняння, моніторинг, глибинне інтерв’ю.
Теоретико-методологічна основа дослідження. Вивченню особливостей структури та змісту телепрограм, а також їхньої єдності присвятили свої роботи такі автори: З. Дмитровський, В. Здоровега, С. Катаєв, Ю. Кияшко, Г. Кузнецов, Г. Лазутіна, І. Михайлин, О. Снурнікова.
Наукова новизна одержаних результатів полягає у цілісному дослідженні використання структурно-змістових компонентів на запорізькому телебаченні.

Вперше: 

· проаналізовано новорічні ефіри телеканалів «TV5», «Alex.ua», 
«UA: Запоріжжя» за період з 26.12.2019 року по 01.12.2020 року на предмет єдності компонентів змісту та структури сюжетів. 
· зібрано історію програми «Ранок з TV5», що допоможе глибше зрозуміти структурний та змістовий розвиток запорізького телевиробництва протягом 20 років.
Удосконалено:

· дослідження взаємозалежності компонентів змісту та структури у розробці телепроєктів.
Набуло подальшого розвитку:

 – аналіз сутності використання структурно-змістових компонентів у телевізійних програмах та важливість поширення та вивчення цієї теми.
Практичне значення одержаних результатів. Результати дослідження можуть бути використані регіональними журналістами, редакторами та іншими співробітникам телебачення, які створюють контент для місцевих ЗМІ.
Теоретичне значення дослідження. Матеріали магістерської роботи можуть бути використані під час подальших наукових розробок, при написанні курсових та дипломних робіт студентами факультету журналістики, а також для подальших розробок цієї теми науковцями у сфері журналістики та в навчальному процесі під час проведення пар, семінарів і спецкурсів у вищій школі з телевізійної журналістики.

Апробація результатів дослідження. Наукова стаття: Пономаренко А. А. Зображально-виражальні засоби в телевізійних шоу на українському телебаченні // Сучасний медіапростір: історія, проблеми, перспективи : тези доп. Всеукраїнської студентської науково-практичної конференції. Херсон : ХДУ, 2020. С. 50– 53.
Структура роботи. Магістерська робота складається зі вступу, трьох розділів (одного теоретичного та двох практичних), висновків та списку використаної літератури. Обсяг основного тексту роботи – 70 сторінок. Список використаної літератури містить 75 найменувань. 
РОЗДІЛ 1

ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ЗАСАДИ ВИВЧЕННЯ СТРУКТУРИ ТА ЗМІСТУ ТЕЛЕВІЗІЙНИХ ПРОГРАМ
1.1 Структура телевізійної програми як успішна складова програми на телебаченні

Теоретичні дослідження структури телевізійної програми окреслюють її специфіку як одиницю телемовлення, яка має певну спрямованість і володіє певним сюжетом, презентованим на телебаченні.

При створенні телепрограми, необхідно спиратися на відповідність програми і спрямованості телеканалу, на її актуальність і оперативність, своєчасний та регулярний вихід на телеекрани. Телевізійна програма характеризується композиційною цілісністю та стилістичною єдністю. 

Сучасні наукові обґрунтування структури телевізійної програми окреслюють такі основні поняття:

1. Рубрика – це частина програми, яка виходить в ефір з певною періодичністю і єдиним ефірним часом. Розкриває тематичне спрямування, яке було вибрано раніше. Переважно випускається для певної аудиторії.

2. Цикл – це ряд передач, які окреслюють про одну й ту ж проблему.

3. Блок / контейнер – складається з рубрик, виходить за принципом повтору в різний ефірний час, для різної аудиторії.

4. Серія – програми, в яких зберігаються головні дійові особи.

5. Сітка мовлення – складається з наборів циклів, серій, рубрик і разових передач, які виходять в ефір протягом одного тижня. Сітка мовлення дає можливість врахувати потребу в інформації і розвазі глядачів різних категорій. Також телеканал має можливість змінювати свою спрямованість в залежності від пори року, створювати різноманітність жанрів передачі [32]. 

Структурну організацію телевізійної програми необхідно розглядати відповідно до специфіки жанру. Зокрема, Є. Багіров та Р. Борецький виділяють три основні підходи організації телематеріалів. Перший підхід – група тележанрів, яка прагне до простої фіксації реальності. Автор проекту шукає конкретні події і явища. Переважно, програми цієї групи жанрів шикуються в логічному порядку, їх організація диктується випуском події. Характерно для інформаційних жанрів. Другий підхід – структура відповідно до типу повідомлень. Тут автор, спираючись на творчі завдання, в ефірі аналізує події, що відбуваються в реальному часі. Композиція повідомлення залежить виключно від задуму автора. Це жанри аналітичної групи [2, с. 250].

Нарешті, третій підхід, розглядає повідомлення, композиція яких залежить від образної системи, запропонованої автором. Автор намагається всіма засобами залишити в цілості достовірність документального матеріалу, використовуючи доступні засоби художньої виразності, включаючи гру акторів. Такі повідомлення відносять до різних жанрів художньої публіцистики. Основним фактором тут є наявність образу, а повідомлення і аналіз фактів мають другорядне значення [1, с. 152].

До структурних елементів, що формують жанр належать [9]:

· предмет зображення;

· цільова авторська установка;

· методи зображення.

Працюючи над таким структурним компонентом як предмет зображення необхідно враховувати особистість людини, пов’язані з нею події та процеси. Людська особистість в кадрі розглядається як суб’єкт свідомої діяльності, який має: екстраординарні здібності, нестандартне мислення, незвичайні захоплення.

Зображуючи події необхідно їх зафіксувати в просторі і часі, які викликають суспільний інтерес. Для цього необхідно структурувати інформацію про учасників, місце подій, дій, вироблених в його рамках, дослідити та презентувати причинно-наслідкові зв’язки. Це необхідно для більш детального представлення предмета зображення.

Структуру телевізійної програми визначають не тільки елементи жанру і предмет відображення. Тому необхідно врахувати поняття цільова авторська установка (ЦАУ) і методи відображення. До ЦАУ можна віднести:

· характеристику предмета;

· оцінку предмета;

· причинно-наслідкові зв’язки;

· прогнозування розвитку подій і процесів;

· розробку програми дій [14, с. 152].

Стійкий зв’язок всіх трьох структуроутворюючих компонентів (предмет, методи відображення і ЦАУ), допомагає творцям проектів створити телепрограму унікальною щодо жанрової стилістики, а глядачі в подальшому можуть з легкістю ідентифікувати жанр телепередачі.

Однак, важливо розуміти, що базових основ буває недостатньо для створення дійсно якісного телепродукту. Професійному журналісту необхідно мати глибокі знання і чітко розділяти межі застосування структурних компонентів, використовуваних в роботі. Завдяки поставленим цілям і завданням професійний журналіст може розвивати і видозмінювати структуру телепрограми. Також, на зміни можуть впливати вимоги аудиторії і можливості певного телеканалу.

Розробка структури телепрограми – творчий процес, оскільки  алгоритм нанизування елементів іноді може викликати певні труднощі. Адже кожна програма має бути по-своєму унікальна, а певні шаблоні не можуть гарантувати їй популярність серед глядачів. Тому журналістові необхідно враховувати базові структурні елементи та додавати нові. Зокрема, дослідники наголошують на тому, що основні етапи створення телевізійних програм, без яких фахівці не зможуть обійтися такі: 

1. Розробка ідеї та концепції;

2. Збір матеріалу;

3. Написання сценарію;

4. Зйомки;

5. Монтаж;

6. Підготовка матеріалу до виходу в ефір [19, 33].

На етапі розробки концепції та ідеї програми, перш за все варто задуматися над таким структурним компонентом як тема. Глядачів завжди хвилюють актуальні тенденції і події, які відбулися нещодавно. Тема телевізійної програми повинна бути зрозуміла глядачеві з першої хвилини перегляду. Тому, при розробці ідеї передачі необхідно врахувати останні світові тенденції і володіти широким, різнобічним мисленням. Обумовлено це тим, що програма створюється для широкого загалу людей, вона повинна бути цікава і зрозуміла більшості аудиторії. Однак розпорошуватися не варто. Потрібно чітко розуміти вимоги телеканалу і враховувати переваги цільової аудиторії, адже тільки вона зможе принести високі рейтинги і успіх певної майбутньої передачі. 

Також, одним з основних структурних елементів створення ідеї є проблематика. Переважно, автори проєктів намагаються окреслити або популярні або раніше невідомі теми. Тут, основним завданням авторів є довести глядачам, що, якщо ці проблеми не знайдуть свого рішення, суспільство сильно постраждає [32, с. 203]. 

На етапі створення ідеї необхідно задуматися про те, які візуальні засоби художньої виразності можуть бути застосовані. Адже телевізійні програми створюються для візуального сприйняття, і навіть найцікавіша ідея нецікавою без належного відеоряду. 

Уже в процесі розробки ідеї варто задуматися над назвою майбутнього телепродукту. Назва є одним з ключових факторів успіху програми. Назва формує в собі кілька важливих функцій: номінативну, інформативну та експресивну. Життєвий цикл передачі буде безпосередньо залежати від грамотно сформованої назви. Адже назва – це не лише ім’я передачі, це бренд, який буде характеризувати всю діяльність компанії. Лаконічні і легко запам'ятовувані назви, найбільш точно відображають тематику передачі, користуються найбільшою популярністю. Короткі назви допоможуть аудиторії швидко запам’ятати програму і пов’язати назву з тематикою передачі.
Кандидат психологічних наук І. Клименко зазначає, що під час перегляду телевізійних матеріалів аудиторія задіює такі психологічні феномени, як «емоції, емпатія, ідентифікація, самооцінка, ціннісні орієнтації, конфліктність та модель поведінки у конфліктних ситуаціях, міжособистісні стосунки, задоволення базових потреб людини, локус контролю (вміння брати відповідальність на себе або перекладати її на інших), відхід від реальності, питання надприродних здібностей» [26]. Чим краще у телематеріалі продумані всі деталі, тим ефективнішим буде продукт.

Ми погоджуємося з автором книг з теорії й практики режисури та монтажу О. Соколовим, який приділяє значну увагу художнім аспектам при класифікації монтажу та склейки. На його думку, чим краще технічна та художня сторона співіснують між собою (у різних пропорціях в залежності від жанру та мети), тим більш він отримає відгук у аудиторії [61].
Залежно від ідеї проєкту проводять наступний етап в структурній організації програми – збір матеріалу. Переважно, для успішного освоєння тематики передачі автори проекту вивчають і аналізують спеціальні джерела, знайомляться з біографією життя головних і другорядних героїв, дізнаються різні експертні думки з теми. Найголовніше, на етапі збору інформації всебічно мислити. Не варто відразу ж робити висновки з цієї проблеми, краще опитати широке коло людей і дізнатися їхню думку, на основі чого можна розробити вдалу структуру та якісну програму. Над вже вивченим матеріалами варто зробити аналіз, виявити певні аргументи і в подальшому посилатися на них. Для професії журналіста такий метод роботи найбільш зрозумілий. Наприклад, перш ніж взяти інтерв’ю, журналіст аналізує всю інформацію про людину, відсікає непотрібне і спирається на факти і події, за допомогою яких можна скласти цікаву бесіду [19, с. 246]. 

Перш ніж, починати підготовку сценарію телевізійної програми, потрібно чітко розуміти, що це майбутня екранна композиція, де відображаються образотворчі й звукові структурні елементи. Основою сценарію є сюжет. Це логічно вибудувана послідовність дій. Переважно, ідея авторів проекту відображається в сценарії. Існує також сценарний план, де чітко і ясно прописуються всі дії для учасників команди, задіяних у створенні програми. Основною умовою написання сценарію, є наявність таких структурних компонентів, як цільова авторська установка, головні дійові герої, місце, де розгортається сюжет, способи зйомки і логічна послідовність епізодів. Однією і функцій сценарію є те, що він допомагає знімальній групі і учасникам програми розкрити свій моральний, емоційний настрій по відношенню до проєкту. 
При написанні сценарію неможливо обійтися без ключових структурних компонентів художньої виразності (образотворчі, драматургічні та звукові). Головна функція сценариста – грамотно поєднувати засоби виразності, для більш барвистої передачі інформації глядачеві. 

Ю. Шаповал вважає, що сюжет є одним з найважливіших частин при створенні сценарію. Структура сюжету була сформульована близько трьох тисяч років тому, Аристотелем. На його думку, сюжет складається з трьох компонентів: початок, середина і кінець. Початок налаштовує глядача на ті емоції, які допоможуть поринути в атмосферу, що відбувається, познайомлять глядача з часом і місцем дії. Також, задасть необхідну тональність і експресію. Середина – розвиває дії, і призводить героїв до кульмінації. В кінці, глядач усвідомлює смисл і підводить підсумки після побаченого. Існує два види сценарних розробок: сценарний план та літературний сценарій [68, с. 89-90].

У сценарному плані визначається цільова установка майбутньої програми, вказуються епізоди розвитку подій, також описуються місця зйомок і технічні прийоми. Для зйомки програми сценарист описує короткий виклад сюжети, яке носить назву синопсис. Ця частина сценарію позначає кілька основних структурних компонентів телевізійної програми: 

1. основний задум ідеї;

2. головні герої;

3. місця зйомки.

Інший вид сценарію – літературний. Він складається для програм, які вимагають складного монтажу. Там більш детально відображується структура програми, сюжет, композиція та можливі засоби художньої виразності.

Одним з основних структурних компонентів телепрограми є кадр. Кадр – це частина простору, який відобразила камера. Це зображення, яке зосереджено в рамках екрана. Під поняттям «кадр» розуміють тривале перебування зображення на екрані [70, с. 50]. Частина твору, знятого в певний відрізок часу в момент безперервної роботи камери також називають «кадром». На знімальному майданчику їх часто поділяють на:

· довгий кадр;

· короткий кадр;

· мікрокадр [71, с. 40].

План кадру А. Яковець класифікує на 6 видів: деталь, крупний план, загальний план, дальній план, перший середній план, другий 
середній план [72, с. 56]. 

Для повного уявлення про структуру телевізійних програм, необхідно ознайомиться безпосередньо з процесом зйомки.

Існують основні методи зйомки:

1. Несинхронна зйомка – запис відеоматеріалу, без запису звуку. Наприклад, її можуть використовувати при зйомці пейзажу. Тобто тоді, коли звук не має значення.

2. Синхронна зйомка. Характеризується одночасним записом звуку і відео ряду. Такий вид зйомки необхідний при записі інтерв’ю,
репортажів тощо.

3. Зйомка під фонограму. Переважно використовується при зйомці музичного кліпу і характеризується записом матеріалу під фонограму. Основним недоліком такого методу, є те, що досягти ідеальної синхронності буває досить складно [68, с. 125].

Також, зйомка телепрограм ділитися на позастудійну і студійну. Коли процес зйомки протікає на знімальному майданчику – це студійна зйомка. Тут все обладнано для проведення зйомок: освітлювальні прилади, декорації, звукова апаратура і т. д. Переважно, режисер сам вибирає майданчик для зйомки, відповідно до написаного сценарію. Воно визначається режисером в момент створення сценарію. Найбільш вдосконалені знімальні майданчики надають місце для піротехніки і шумових ефектів. Також в деяких студіях надають в оренду павільйони, призначені для зйомок під водою. Адже для найбільш комфортного здійснення процесу зйомок на майданчику повинно бути все необхідне.

Позастудійна зйомка, зазвичай проводитися в міських умовах: в парках, кафе, на вулицях. За необхідністю, щоб захистити знімальний процес від зайвих людей, майданчик можуть обгородити спеціальною стрічкою. Зйомку роблять за допомогою спеціального позастудійного технічного обладнання. 

Вони поділяються на: 

1. Пересувні технічні засоби. Розміщуються в спеціальному автотранспорті.

2. Стаціонарне обладнання. Встановлюється на позастудійних об’єктах.

3. Напівстаціонарне обладнання. Трансляційні комплекси зі спеціально обладнаними приміщеннями на позастудійних об’єктах, без постійно встановлених засобів.

4. Переносне обладнання [21].

Перш ніж починати зйомку, проводять репетицію, особливо для програм, що йдуть в прямому ефірі. Ведучий промовляє текст, тренуючи свої мовні навички. Звукооператор перевіряє роботу гучномовців і мікрофонів. Оператор вибудовує композицію кадру, продумує схему пересування камери і схему зміни фокусної відстані. Робота оператора вважається однією з основних, оскільки глядачі не запам’ятовують слів, але в їх пам’яті надовго відкладається візуальне зображення. 

Розглянемо методи зйомки відеооператора. Методи зйомки оператора:

1. Глибина різкості. Дозволяє зробити зображення більш чітким і ясним.

2. Фокусування. Плавно змінює ширину плану, не переміщаючи при цьому камеру.

3. Освітлення. Допомагає виділити або пом’якшити різні настрої на знімальному майданчику.

4. Трансфокатор. Завдяки цьому оператор може непомітно змінити ширину плану.

5. Побудова кадру. Тут активно працює правило «потрійного поділу». Це більш композиційний момент. Слід повторити кадр так, щоб об’єкт розміщувався по лініях сітки або на їх перетині.

6. Баланс. Баланс великих малих об’єктів в кадрі.

7. Урівноважені плани. Потрібні для підтримки балансу зображення.

8. Запис звуку. Звук, що реєструється під час зйомки. Передається на відеомагнітофон камери, за коштами входу звукового сигналу.

9. Ракурс. Допомагає зняти об’єкт в задуманому відео [70]. 

Академічний тлумачний словник подає визначення монтажу, як «добір і з'єднування окремих частин фільму, літературного або музичного твору тощо в одне художнє та змістове ціле» [57, с. 798]. До структури телевізійної програми відносять монтаж, який є складним, трудомістким процесом, який включає в себе процес огляду і обробки матеріалу, який вдалося зняти. У завершальній стадії монтажу повинен бути цілісний матеріал, який має логічний зв’язок. Монтаж як структурний компонент телевізійної виразності, наділяє програму необхідним ритмом і атмосферою. Існує кілька видів монтажу:

· Внутрішньо кадровий;

· Міжкадровий [63, с. 168].

Професійний монтажер повинен мати уявлення про концепцію і сенс передачі, про її тривалість. Тому, одним з головних складових в роботі монтажера є монтажний план. Він включає в себе опис кадрів, які повинні увійти в ефір, або навпаки, які кадри варто виключити. Також, в цьому документі представлені побажання звукорежисера, щодо музичного супроводу і звукових ефектів. Іншими словами, монтажний план – структурний компонент, який полегшує процес нарізки і компонування кадрів, завдяки якому фахівець з монтажу зможе об’єднати кадри відповідно до режисерського задуму і коментарів звукорежисера. Детальний і ясний опис матеріалу є невід’ємною частиною успіху будь-якого телепродукту.

Структурна організація телепрограми також визначається монтажем, в якому мають гармонійно поєднуються воєдино зображення і звук. Лінійний монтаж належить до виду аматорського монтажу. Процес є досить легким. У режимі реального часу з відеокамери на відеомагнітофон перезаписують матеріал. Фрагменти відео в певному порядку стикуються в логічній послідовності. Заздалегідь заготовлені заставки розташовують на початку і кінці відеоряду. Монтажер має можливість обрізати невідповідні кадри, але використання додаткового матеріалу (фотографії, анімаційні заставки) обмежена. Одними з головних переваг лінійного монтажу є:

· надійність апаратури;

· легкість при дотриманні хронометражу;

· швидкість процесу.

Одними з головних недоліків лінійного монтажу є:

· велика вартість технічних засобів;

· неякісне зображення;

· застарілі методи створення відеоряду;

· нестача фахівців, які знаються на лінійному монтажі;

· незначні помилки можуть здійснити повний 
перезапис матеріалу [16, с. 120]. 
Нелінійний монтаж – використовується для цифрового відеоматеріалу. Одним з головних позитивних якостей такого монтажу, є те, що «склейку» кадрів можна здійснювати відразу ж після того як відзняли матеріал. Існує лише один нюанс – запис повинен бути на жорсткому диску. Якщо ж запис здійснювався на стрічковий носій, монтажер буде змушений спочатку оцифрувати запис, а потім вже почати процес монтажу.

Одними з головних переваг лінійного монтажу є:

· доступна вартість технічних засобів;

· легкий спосіб виявлення будь-якої частини відеоряду;

· можливість візуального контролю монтажу та багаторазового повернення до місця діяльності;

· можливість перезапису, завдяки чому виключаються непотрібні звуки і шуми.

Одними з головних недоліків лінійного монтажу є:

· довгий період оцифровки стрічкового носія;

· обмеженість цифрового простору [63, 32]. 

Науковець П. Коневега бачить проблему неякісного монтажу сучасного телебачення в тому, що етап недооцінюється з творчої точки зору. Він зазначає, що «майже всі телевізійники підходять до проблем монтажу лише з технічного боку, забуваючи при цьому, що монтаж – не склеювання цілого з частин, що потребує лише ремісницьких навиків та вміння; монтаж – це думка художника, його ідея, його бачення світу» [29]. Саме тому важливо не просто слідувати правилам склейки, а й адаптувати правила під єдину творчу ідею.

Останнім структурним компонентом телепрограми є перевірка відеоматеріалу, на дотримання моральних і етичних норм, порушення законодавства. Це пов’язано з відповідальністю телеканалу перед державою і глядачами, а також з наданою йому свободою слова. 

Структурні компоненти телепрограм також можна розглядати відповідно до їх внутрішньої організації. В першу чергу необхідно наголосити на тому, що в основі будь-якої програми є факт, тому основою структури є логіко-поняттєві та асоціативні зв’язки між фактами. Членування телепрограми на факти залежить від об’єктивних та суб’єктивних факторів. До об’єктивних факторів відносять: рубрику, заголовок, архітектоніку тексту, мовні засоби. До суб`єктивних – особисту волю читача. Факти в телепрограмі можуть розташовуватися однорідно та логіко-категоріально (неоднорідно) відповідно до порушеної теми або проблеми. Вважаємо, що неоднорідна організація фактів порушує цілісне сприймання програми та заважає орієнтуватися у змісті.

Компоненти композиційної структури наявні в двох складниках: 

1. констатуюча частина (щось відбувається); 

2. деталізуючи частина (умови, предмет події) [17, с.100].
Оскільки телепрограми можуть складаються з різних блоків, то виокремлюють декілька композиційних структур. Менша кількість композиційних структур є бажаною для телевізійного продукту. 

Також тематична структура може простежуватися в програмах. Вона виявляється в тематичних зв’язках між фразами, блоками, рубриками. Кожна з цих компонентів має бути пов’язаний з попереднім тематичним. Тематичні структури бувають однорідні й неоднорідні. Однорідною структурою називається така тематична структура, яка має одну мету, що проходить через усі фрази. При цьому в тематичній структурі можуть бути наявні тематичні відхилення, не більше ніж на одну фразу. Інакше виникають побічні теми й однорідна тематична структура перетворюється в неоднорідну. Неоднорідною тематичною структурою називається така структура, яка має мінімум 2 теми, одна з яких може бути основною. Неоднорідна тематична структура, в якій важко виділити основну тему, називається аморфною. Для однорідної тематичної структури властиві такі зв’язки: 

· основний тематичний зв’язок (фрази зв’язані одним і тим же предметом розповіді); 

· субтематичний зв’язок (наступна фраза підпорядкована попередній – від загального до конкретного, від загального до деталі); 

· макротематичний зв’язок (наступна фраза є вершиною ієрархії відносно попередньої фрази – від конкретної до загальної) [49].
Неоднорідні тематичні структури включають асоціативний формальний, наприклад звуковий зв’язок (утворюється паралельна тема на основі звукової асоціації) та асоціативний змістовий зв’язок (наступна фраза виражає тему, яка асоціативно пов’язана з попередньою) [49]. 

Отже, дослідники виокремлюють такі структурні компоненти телепрограми: зйомки телепрограми, складання монтажного плану і монтаж в цілісності з підготовки до ефіру. Також варто зосереджувати увагу на внутрішніх структурних елементах, які залежать від фактажу
та тематики програми.
1.2  Компоненти змісту та їх реалізація в телевізійній програмі

Виділяються різні підходи до виокремлення елементів змісту журналістському творі, але всі вони визнають першорядне значення факту як основного елемента. В. Горохов пропонує розглядати зміст журналістського твору відповідно до його елементарної структури, що відображає структурний підхід аналізу будь-якого телевізійного продукту [11].
Ю. Лотман, А. Соколов зазначають, що елементи змісту журналістського тексту функціонують як знакові системи семіотичного підходу. Також залежність змістовних елементів тексту залежить від формоутворюючих компонентів відповідно до функціонального навантаженням, що характеризує функціональний підхід [62].
Порівняльні моделі змісту журналістського тексту в зв’язку з цими підходами складають основу узагальненої системної моделі журналістського

тексту. Вона складається з трьох рівнів: змістовий, особистісний та формоутворюючий. Елементи змісту журналістського тексту виділила 
Г. Лазутіна та зазначила, що вони носять уніфікований характер і представлені трьома групами в кожній з підмоделей на трьох рівнях, що позначають процес створення журналістського тексту ( табл. 1.2.1). 
Таблиця 1.2.1
Система елементів змісту в журналістському творі

	Рівні змістових елементів

(журналістський текст)

	Структурна модель
	Семіотична модель
	Функціональна модель


Продовження таблиці 1.2.1

	Перший рівень

ПІЗНАВАЛЬНИЙ

	Фактологічне моделювання: констатація знань про події, явища і т. д. 
Факт, система фактів, комплекс фактів.
	Семантичне моделювання: ставлення позначаючого з позначеними

Тема, проблема, комплекс проблем, факти.
	Контент-моделювання: вільне варіювання повідомлення відправником як результат пізнання світу. Комплекс смислів. 

Факти і фактоїди, ідея.

	Другий рівень

ОЦІНОЧНИЙ

	Аксіологічне моделювання: висловлювання автора до відтворюваного. Думка, оцінка, припущення.
	Синтаксичне моделювання: зв’язок між твором як єдиним цілим і окремими його елементами. Образи,установки, конфлікти.
	Особистісно-психологічне моделювання: поле

вільної мінливості,

допустимої для кожного

стандартного знака, поля відхилень від норми. 

Особистісні смисли, установки, готовність до дії.

	Третій рівень

КОРИСТУВАЦЬКИЙ

	Ідейно-концептуальне

моделювання: узагальнене відтворення дійсності з конкретизацією об’єктивно-відображуваних систем. Тема,проблема, ідея.


	Прагматичне моделювання: використання творів користувачем
Ідея.


	Формотворче моделювання (моделювання форми): конкретне втілення символів, стандартний універсализм в повідомленні. Композиція, сюжет, архітектоніка (естетичний, смисловий рівень),

Аргументація, структура, докази.


Отже, виділивши елементи змісту, які стають для журналіста своєрідною азбукою тексту, можна говорити про правила монтажу цих елементів в телевізійній програмі. 

Г. Лазутіна наголошує, що з’єднання елементів змісту в журналістському матеріалі повинно проводитися за правилами: в результаті з’єднання в творі повинна бути відтворена конкретна реальна ситуація, що оцінюється автором як фрагмент більш масштабної проблемної ситуації суспільства; в результаті з’єднання повинні чітко простежуватися логічні докази представлених
фактів і явищ [17, с. 93].

По суті, будь-який журналістський твір містить кілька обов’язкових частин або блоків, які належать до компонентів змісту. Це вступний блок, в якому журналіст застосовує прийоми введення в проблему і ситуацію. Це постановочний блок, де відбувається постановка проблеми, її формулювання і висунення гіпотези. Це аргументаційний блок, який журналіст використовує для надання аргументів як основи доказів, систематизуючи факти, сукупність

фактів, соціальний досвід. Це практичний блок, в якому журналіст висуває ідею практичної значущості матеріалу [17, с. 104].

Необхідно підкреслити, що для журналістського твору важливий компонент змісту – образний орієнтир, який в науковий обіг ввів Є. Пронін. Він необхідний для того, щоб робоча ідея твору запам’яталася реципієнтові і залишилася для нього ціннісним орієнтиром, здатним підказати вихід в аналогічній або проблемній ситуації. Сформувати подібний орієнтир – значить створити образне уявлення, в якому є оцінка ідеї матеріалу як програми дії. Програмний характер цього компонента дозволяє включити в процес його створення композицію журналістського твору, коли робоча ідея згортається до особливого мисленнєвого змісту, здатного активізувати у свідомості споживача інформації певні комплекси асоціацій [50].

Наявність змістових блоків в журналістському творі дозволяє визначати деякі композиційні вузли тексту, саме розташування яких в канві

текстового матеріалу залежить від цілей, завдань і авторських креативних рішень, прийнятих журналістом. Від цього буде залежати реалізація логіко-смислової моделі журналістського твору, яка в процесі роботи з конкретною інформаційною ситуацією наповнюється реальним змістом. У журналістському тексті може відбуватися перекомпонування дії, мозаїка подій і фрагментарний виклад, які сприяють оптимальному змістовому представленню журналістської інформації [17, с. 105-106]. 

Весь матеріал, зібраний журналістом в результаті роботи над конкретною темою, може бути поділений на чотири змістові групи:

· фактична – включає факти реального життя в поточному режимі часу (всі події, явища, що відбулися в даний момент і зафіксовані журналістом при використанні різних джерел); 

· артефактова – включає створені журналістом або учасниками подій, що описуються і досліджуваних, артефакти, які включають в себе знаряддя,

· способи і результати діяльності;

· культурна – включає образи культури, які містять елементи соціального досвіду;

· етична – в яку включаються етичні і моральні установки суспільства, його ідейні позиції, відображені в масовій свідомості.

Щоб уявити зміст даних груп в тексті, автором можуть ви-користуватися спеціальні змістові прийоми і методи. В результаті А. Соколов класифікує ці методи на дві групи: фактичну, яка містить прийоми уявлення журналістом зібраних фактів, матеріалів про події та явища; культурно-нормативну, в якій описуються методи представлення культурної спадщини                      суспільства [62, с. 207-210].
Категорія змісту включає такі основні групи елементів:

· подієво-фактичні / описувані явища, події як щось цілісне; система фактів, що лежать в основі опису; аргументи та докази;

· проблемно-тематичні / тема, її підтеми і відгалуження, магістральна проблема, що вбирає в себе багато різнопланових тем, вузлові питання, конфліктна ситуація;

· ідейно-концептуальні / ідейна позиція автора, принципова концепція, висновки, рекомендації тощо [49].

До змістових компонентів телевізійної програми дослідники відносять зображально-виражальні засоби, що дозволяє створити цілісний телевізійний продукт. Н. Утілова влучно зауважує, що «між ефективністю програм і образністю аудіовізуальної мови існує пряма залежність. З одного боку, ефективність залежить від об’єктивності подачі інформації, достовірності в зображенні матеріалу, адекватності форми і змісту, тому що без цього сьогодні не можна говорити про прямий та зворотний зв'язок з аудиторією. З іншого – вплив на глядача визначається поглядами автора, його концепцією, здатністю реалізовувати її, враховуючи особливості глядацького сприйняття, вміло використовуючи всю палітру виразних засобів екрану, що розкривають зміст і дозволяють вирішити авторське надзавдання. Об'єктивність телекамери і суб’єктивність авторського бачення породили міф про “другу реальність” “як у житті”» [66, с. 26].
Як і всі засоби масової інформації телебачення має власну знакову мову. Вона складається з комплексу зображально-виражальних засобів та відповідних правил, яких необхідно дотримуватися на кожному етапі виробництва.

Дослідники виокремлюють наступні синоніми зображально-виражальних засобів: художні засоби, художні прийоми, екранні засоби вираження. Слід зауважити, що наявність особливої художньої знакової мови властива й літературному мистецтву. Саме тому, говорячи про суть зображально-виражальних засобів, влучно згадати визначення з літературознавчого словника-довідника: «художні засоби – це сукупність прийомів, способів діяльності митця, за допомогою яких він зображає певний світ і виражає до нього своє ставлення. Це базова основа художнього мовлення, за допомогою якого митець створює нову художню реальність за естетичними критеріями, рівновелику будь-якій реальності довколишнього світу. Він не тільки зображає,  тобто оперує міметичними (наслідувальними) принципами, а й виражає своїм твором духовні цінності і таким чином одуховлює світ, спонукає його розкриватися за ідеалами краси та істини. Водночас вони виступають прийомами характеротворення, засобами художньої типізації» [35, с. 715-716]. 

Як не погодитись з тим, що «художні засоби – елементи мистецької майстерності (спосіб образотворення, мовно-стилістична вправність тощо), які зумовлюють розкриття можливостей його таланту, створюють неповторну своєрідність художньої літератури, забезпечують її життєвість за 
законами краси» [35, с. 715-716].
Професор О. Юровський влучно зазначає, що «сукупність технічних прийомів та зображально-виражальних засобів – це специфічна художня мова, за допомогою якої митець втілює власний задум. Помилково зводити майстерність до технічної сторони творчості, все ж таки від ступеня оволодіння засобами вираження багато в чому залежать виразність, точність і глибина передачі авторської думки» [71].
Існує декілька поглядів на класифікацію зображально-виражальних засобів. На думку Ю. Кияшко, аспекти творення телевізійного продукту залежать від функціональних, змістових та типологічних ознак телепрограми:

· технічний аспект: побудова зображального ряду відеоповідомлення;

· творчий аспект: наявність і репрезентація зорових образів;

· технологічний аспект: композиційний склад відеокадру в контексті цілого повідомлення [25].

Погоджуємось з тим, що головна роль зображально-виражальних в художньо-естетичній цінності. Особливості використання екранних прийомів обумовлюються їх функціональною приналежністю, «на якому рівні структури художнього твору вони розглядаються, з якою метою в даному випадку вживаються, бо будь-який прийом, спосіб дії виступає засобом 
тільки стосовно мети» [35, с. 715-716].

Зображально-виражальні засоби відіграють велику роль у наближенні, зацікавленні та утриманні глядача. «Найбільш прості способи “захопити” увагу – на думку дослідника О. Дзиковича – бути настирливим, постійно присутнім, близьким і суспільно важливим, змішувати важливе і забавне, постійно впливати на розум і почуття, не обмежуючись при цьому ні певною тематико-змістовної сферою, ні вузьким середовищем спілкування» [15].

Ми погоджуємося з професоркою Н. Утіловою, що сьогодні комунікативна роль телевізійного засобу масової інформації все більше зростає. Це пояснюється тим, що телебачення характеризується не тільки освоєнням нових технічних можливостей і технологій, а й посиленням впливу на глядача інтерактивних форм. <…> Можливості його аудіовізуальної мови допомагають ефективніше управляти сприйняттям особистості і мас, впливати на психологію глядачів, тим самим формуючи громадську свідомість з опорою на образну побудову телевізійного видовища» [66, с. 25].

Науковці В. Цвік, Г. Кузнецов, О. Юровський стверджують, що «телебачення є не тільки засобом масової інформації, а ще й видом 
мистецтва» [66]. Їхню точку зору розділяє професорка Н. Утілова, яка акцентує, що специфіка і природа сучасного телебачення проявляються в синтезі інформаційної комунікативної і художньої основ. Розглядаючи структуру побудови телевізійного твору, буває важко виявити грань, де 
закінчується інформаційно-публіцистичне поле і починається
 мистецтво телебачення» [71, с.  26].

Зауважимо, що телевізійні програми, як вид мистецтва, відіграють роль психологічного захисту. Науковець Л. Виготський зауважує, що мистецтво «не без підстав називають “суспільною технікою почуттів”, знаряддям суспільства, за допомогою якого втягуються в круг соціального життя найбільш інтимні й особисті сторони людської істоти. Виносячи їх назовні, матеріалізуючи їх у вигляді художніх творів, мистецтво здійснює “метаморфозу” почуттів під впливом переадресування “центральної емоції” або емоції, що вирішується переважно в корі головного мозку» [10].

Дослідниця С. Зайченко описує вплив різних художніх засобів на прикладі естрадного шоу. Ми вважаємо, що можна провести паралель цієї знакової мови з мовою телебачення. Екранні засоби, які включають себе «кольорові, світлові, звукові та інші чинники, можуть служити різним ідеям, викликати різні асоціації, що дозволяє людині виходити за межі простої чуттєвої реакції» [18]. 

Відзначимо, що творчий продукт «сприяє виробленню в його споживача особливого стану, під час якого здійснюються різні перетворення і перерозподіл у сфері психіки, що призводить до відчуття динамізму і впевненості, бажання діяти і творити, не замислюючись над тим, що такий стан викликаний вигаданими персонажами і умовними формами» [18].

Феномен екранних засобів в тому, що знакова мова телебачення має спільні риси з людським мисленням. Так Н. Утілова зауважує, що «за своєю природою людина мислить “монтажно”, виокремлюючи з навколишнього світу головне, вибудовуючи своє уявлення про нього на рівні логічних побудов, знань, досвіду та емоційного сприйняття дійсності» [66, с. 17]. Подібні паралелі можна провести і з крупністю кадрів, ракурсом, сприйняттям звуку тощо.

Говорячи про взаємозв’язок людської мови та мови екрану влучно зазначити про паралелі ведення сценарію за логікою, сюжетом або емоціями. Таким чином, телевізійна програма «матиме успіх, якщо вона буде ксерокопією нашого життя – матиме присмак авантюризму, відваги, людяності, нахабності та цинізму [18]. 

В мові телебачення, як і в людському мовленні, наявне використання слова, яке зазвичай співвідноситься із зображенням. Професор О. Юровський стверджує, що «у деяких документальних передачах показ події не потребує розлогих коментарів: зображення говорить само за себе і може превалювати над словом – в тих випадках, коли в силу фізичної достовірності телевізійного зображення ми отримуємо інформацію, уявлення про явище чи подію головним чином формується завдяки показу. Коли зображення не вимагає ніяких пояснень, співвідношення слова і зображення на телеекрані – на користь останнього. Але зауважимо, що це випливає не зі специфічних особливостей телебачення, а з особливого характеру явища або подій, які показуються по телебаченню» [71].

Дослідниця С. Зайченко акцентує, що «різноманітні шоу тому і мають успіх, що вони відображають наше внутрішнє “Я” і в кожному герої чи сюжеті ми впізнаємо себе, своїх близьких людей, стосунки в колективі чи сім’ї і можемо їх проектувати на себе, моделювати, змінювати чи покращувати. Головну роль тут відіграє мотив великої зацікавленості людини своєю персоною та мотив “підглядання в замкову щілину”, які і є одними з визначних критеріїв популярності будь-якого шоу» [18].

Важливо згадати, що основні правила використання екранних засобів телебачення беруть свій початок із кінематографа. Телебачення, на думку професора О. Юровського, виникло тоді, коли «екранна мова була вже розвинена кіно та засвоєна глядачем, які навчилися її розуміти» [71]. 

В контексті телевізійного шоу зауважимо, що цей формат дозволяє задіювати авторську обробку більше за інші формати та жанри телебачення. Тому можливості використання екранних засобів з мистецької точки зору є дуже широкими та наближеними до кінематографічної свободи.

Схожість телебачення та кінематографа, на думку професора
О. Юровського, в тому, що «наявність екрану дає можливість творцеві телевізійної передачі, як і творцеві фільму, “вирізати” простір, запропонувати увазі глядача обмежений його ділянку. З цього випливає поняття плану і крупності. Як і кіно, телебачення здатне показати людину або предмет в різній крупності, в різних масштабах зображення. Можливість користуватися планами різної крупності – ще одна надзвичайно важлива обставина, яка зближує телебачення з кінематографом» [71].
Теоретик Т. Гриценко виділяє фотографічну природу рухомого в часі зображення та монтаж головними зображально-виражальні засобами кіномистецтва. На його думку, їхня специфіка та особливості сформувалися «синтезуючи і вбираючи в себе художній досвід літератури, театрального й образотворчого мистецтва та музики» [13]. Отже, телебачення також синтезує в собі елементи різних видів мистецтв, поєднання яких обумовлює особливу специфіку роботи.

Професор О. Юровський стверджує, що, «телебачення подібно кіно має здатність, користуючись монтажем, кадром, планом, ракурсом, а також поєднанням зображення, слова і музики, трактувати дійсність, ідейно осмислювати її як в ігрових, художніх, так і в документальних, 
публіцистичних формах» [71].

Як ми зауважили раніше, деякі прийоми зйомки, взаємодії зображення та звуку, поєднання кадрів на телебаченні та у кінематографі збігаються. Наприклад, загальними є правила монтажу Е. Дмитрика, американського кінорежисера українського походження: не поєднувати кадри без причини; різати переважно «в русі»; «всі сцени повинні починатися і закінчуватися триваючим дією; краще оригінально, ніж банально» тощо [75].

Професорка Н. Утілова влучно зауважує, що, «при всій видимій простоті форм телебачення має властивість “втягувати” глядача в свій простір, використовуючи цілий комплекс засобів впливу на людину, потураючи його бажанням бути в курсі подій і природженому цікавості, тамуючи спрагу сенсацій і вроджений інстинкт наслідування. Багаторівнева побудова розраховане на багатоваріантність, неоднозначність сприйняття, стимулює пошук алегорій, аналогій і асоціацій, з урахуванням можливості різних трактувань одного і того ж явища. При такій побудові зростає роль точки зору автора, що виражає не тільки своє чуттєве сприйняття предметного або внутрішнього світу за допомогою символів, образного рішення, за допомогою специфічного телевізійного мови, а й логіку всієї системи доказів» [66, с. 25].

Науковець І. Гамбаль називає телевізійний формат «серцем шоу» або його основою, адже він об’єднує в собі безліч екранних засобів: «він включає в себе не тільки ідею, а й її виконання, технічні особливості, візуалізацію, музику, ведучих, костюми, світлове та інше оформлення [12].

Важко не погодитися з дослідницею Г. Набоковою, що «телевізійне шоу як особливий вид мистецтва має сприяти формуванню у телеглядача цілісного художнього образу, але набором конкретних засобів: індивідуальної емоції, “відкритої алегорії”, доступної емблеми, символу, через спеціальні акцентні ефекти тощо» [43].

Ми погоджуємося з дослідницею Ю. Снурніковою, яка поділяє телевізійні екранні прийоми на чотири групи: зображення, звук, телетекст та синтетичні виражальні засоби (табл. 1.2.2). 
Таблиця 1.2.2

Класифікація зображально-виражальних засобів за Ю. Снурніковою
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Згідно з таблицею 1.2.2, перші три групи (зображення, звук та телетекст) розглядаються, як окремі один від одного складники. Специфіка четвертої групи синтетичних виражальних засобів в тому, вони «виражені через єдність звуку і зображення в цілому» [60]. Таким чином, вона розглядає синтез всіх етапів роботи над телепродуктом, а точніше цілісну образну картину. Наприклад, при взаємодії різні екранні засоби працюють за законами темпоритму звуку. Згідно зі словником Ю. Бідзілі, темпоритмом називається «органічна взаємодія темпу мовлення з ритмом» [56, с. 84]. Іншими словами, при дотриманні темпоритму монтаж відбувається за формулою повторюваних за тривалістю кадрів, що підкреслює зміст відеотвору. 

Таким чином, зображально-виражальні засоби обумовлюють силу та ефективність телебачення. Цей вплив полягає у дотриманні норм комфортного сприйняття та норм художніх, які роблять телевізійний твір органічним. Важливо зазначити, що саме дотримання балансу поєднання прийомів зображення, звуку та телетексту дозволяють судити про естетичну цінність телетвору. Тому кожний етап телепродакшну є важливим у формуванні кінцевого результату.

Отже, проаналізувавши низку наукових джерел, можна зробити висновок, що змістові компоненти журналістського твору акумулються в трьох рівнях: пізнавальному (факт, система фактів, комплекс фактів, тема, проблема, комплекс проблем), оціночному (думка, оцінка, припущення, образи, установки, конфлікти, особистісні смисли, установки, готовність до дії), користувацькому (тема, проблема, ідея, аргументація, структура, докази). Також весь зібраний журналістом матеріал можна розподілити на чотири змістові групи: фактична, артефактові, культурна та етична. Погоджуємось із твердженням, що виокремлюючи елементи змісту, важливо акцентувати увагу на подієво-фактичних, проблемно-тематичних та ідейно-концептуальні групах. Для більш детального аналізу змістових компонентів необхідно виокремлювати виконання, технічні особливості, візуалізацію, музику, ведучих, костюми, світлове та інше оформлення, індивідуальної емоції, поетичні засоби, емблеми, символ, спеціальні акцентні ефекти тощо.
РОЗДІЛ 2

СПЕЦИФІКА РАНКОВИХ ПРОГРАМ В ТЕЛЕВІЗІЙНОМУ ПРОСТОРІ МІСЦЕВОГО КАНАЛУ

2.1 Розмаїття ранкових програм у телепросторі Запоріжжя: тематичний та змістовий акцент

Ранкові програми на запорізьких телеканалах «Alex.ua», «TV5» та «UA: Запоріжжя» транслюються з 6:00 до 9:00 ранку по будням. Тематичні та змістові компоненти ранкових телепередач на регіональному телебаченні відповідають загальним принципам побудови журналістського твору.
Наприклад, ранкова програма «Найкращий день - сьогодні!» на телеканалі «Alex.ua» складається з коротких розважально-пізнавальних рубрик, які не переобтяжують увагу глядачів, надихають та формують позитивний погляд на життя. 

Під час ранкового ефіру з 06:00 до 09:00 глядачам представлено 16 різнотематичних рубрик, що дозволяє привернути увагу різновікової аудиторії та охопити максимальний інформаційний простір. Про мистецтво можна дізнатися з рубрики «АртЗум», оскільки ведучі розповідають про новини зі сфери кіно, музики, скульптури, графіки, живопису, стріт-арту. Дитяча тематика представлена в двох рубриках «Кіндер-експерт» та «Щоденник щасливої мами». Щодня для матусь лунають цікаві та нестандартні розмови, а дитяча аудиторія в нестандартній формі пізнають навколишнє середовище. 

Значна частка ранкового ефіру відведена для рубрики «Астропрогноз», адже щодня о 6:15, 7:10 і 8:10 ранку реципієнти чують астрологічні поради, які ґрунтуються на прогнозах фахівців з астрології.
Теми здоров’я та правильного харчування торкаються рубрики «Добрі новини» та «Їжте на здоров’я», адже це запорука не тільки довголіття, але й високого рівня якості життя. Тому журналісти розповідають про те, які продукти необхідні для покриття добової норми корисних речовин, що підвищує імунітет та як правильно харчуватися. 
Світ музики представлений в музикальній програмі «МузЗум», яка окреслює найактуальніші та найсвіжіші музичні відеороботи вітчизняних та закордонних зірок. 
«В здоровому тілі – здоровий дух!» – під таким гаслом щоранку проходить рубрика «Найкраща зарядка». Глядачеві надається можливість побачити та зробити комплекси вправ для людей будь-якого віку. Протягом тижня в телепрограмі представлені різні види спорту: йога, фітнес, авторські оздоровчі системи, які допоможуть завжди відчувати себе здоровими та бадьорими щодня.

Рубрики «Найкраще з дивовижного» та «Не кожен знає» розкривають загадки природи, мистецтва, місця світу, історичні події, незвичайних людей, дивовижну архітектуру, сучасні ноу-хау, неймовірні винаходи тощо. Це актуальна щоденна підбірка найдивовижніших і цікавіших фактів зі 
всього світу. 
Щопонеділка в ранковій програмі «Найкращий образ» глядачі дізнаються про те, як правильно доглядати за улюбленими речами, шкірою обличчя, волоссям та тілом, як виглядати модно, стильно та при цьому відчувати себе комфортно і гармонічно. 
Психологічна тематика представлена в рубриці «Окрема тема». Наприклад, в квітні 2020 року прозвучали поради як подолати страхи у дорослих, глобальні страхи війни та смерті, страх у серці, як змушувати дитину дружити з іншими, як виграти суд проти роботодавця, які наслідки неповної сім’я та як боротися зі страхом натовпу. 

Врахувавши потужний розвиток соціальних мереж, журналісти створили рубрику «СелфіБУМ», яка містить огляд сторінок зірок шоу-бізу, селебритіз, лідерів думок та блогерів в Instagram. Так, ведуча Маргарита Доценко представляє цікаві факти, презентує яскраві фотографії та гучні заяви та приголомшливі відео, які надають автори для своїх підписників. Двічі на тиждень транслюється така підбірка Insta-новин аби глядачі завжди були в курсі зіркового життя.

Форма інтерв’ю або коментаря простежується в рубриці «Зірковий найкращий день» та «Папарацці Стайл», в якій актори, музиканти, режисери, співаки, творчі люди діляться своїми найкращими митями життя, і в кожного вони особливі. Також в ефірі лунають найпікантніші, хвилюючі та скандальні події зоряного життя.
Жанр подорожнього нарису представлений в рубриці «Саквояж». Наприклад, протягом квітня журналісти підготували інформацію про життя в Південній Кореї, Монголії, Азорських островах та Ісландії. 

На регіональному каналі «TV5» щоранку, окрім вихідних, виходить програма «Ранок з TV 5» з 6:30 до 8:30.
Тематичне наповнення ранкової програми «Ранок з TV5» містить різноманітні рубрики: інформаційні огляди, сюжети про людей, про туристичні місця, корисні поради,  та цікаві факти.
Різно-тематичне наповнення має блок із запрошенням спеціального гостя, оскільки щоранку в ефірі порушуються актуальні питання суспільства. Формат «запитання-відповідь» дає можливість глядачам почути від запрошених до студії гостей найексклюзивнішу інформацію, нові деталі, вирішення проблем, які турбують запорожців. Запитання ведучі опрацьовують заздалегідь, глядачі ставлять їх через інтернет-зв’язок або соціальні мережі.
Кожен ранковий ефір наповнений різними рубриками. Загалом програма «Ранок з TV5» має таку структуру: інформаційний, соціальний та розважальний блоки. До першого входять рубрики «Огляди соцмереж та ДТП», «Територія злочину» / «Стоп_Афера» / «Правду розкрито» / «Народжені революцією», «Відкритий мікрофон», а також «Новини» та «Погода. Слід зауважити, що деякі рубрики можуть пересуватися за версткою відповідно до необхідного хронометражу. Для соціального блоку журналісти готують рубрики «Стоп-Фейк», «Туризм», «Наше ЗП Символ» «Мандруй Україною», «Будь UA», «Це твоє місто», «Розумні покупки», «Наше ЗП Бізнес», «Є що згадати», «Кіно ЗП», «Здоров’я», «Своє авто», «Ранок радить», «Мій улюбленець», «Вінегрет Влог», «Спорт зсередини», «Топ 5 на TV5», «Запоріжці неймовірні». У цьому блоці є місце для соціального гостя або гостей з актуальної проблеми. В умовах карантину можливий зв’язок за допомогою інтернет-платформ на кшталт Skype. Третій блок є найбільш легким та розважальним для сприйняття. До нього входять рубрики «Простими словами», «Зіркові плітки», «Зіркові топи», «Зірковий бізнес», «Зіркові сюжети» та «Огляд преси». У цьому блоці запрошують гостей, які організовують різноманітні цікаві заходи та фестивалі для міста. 

Слід зауважити, що ранкова верстка містить оперативну інформацію з зони проведення операції об’єднаних сил, а також хроніки пандемії. Кожне звернення триває близько 30 секунд. Ведучий у кадрі змінюю звичайну локацію та зачитує актуальні новини за добу у більш серйозному тоні. Промова переривається на коротку перебивку, після чого ведучі розказують підводку до наступного сюжету. Такі звернення повторюються в середньому по два рази за ефір у першому та другому блоках. 

Не можна не згадати, що протягом ефіру «Ранок з TV5» два рази транслює новини та погоду. Це не є виробництвом ранкової редакції. Єдиний дайджест завершає перший та другий блок. Таким чином, він відділяє тематичні частини верстки. 

Ранкове шоу на телеканалі «TV5» містить дві рекламні паузи, які повторюються близько 7:15 та 8:15 години. У цих блоках транслюється реклама запорізьких заходів, афіши очікуваних вистав, інших програм на каналі, а також передвиборна агітація. 

Також журналісти адаптують рубрикацію ранкової програми до пори року. Наприклад, у весняно-зимовий період, коли загострюються респіраторні захворювання в структуру ефіру додають сезонні випуски рубрики «Розумні покупки» про якісні обігрівачі та термометри, випуски рубрики «Здоров’я» про необхідність вакцинації, особливості лікування бронхіту, пневмонії тощо. До студії запрошують медиків, які дають поради щодо запобіганню хворобам, їх діагностиці, лікуванню та подальшому збереженню здоров’я. 

Ранкова програма «Ранок на Суспільному» на телеканалі «UA:Запоріжжя» виходить щодня з 6:30 до 9:00 та містить рубрики «Легкий підйом», «Новини», «Музика та розваги».

Традиційно кожен ранок на «Суспільному» починається з проголошення найважливіших всеукраїнських та регіональних новин. Потім розпочинається постійна рубрика «Легкий підйом», в якій пропонується разом з тренерами виконувати фізичні вправи з хатха йоги, аеробіки, фітнесу та загального спрямування.

Пізнавальна рубрика «Варто знати більше» в якій глядачам запропонована інформація про новітні технології виробництва, винаходи та цікаві відкриття виходить двічі під час ранкового ефіру. 

Двічі під час ранкової програми здійснюються прямі включення з фахівцями різних сфер: література, бізнес, податкова тощо.

Проаналізувавши ранкові програми в запорізькому телепросторі, можна наголосити на їх типологічних ознаках: тематика, тривалість, чітка рубрикація, зворотній зв'язок з глядачами, інтерактивність, композиційно складаються з ланцюга окремих сюжетів (табл. 2.1.1).

Таблиця 2.1.1

Ранкове наповнення на телеканалах «TV5», «Alex.ua» та «UA: Запоріжжя»
	Назва каналу
	Назва програми
	Теми
	Рубрики
	Час, інтервал

	«TV5»
	«Ранок з TV5»
	Огляд соцмереж, новини, оперативна інформація з АТО та хроніки коронавірусу, здоров’я та поради, спорт, туризм, цікаві факти. 
	34 змінні рубрики 
	6:30-8:30, окрім вихідних


Продовження таблиці 2.1.1
	«Alex.ua»
	«Найкращий день – сьогодні!»
	Мистецтво, астрологія, дитяча, новини, музика, здоров’я та харчування, спорт, мода та стиль, подорожі, психологія
	16 постійних рубрик
	06:00-09:00, окрім вихідних

	«UA: Запоріжжя»
	«Ранок на Суспільному»
	Спорт, здоров’я, новини, розважальні, пізнавальні, науково-популярні 
	3-4 рубрики
	6:30-9:00 

щодня


Отже, найбільш вдала та композиційно оформлена є ранкова програма «Ранок з TV5», оскільки глядачі можуть переглянути 35 різних рубрик щоранку протягом тижня. Найменш тематично наповненою є програма «Ранок на Суспільному» на телеканалі «UA: Запоріжжя», в її структурі лише 3-4 рубрики. 
Змістовно ранкові програми розподіляють на такі частини: логічно вибудовуються від зав’язки до кульмінації, кожен блок презентує окреме запитання, цілісності надають коментарі ведучих. 

Розкриваючи зміст програми використовуються такі принципи: 

· поступова підводка до головного;

· від головного до подробиць;

· на початку – головне, зі збереженням кульмінації історії.

Наприклад, рубрика «Новини» в ранкових програмах побудована за принципом від наймасштабніших до найменш важливих. Якщо це пізнавальні рубрики, то окреслення найцікавішого, передісторія, потім подробиці, завершальною складовою є додаткова інформація. Науково-популярні рубрики описують події в хронологічному порядку. Завершальні рубрики, переважно підсумовують загальну тематичну концепцію ранкового ефіру, оскільки вона повинна бути особливо запам’ятовуваною, щоб створити ефектне завершення програми та позитивний настрій на цілий день. Якщо необхідно наголосити на аналітичних даних, то ведучі озвучують коло проблем, а вже потім розкривають основний зміст. 

Змістову та тематичну цілісність ранкової програми забезпечують інформаційні підводки та візуальні елементи програми між собою, ведучий проводить логічні містки між блоками передачі. Так досягається єдина і цілісна структура програми. 
Тематична цілісність ранкової телепередачі «Найкращий день-сьогодні!» досягається за допомогою художніх та публіцистичних елементів. Зокрема, найбільш цікаві епізоди з допомогою монтажу пов’язують в єдину цілісну картину. Для посилення драматизму здійснюється підбір драматичних і привертаючих увагу аудиторії епізодів: сенсації, відкриття, визнання і т.д. Подібні методи залучення уваги аудиторії вже довгий час використовуються успіхом в на телеканалі «Alex.ua». 

Змістова єдність програми «Ранок з TV5» досягається чіткістю побудови текстових блоків. Ведучі синтезують текстові елементи фактологічної інформації з текстовими елементами оцінної інформації, чим пропорційно насичують контент ранкового ефіру. Також за допомогою такою змістового прийому досягається смислова, стилістична, інтонаційна цілісність озвученого матеріалу. Ведучі стають провідниками головної ідеї окремого випуску. У блоці із запрошеним гостем вони висловлюють різні думки про проблеми, озвучують набір фактів, таким чином актуалізують проблему, роблять її значущою для телеглядачів. 

Лише в цій ранковій програмі до змістових елементів авторські експерименти (жести, міміка, роль моделі тощо), чим намагаються конкурувати з іншими телепрограмами. Значна увага при створенні програми приділяється цікавим деталям, незвичайну інформацію, новим поглядам на проблеми запорожців. При створенні пізнавальних рубрик автори дбають про драматургію і напружені композиційні елементи: аудіальний і відеоряд, текстовий супровід. У авторів рубрики є чітке розуміння телевізійних форматів, зокрема необхідності компонувати матеріалу так, щоб наукова інформація була зрозуміло донесена до аудиторії.
Специфіка ранкової програми «Ранок на Суспільному» полягає в підборі теми прямих включень. Вони відповідають двом завданням: з одного боку, привертають увагу аудиторії і розважати її, з іншого боку, повідомляти щось нове, розглядають незвичайні факти і події.
Зміст новинних блоків цієї ранкової програми об’єднує різні рубрики. Тривають вони протягом 5 хвилин тематично пов’язують програму із логічним початком, розвитком та кінцем. Тому глядачі сприймають не суб’єкти, а події загалом. Двоє ведучих проголошують новину, використовуючи для цього декілька речень і не презентують окремі сюжети. Зрідка ця новина може бути пов’язана з основним фактом наступного сюжету. Оскільки тексти новинних рубрик окремо формують тексти трьох різновидів, він є складеним. Кожна частина цілісної інформаційної програми виконує певну функцію.

По завершенню новинних рубрик ведучі можуть подавати додаткову інформація про розвиток події («відводка»), яка може містити факти, що розповідають про анонсовану подію, деталі та уточнення. Тематична єдність матеріалів у програмі стає можливою також завдяки повторюваності двох рубрик «Легкий підйом» та «Варто знати більше», імен учасників сюжетів, що створює також і змістову єдність. 
Отже, ранкові програми на регіональному телебаченні тематично задовольняють потреби і інтереси телеглядачів. Тележурналісти для цього постійно оновлюють візуальні і змістовні елементи ефіру, використовують мультимедійні платформи для передачі повідомлень, застосовують інтерактивні форми взаємодії з глядачами. Рубрики ранкових програм враховують специфіку регіонального телевізійного інформаційного ринку і конкурентного середовища, вподобань аудиторії, а також ресурсні можливості для виробництва програми. 

Проаналізувавши ранкові програми запорізького телепростору, можна зробити висновок, що добираючи інформацію та формуючи програму, журналісти акцентують увагу на залежності однієї інформаційної рубрики від іншої. Це створює цілісну структуру інформаційного тексту ранкової програми. 

2.2 Порівняльна характеристика структури ранкових програм на телеканалах «TV5», «Алекс», «UA: Запоріжжя» на прикладі новорічних ефірів

Подані телеканали мають різне бачення того, як має виглядати ранкова програма. Це видно як за першим враженням від перегляду, так і в результаті глибинного аналізу. Телеканал «TV5» має візуально яскравішу картинку, більше сюжетів власного виробництва, у тому числі і виїзних зйомок. Телеканал «Алекс» відрізняється особливою увагою до спічів ведучих: вони використовують більш художню хвалебну мову. «UA: Запоріжжя» відрізняється тим, що ведучі витрачають більше часу на розмову між собою, дають більше часу для гостей, через що у структурі програми наявно менше власних сюжетів.

Яскравий приклад, який ілюструє різницю у підходах до структури програми, виявляється у спеціальних ефірах. Одними з таких є святкові новорічні програми. Саме для того, щоб точніше побачити контраст, ми порівняли виробництво трьох телеканалів на прикладах новорічних ранкових ефірів з 2019 року на 2020 рік.

Ми провели експертне інтерв’ю, під час якого шеф-редакторка «Ранок з TV5» розповіла про особливості святкової верстки. За її словами, рішення про кількість робочих днів вирішує головний режисер телеканалу. Відповідно до розпорядження, ранкова команда створила дві спеціалізовані новорічні ранкові програми у 2019 році. Вони вийшли 26 грудня та 27 грудня. Час, коли транслювалися ефіри, не змінився: глядачі дивилися контент з 6:30 до 8:30. Його провели ведучі Дар’я Катуніна та Андрій Вавілов. 

Верстка новорічної програми складалася з трьох блоків, що є стандартною структурою програми. Вона містила інфотеймент, соціальну та розважальну частину. 26 грудня ефір відкрили збірки найбільш обговорюваний новин у соцмережах за 2019 рік. За словами продюсерки проєкту А. Дяченко-Рослик, всі ці рубрики можна описати, як «перемоги і зради року», які найбільше обговорювали у соціальних мережах. Таким чином, в оглядах соцмереж Запоріжжя, Області та України журналісти нагадали найцікавіші новини. Так, глядачі згадали про заступник голови Запорізької ради, який потрапив у рейтинг найбільш скандальних сексистів України; відновлене будівництво запорізьких мостів, відкриття нового терміналу у міжнародному аеропорті міста тощо. 

Варто зауважити, що зі структури програми прибрали рубрики з жорсткою тематикою, а саме «Огляд ДТП», в якому кожного дня розповідали про автотрощі, та «Територію злочину» про історії вбивць. Це було зроблено для того, щоб пом’якшити загальний настрій ефіру. Необхідні «дірки» у верстці закрили альтернативними інформаційно-соціальними сюжетами. Таким чином, після оглядів соцмереж ведучі підвели до новорічних випусків «Стоп_Афер» та збірника «Наше_ЗП_Бізнес». Останнє відрізнялося тим, що випуск включив в себе найцікавіші історії бізнесу, які виходили в ранковому
ефірі по одній протягом року. 

Перший блок завершила рубрика «Розумні покупки», у якому журналістка Дар’я Катуніна розповіла, як купити якісні інгредієнти олів’є та убезпечити себе від отруєнь. По завершенню випуску ведучі анонсували сюжети, які будуть у наступному блоці і розпочався блок погоди.

Відзначимо, що в ефірах «Ранок з TV5» кожен блок починається та завершується загальним планом ведучих, які стоять посеред студії. Підводки до сюжетів завжди знімаються сидячи на дивані з різними варіантами розкадрування. Другий блок також розпочався з наїзду на ведучих з глибини студії. Дар’я Катуніна та Андрій Вавілов підвели до «Огляду соцмереж міста», який був годину тому. Далі транслювалася збірка «Зашкварів року», які найбільше запам’яталися у 2019 році. Цей випуск також склався з попередніх щотижневих сюжетів. 

Протягом святкової програми в ефірі були декілька записаних інтерв’ю з експертними гостями. Так, після «Зашкварів» ведуча Дар’я Катуніна зустрілася з начальником КУ Запоріжзеленгоспу Юрієм Гарбар. Вони поговорили про те, як правильно вибрати ялинку на Новий рік. Слід зауважити, що зйомка відбулася серед ялинок, оператори відзняли красиві перебивки гілок дерев. Протягом бесіди з’являлася спеціальна графіка з корисними порадами, які розказав інтерв’юйований. Режисери монтажу виділили це саме ті ключові моменти з розповіді, які глядачеві краще запам’ятати. Тривало інтерв’ю трохи довше 7 хвилин.

Після того, як поговорили про живу ялинку, ведучі органічно підводять до рубрики з лайфхаками. У святковому випуску «Ранок Радить» журналістка Катерина Пономаренко експериментує зі способами виготовлення штучну ялинку. Далі транслюється рубрика «Здоров’я», в якій розповідається про небезпеки переїдання. Після подібного навчального контенту у структурі з’являється «Мій Улюбленець» та інформація про те, як врятувати ялинку від домашніх тварин. У рубриці «Туризм» цього разу журналістка Ольга Самохіна побувала за лаштунками запорізького театру ляльок. А далі Микита Кіт розповів про найкращих спортсменів 20 сторіччя у рубриці 
 Спорт: погляд зсередини». 

В середині ефіру ведучі підводять до нової виїзної гості. Цього разу Андрій Вавілов поспілкувався з начальницею сектору зв'язків по роботі зі ЗМІ та з громадськістю управління ДСНС у Запорізькій області Юлією Баришевою. Вони поговорили про те, як відсвяткувати зимові свята безпечно: як правильно запалювати феєрверки, уникнути пожежі вдома. Зауважимо, що це дійсно соціально актуальна тема. За словами експертки, люди на святах іноді забувають про елементарні правила безпеки і потім за цим йдуть небажані наслідки. Так, після новорічних свят виклики на пожежі зростають в два рази. Саме тому напередодні їхня служба намагається попередити людей про наслідки, щоб запобігти ним. У відео навіть підпалили ялинку, щоб показати, як швидко вона спалахує. Це інтерв’ю також триває приблизно 7 хвилин. Після нього в ефірі розповідається про технологічні прориви 2019 року, ведучі анонсують третій блок і знову повторюється погода.
Третій блок містить розважальні рубрики. Серед них «Зіркові Топи» (випуск про щасливих зірок), «Простими словами» (що таке салют?), «Зірковий сюжет» про письменника Чака Поланіка. Цікаво, що останнього героя обрали через те, що він українського походження. За словами шеф-редакторки А. Редько, такий контент також пасує до святкової тематики. Завершує ефір традиційний «Огляд преси», який є спонсорським сюжетом та виходить кожного четверга. 

Варто зауважити, що коженний сюжет мав обрамлення новорічними сніжинками, додана відповідна музика на фон. Рекламні паузи наявні у другому та третьому блоці у відповідному для стандартної верстки місці та тривають близько трьох хвилин. 
Наступного дня, 27 грудня, верстка ефіру та черговість рубрик зберігається. У першому блоці оновлені випуски «Оглядів соцмереж», «Новорічних афер», збірник рубрики «Бізнес ЗП», а також «Розумні покупки» з сюжетом про те, як обрати штучну ялинку. 

Після погоди у другому блоці повторюються «Огляди соцмереж міста та області», транслюються нові «Зашквари тижня». З’являється рубрика «Сімейна економія», в якій журналістка вираховує індекс олів’є у 2019 році за цінами на інгредієнти. Після цього ведучі підводять до рубрики «Символ ЗП», в якій Дар’я Катуніна в образі Снігуроньки поїхала по всім ялинкам міста та розповіла цікаві факти про кожну локацію. Далі в ефірі – рубрика «Ранок радить». В ній Катерина Пономаренко показує способи бюджетного пакування подарунків. У рубриці «Здоров’я» розповідається про засоби боротьби з похміллям. У «Моєму улюбленці» журналіст говорить, з чим зіштовхуються власники щурів (символа року). Після рубрики «Спорт: погляд зсередини» про найкращих спортсменів 21 сторіччя ведучі підводять до записаного інтерв’ю. У ньому ведуча спілкується з гостем Олександром Власюком з приводу того, як буде рухатися транспорт у Новорічну ніч. Далі в ефірі транслюється «Техноблог», а після останніх технічних новинок року починається погода. 

Третій блок другого дня новорічного «Ранку з TV5» розпочинається з сюжету «Зіркових топів» (про зірок з українським корінням), далі – «Простими словами» (звідки з’явилися новорічні герої?), «Зіркові плітки» та «Зірковий сюжет» (історії акторів, які зіграли у відомій серії кінофільмів «Один вдома»). Завершається ефір традиційним прощанням ведучих, які йдуть на камеру, заходять в тінь та зникають з кадру із запуском заставки.
Святкові ефіри ранкового проєкту на телеканалі «TV5» мають спільні особливості. По-перше, студія мінімалістично прикрашена в тематиці Нового року. Позаду ведучих стоїть ялинка, в певних закутках розвішена мішура та розставлені атрибути свята. Ведучі знаходяться у кадрі недовго: кожна підводка триває приблизно пів хвилини. Зауважимо, якщо у сюжеті інтерв’юйований або герой випуску говорить російською, його текст дублюється текстовими титрами зверху плашки з ім’ям та супроводжує весь спіч. Телеканал «TV5»  не використовує начитування голосом. До візуальних особливостей слід віднести спонсорську графіку, яка періодично з’являється під час підводок ведучих. При цьому, спонсор Клініка Святого Миколая завжди супроводжується відповідними словами від ведучих та три-чотири рази доповнюється коротким роликом на 20 секунд. В той час, як графіка магазину одягу «Massa» з’являється і тоді, коли ведучі не згадують спонсора, а підводять до наступного сюжету. Звісно ж, у кожного сюжету з’явилося новорічне музичне та візуальне оформлення. На монтажі додалися текстури сніжинок, на фоні звучать мелодії на кшталт традиційної «Jingle bells». Змінилися також перебивки у сюжетах з традиційних на святкові.
Аналізуючи приклад виробництва на телеканалі «Alex.ua», ми помітили, що ранкова команда «Найкращого день - сьогодні!» вийшла за межі свого зазначеного часу. Окрім стандартного перебігу сюжетів зранку, вони підготували випуски на вечір та власне на ніч перед та після Нового року. Так, команда записала програму для вечора 30 грудня та ніч 1 січня. Про це свідчать матеріали, що розміщені на сайті телеканалу з відповідними
проставленими датами. 

Таким чином, в якості святкової програми «Alex.ua» підготував по два випуски програм «Новорічний зірковий вечір», «Новорічні історії» та «Новорічне диско». Окрім цього, команда провела інтерв’ю з астрологинею та створила окремий сюжет з прогнозом астролога для всіх знаків зодіаку на 2020 рік. До того ж, були підготовлені новорічні вітання ведучих та журналістів всього телеканалу.

Слід відзначити, у порівнянні з телеканалом «TV5», одразу помічаємо контраст у форматі та хронометражах випусків. Так, перша частина програми «Новорічний зірковий вечір» триває 52 хвилини. До того ж, візуально студія та зовнішній вигляд ведучої одразу контрастує. Вікторія Самойленко одягнена у пишну білу сукну. На її фоні студія оформлена у блискучій фользі. Створюється враження, що це оформлення для тематичної зіркової фотосесії. Тоді, як ведучі «Ранку з TV5» одягнені у класичні коктейльні образи: чорна сукня та костюм. Їхня студія також більш стандартизована 
для звичайних ефірів.

Перша новорічна програма розпочинається зі звіту про те, чого телеканал «Alex.ua» досяг за рік. Ведучу знімають дві камери, при цьому вона не переводить погляд при зміні плану. Після хвилинної підводки Вікторія Самойленко анонсує збірку найяскравіших інтерв’ю за рік. Далі транслюється кліп гурту Abba – «Last Christmas». Часте музичне наповнення також характерне для цієї програми.

Одразу після кліпу глядач бачить інтерв’ю з відомими особистостями. Серед них Міка Фаталов, Олена Кравець, Євген Кошовий. Ведуча запитує у них про творчий бік їхньої особистості, випитує секрети дитинства. Всі вони розташовані на фоні стіни тілесного кольору, кожен спіч триває приблизно хвилину. Їх знімає одна камера та змінює плани живими наїздами та від’їздами. Бачимо, що режисер монтажу додав обрамлення зі сніжинками, щоб створити святковий настрій. Сюжет завершується побажаннями з Новим роком
 від інтерв’юйованих. 

Після першого інтерв’ю ведуча робить відводку на хвилину. Від неї лунає захоплена промова, насичена літературними художніми засобами. Далі транслюється подібне інтерв’ю з Олександром Педаном, що переривається на кліп Ольги Полякової. Своїми одкровеннями з перервами на підводки ведучої та кліпи поділилися також Арсен  Мірзоян, Леся Нікітюк, Євген Хмара. Кожен з них побажав глядачам щастя у Новому 2020 році. 

Друга частина «Новорічного зіркового вечора» побудована абсолютно за тією ж структурою. З тією тільки різницею, що наприкінці випуску десять хвилин приділено виключно на кліпи через підводки ведучої. Кожен з них є хітом минулих років, або актуальною святковою піснею сьогодення.
Наступна програма від ранкової студії «Alex.ua» називається «Новорічні історії». Протягом 40 хвилин ведуча Маргарита Доценко розкриває збірку різноманітних тем через різні сюжети. Дівчина одягнена у золоту бальну сукню та сидить у кріслі на фоні гори подарунків та новорічного оформлення. Вона, як і попередниця, використовує безліч метафор та епітетів у підводках на пів хвилини. Рубрики розповідають про найдовший в Європі проспект, кінематографічне Запоріжжя з експертним гостем, новорічні та різдвяні традиції, здобутки міста за рік. 

Зауважимо, що у даній програмі наявні не тільки розважальні формати. Для одного з сюжетів журналістка вийшла на проспект Маяковського та взяла коментарі у людей, як вони ставляться до оновленого кутка Запоріжжя. За подачею випуск має більш новинний формат. Після нього ведуча пропонує подивитися сюжет про те, як убезпечити ялинку від домашніх тварин, підводить до історії митців та спортсменів України. Також програма містить музичні рубрики з кліпами та цікаві факти про бізнеси найпопулярніших зірок світу. У середньому хронометраж кожного сюжету дорівнює 7 хвилин. Завершується випуск подякою за досвід 2019 року та мотиваційною настановою впевнено крокувати у майбутнє.
У другому випуску «Новорічних історій» з атрибутів у ведучої з’являється бокал з шампанським. Цікаво, що телеканал «Alex.ua» дуже багато часу віддають на привітання. Саме цей випуск транслюється одразу після Нового року (вочевидь, після курантів). Це стає зрозумілим після слів Маргарити Доценко про те, що вже настав 2020 рік. Першим сюжетом у програмі стає матеріал на шість хвилин про символ року – щура. Далі слово передається іншій ведучій, яка розповідає астропрогноз. Вона знаходиться в іншій святковій студії і також вдягнена у вечірню сукню. Передбачення тривають п’ять хвилин, після чого транслюється сюжет з дітьми. У ньому маленькі школярі розповідають, що треба просити у Діда Мороза. Після цього ведуча підводить до інтерв’ю з самими казковими персонажами.

Згідно з Кодексом етики українського журналіста, медійник має право знімати дитину з дозволу батьків [27]. У жодному законі не прописано, якою саме повинна бути ця згода. Але, на практиці, краще отримати
письмовий варіант.

Наступний сюжет містить нарізки з радянських новорічних мультиків, а аніматори у костюмах Діда Мороза та Снігуроньки розповідають про особливості їхньої роботи та забаганки дітей. Звісно, не обходиться без привітань. Такий настрій змінюється на рубрику про їжу (що треба їсти у рік щура, щоб почуватися здоровими). Далі розпочинається оглядовий сюжет, як святкують Новий рік в інших країнах світу. Завершається випуск підбіркою новорічних хітів, які, за словами ведучої, «існують поза часом». 
Окрім цього, телеканал «Alex.ua» підготував для свята два випуски програми «Новорічне диско». Це декілька збірників хітів минулого століття, які перебиваються підводками ведучих протягом 38 та 48 години. Зауважимо, що у телеканал грає на ностальгічних емоціях глядачів, які були підлітками у 70-ті-80-ті роки. Такий висновок обумовлений самими підводками: «Хто з нас не танцював під цю пісню у цьому десятиріччі». 
Традиційною рубрикою в ранковому ефірі є «Астропрогноз». Цього разу команда також підготувала два випуски для Нового року. В одному відео ведуча Олена Беляєва бере інтерв’ю у астрологині з приводу загального передбачення на 2020 рік. Триває це близько 15 хвилин. У другому випуску експертка Євгенія Чуксіна сама в кадрі та дарує авторський прогноз до кожного знаку зодіаку. Зауважимо, що режисер та режисер монтажу використовує кадри-перебивки з декораціями (зірочками, мішурою). Кожного разу вони тривають приблизно дві секунди і не відповідають темпоритму основних кадрів з людиною. Це негативно впливає на сприйняття картинки оком. Ліворуч знизу у програмі використано графіку знаків зодіаку. Вони змінюються відповідно до того, про кого йдеться мова у спічі астрологині протягом 16 хвилин. 

«UA: Запоріжжя», на відміну від двох попередніх команд, майже не змінив контент новорічних програм. Можна сказати, структура та зміст залишилися стандартними для звичайного ефірного дня. Останній ефір вийшов 28.12.2019, за часом тривав з 6:30 до 9:00. 

Зауважимо, що даний приклад дуже контрастує. У студії зовсім немає новорічного оформлення, ведучі вдягнені у звичайний повсякденний одяг. Васелина Гав’як та Віктор Петрович протягом трьох хвилин вітаються з глядачами. Через те, що вони постійно дивляться у текст, не посміхаються, переговорюються, переходять з теми на тему, але, при цьому, говорять про драйв та емоції, з’являється когнітивний дисонанс. Він обумовлений тим, що ведучі не підкріплюють невербальними засобами те, про що говорять: не граються очима, мімікою, інтонацією. До того ж, через порівняно задовгий час анонсу («TV5» витрачав на це 30 секунд, «Alex.ua» – максимум хвилину), глядач втрачає увагу та не розуміє суть повідомлення. 
«UA: Запоріжжя» адаптували тематику сюжетів під Новий рік. Так, першою у структурі вийшла рубрика про те, як зробити новорічну листівку. У ній журналістка з майстринею відпрацьовують різні техніки орігамі. В ефірі періодично з’являються короткі привітання з Новим роком від інфлюєнсерів Запоріжжя. Журналісти підготували збірку сюжетів про цікавих людей, про яких вони розповідали протягом року. Варто зауважити, що весь час на фоні звучить сумна музика, хоча настрій повідомлення повинен бути радісний та надихаючий. Наприкінці сюжети команда телеканалу обіймається та показує, що бути разом та добре ставитися один до одного – це найважливіше у світі.

В новорічному ефірі, як і зазвичай, ранкова команда запрошує гостей. Так, у цьому випуску організаторка масових заходів розповіла, як весело відсвяткувати Свята, інша гостя – як сервірувати стіл. До програми навіть завітав чоловік зі справжній щуром (символом року) та розповів, як правильно за ним доглядати. Також засновники музичного хабу у Запоріжжі розповіли, як можна відсвяткувати Новий рік у них на локації. Кожне інтерв’ю
тривало 20 хвилин.

Варто зазначити, що задовгі хронометражі для студійного включення є відмінною рисою телеканалу «UA: Запоріжжя». Після кожного сюжету ведучі роблять відводку, яка завжди триває від хвилини до трьох. Протягом цього часу вони начитують «Історичний хронограф» про події, що трапилися у відповідний день ефіру. При цьому, текст складається виключно з великої кількості цифр та фактів. Зауважимо, що часто ведучі втрачають глядача та розмова стає нудною. Наприклад, вони близько 40 секунд дізнавалися один в одного, хто такий «інфлюєнсер», додавала жарти та самі над ними сміялися. Через це, а також відсутність невербального зв’язку з глядачами, інформацію дуже важко зрозуміти та запам’ятати.

Проаналізувавши попередній ефір за 27.12.2019, ми побачили, що новорічна тематика з’являлася і раніше подібним чином. Так, у цьому випуску розповідалося, як зробити власними руками іграшку для ялинки, організатор велопараду Дідів Морозів прийшов до ефіру та розповів про подію. Періодично ефір перебивався короткими відео про прикмети. Також, два рази за випуск повторювалася рубрика з вивчення німецької мови. В ній експерт протягом двох хвилин пояснив декілька слів та речень, пов’язаних з Новим роком. Завершила ефір афіша найближчих заходів. Цю інформацію ведучі начитали під час відводок.

Отже, «Ранок з TV5» розробив два спеціальні новорічні ефіри відповідно до своєї верстки. Структура змінилася непомітно та тільки за змістом сюжетів. З верстки прибрали звичні для телешоу жорстокі рубрики на кшталт «Огляду ДТП», «Території злочину». Не було також і новинних блоків, які у звичайні дні складають понад 20 хвилин ефірного часу. Новий рік зберіг ділення на три блоки, у верстці наявні дві паузи на короткий випуск погоди. Спонсорський сюжет «Огляд преси» вийшов за розкладом, графіку партнерів показу також збережено. Записані інтерв’ю з гостями тривали приблизно по 7 хвилин. В оформленні сюжетів оновилася графіка та непомітно прикрасили картинку. Візуально заставки адаптовані, але не змінені на 100%. За динамікою у «TV5» найвищий показник: заставка триває 18 секунд, підводки ведучих 30 секунд, інтерв’ю – 7 хвилин.
Ранкова команда «Найкращого день - сьогодні!» телеканалу «Alex.ua» вийшла за межі звичних образів, змістила час, що вплинуло і на структуру. Вони розробили по два великі випуски чотирьох програм, які тривали близько годину. Окремою програмою вийшло інтерв’ю з гостею на 15 хвилин. Всі програми єдині в одному святковому настрої. Заставки на графіці повністю замінені на новорічні. У «Alex.ua» середня динаміка ефіру: заставка триває 40 секунд, ведучі в кадрі приблизно хвилину, інтерв’ю – 15 хвилин. 

На відміну від інших, «Ранок: Запоріжжя» майже не змінив структуру на спеціальний ефір. Їхня адаптація рубрик під свято не відрізняється візуально. Серед розглянутих телеканалів «UA: Запоріжжя» розробив найбільше затягнуті ефіри: заставка 30 секунд, відводки та підводки 3 хвилини, 
 інтерв’ю – 20 хвилин. 

Зауважимо, що підхід телеканалів яскраво відрізняється у візуальному наповненні. Найбільші зміни трапилися у телеканалі «Alex.ua», бо команда трансформувала образи та студію до нового року на сто відсотків: пишні сукні, голлівудські зачіски, наповнена святковим декором обстановка (рис. 2.2.1).
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Рис. 2.2.1. Образи ведучих «Alex.ua» на новорічний випуск за 01.01.2020 рік
Команди «Ранок з TV5» та «UA: Запоріжжя» більш стримано провели програми. Обидва телеканали наповнили звичну студію ялинкою де декількома святковими деталями. Ведучі вдягнені у звичний ефірний одяг (рис. 2.2.2).
[image: image4.png]


[image: image5.png]



Рис. 2.2.2 Образи ведучих «Ранок з TV5» та «UA: Запоріжжя» на новорічні випуски 
за 27.12.2020 рік
Варто відзначити, що зміни в зовнішньому вигляді та студії не можна оцінити з позитивного або негативного боку. Це порівняння тільки ілюструє відмінність у підходах, а свідчення про більшу успішність однієї зі сторін буде суб’єктивним судженням. Кожен візуальний образ по-своєму доповнює ефірне наповнення програм.

Як висновок, «Ранок з TV5» має усталену структуру з трьох блоків, які містять сюжети з різним настроєм та тематикою (інформаційні, соціальні, розважальні). У програми найбільш різноманітний контент та динамічна подача. Тоді, як на «Alex.ua» здебільшого збірка різних сюжетів приблизно однакових за настроєм. «Ранок: Запоріжжя» відрізняється великим часом, який приділено розмовам у студії, у них значно більші блоки з гостями. «TV5» яскравіше розкриває технічний потенціал, використовує п’ять камер з різними планами. «Alex.ua» використовує одночасно дві або три камери. «Ранок: Запоріжжя» працює на дві камери. 

На новорічних ефірах контент різноманітніший у «TV5», «Alex.ua», приділяє більше уваги оформленню та помпезності, «UA: Запоріжжя» порівняно непомітно адаптували тематику рубрик. Останні також не використовують невербальну мову, через шо контрастують з власними меседжами. «TV5» пропонує оновлену та актуальну інформацію глядачам, «Alex.ua» грає на відчуттях ностальгії, віддає данину минулим традиціям та музиці. «UA: Запоріжжя» не має вподобань до якогось одного типу контенту.
РОЗДІЛ 3
ОРГАНІЗАЦІЯ ПРОЦЕСУ ВИРОБНИЦТВА РАНКОВИХ ПРОГРАМ НА ТЕЛЕКАНАЛІ «TV5»
3.1 Єдність компонентів змісту та структури ранкової програми на телеканалі «TV5»
На момент листопада 2020 року формат «Ранку з TV5» можна визначити, як інформаційне-розважальне телешоу. Таким він зберігається з 2018 року, коли продюсером проєкту назначили Анастасію Дяченко-Рослик. Програма виходить з понеділка по п’ятницю з 6:30 до 8:30. Протягом двох годин глядач спостерігає актуальний, важливий та цікавий контент. 

Всього в ефірі «Ранок з TV5» виходять 34 постійні рубрики, які можна класифікувати за наступним списком:

· 6 щоденних: «Огляд ДТП», Огляди Соцмереж Міста, Області, України», «Відкритий мікрофон», «Зіркові плітки»; 

· 12 періодичних: «Територія злочину», «Зашквари тижня», «Народжені революцією», «Є що згадати», «Стоп ФЕЙК», «Історія хвороби», «Розумні покупки», «Мандруй Україною», «Простими словами», «Спорт-погляд зсередини», «Зірковий бізнес», «Зіркові сюжети»;

· 16 тих, що повторяються («повтори»): «Правду розкрито», «Стоп Афера», «Наше ЗП Бізнес», «Будь ЮА», «Це твоє місто», «Наше ЗП Символ», «Запоріжці неймовірні», «Туризм ЗП» (до них слід відносити спеціальні сюжети про найяскравіші заходи міста), «Здоров’я», «Своє авто», «Ранок радить», «Мій улюбленець», «Вінегрет Влог», «Кіно ЗП», «Зіркові Топи», «Топ 5 на TV5».
Періодичні рубрики виробляються декілька разів або раз на тиждень. Нові випуски автоматично стають «повторами». Це означає, що їх можна використовувати за необхідністю надалі. Натомість, щоденні рубрики не повторюються ніколи. Втім, щопонеділка готується збірка найцікавіших подій з Оглядів соцмереж та ДТП за весь тиждень. Саме з цих збірок починається робочий ефірний тиждень.

Слід зауважити, що не всі 34 рубрики виходять протягом тижня. Нові сюжети виробляються стабільно за планом, а повтори обираються за принципом хронометражу, що підходить у певному блоці. Тобто, тільки половина з перелічених рубрик-повторів може бути обрана для щотижневої верстки. Вибір здійснюється за смаками випускаючого редактора.

Окрім списку перелічених рубрик, кожного ефірного дня транслюються реклама, новини та погода (остання не виходить тільки у понеділок). Це є виробництвом телеканалу, а не ранкової команди. Всі вони повторюються двічі за ефір. Також у верстку закладено тричі  по 30 секунд на оперативне звернення з зони проведення Операції об’єднаних сил, а також Хроніки пандемії, які перебиваються запозиченими відео від Міністерства охорони здоров’я. До ефіру можуть додатися інші відео, якщо вони є спонсорськими, або включеними в інтерв’ю зі спеціальним гостем.

Кожна рубрика в ефірі відповідає на запити глядача в той чи інший час та має певний меседж. Наприклад, одна з останніх рубрик «Історія хвороби» з’явилася тоді, коли набули популярності міфи про те, що коронавірусу не існує. Тоді виникла необхідність нагадати людям ставитися відповідально до мір безпеки під час пандемії. За словами продюсерки, драматична історія з описом перебігу хвороби відомих людей переконає глядача серйозно ставитися до свого здоров’я. Ця рубрика є або інформаційною, або інформаційно-соціальною. Саме тому вона розташовується наприкінці першого або у середині другого блоку. 

Ми проаналізували рубрики за орієнтацією на глядача, виділили головні меседжі та створили відповідний розподіл. Зауважимо, що вони можуть пересікатися за спрямуванням та поєднувати декілька
 настроїв одночасно (табл 3.1.1).

Таблиця 3.1.1

Тематичне спрямування рубрик програми «Ранок з TV5»
	Спрямування
	Рубрики

	Події у регіоні та місті

(6)
	«Огляд ДТП», Огляди Соцмереж Міста, Області, України», «Відкритий мікрофон», «Зашквари тижня»

	«Гордість нашого краю»

(7)
	«Є що згадати», «Наше ЗП Бізнес», «Будь ЮА», «Це твоє місто», «Наше ЗП Символ», «Запоріжці неймовірні», «Кіно ЗП»

	Дозвілля та культуру

(6)
	 «Мандруй Україною», «Туризм ЗП», «Спорт-погляд зсередини», «Ранок радить», «Мій улюбленець», «Вінегрет Влог»

	Ті, що відгукуються, про проблеми

(9)
	«Правду розкрито», «Стоп Афера», «Народжені революцією», «Соцпатруль», «Розумні покупки», «Здоров’я», «Своє авто», «Стоп ФЕЙК», «Історія хвороби»

	Розважальні 
(6)
	«Зіркові плітки», «Простими словами», «Зірковий бізнес», «Зіркові сюжети, «Зіркові Топи», «Топ 5 на TV5».


За визначенням продюсера проєкту А. Дяченко-Рослик, рубрики змінюються за принципом схожої теми або на однакову «за характером». Це називається «лінійкою». Наприклад, «лінійка» сюжетів з приставкою «Наше ЗП» – це рубрики «Символ міста», «Туризм», «Кіно ЗП», «Бізнес». Для кожної з них передбачений свій день тижня виходу. Але, якщо з якоїсь причини сюжет не готовий, його можна замінити на відповідний сюжет в лінійці. Тобто, в понеділок можна показати будь-який випуск і спокійно монтувати той, що не встигли зробити.

В ідеалі існує навантаження та графік випуску нових сюжетів та повторів, якого необхідно дотримуватися. Але, зважаючи на форс-мажорні обставини, рідко виходить виконати це завдання на 100%. Наприклад, у журналіста не вийшло записати сюжет, або шеф-редактор не встигає вичитати текст, або режисер монтажу не може впоратися з технічними проблемами. Тоді вирішується замінити запланований новий сюжет повтором. Це може бути старий випуск тієї ж рубрики, або іншої рубрики, яка буде підходити за настроєм та логікою. Саме тому будь-яке прораховування кількості нових сюжетів та повторів за тиждень буде неможливим та необ’єктивним завданням. 

Зауважимо, що протягом ефіру можуть виникнути форс-мажори, які також стануть причиною заміни того чи іншого сюжету. Наприклад, якщо асистент режисера створює плейлист та бачить, що деякі з файлів комп’ютер для трансляції не може розпізнати. Бувають такі ситуації, коли режисери монтажу забувають покласти файли у необхідну папку. В таких випадках сюжети можуть бути замінені, або, якщо у режисера монтажу є можливість за короткий час вирішити проблему, зміщені у верстці. якщо не приходить гість. Верстка також змінюється, якщо запланований гість не приходить на ефір. Тоді той виділений час «забивається» іншими сюжетами, що підходять за «лінійкою». Звісно ж, ніколи не можна передбачити технічні проблеми, через що ефір стає взагалі неможливим. Тому зроблені випуски на такий день будуть перенесені на найближчий ефір або наступний тиждень.

Якщо говорити про логіку структури верстки, сюжети в ній розташовуються пропорційно до того, як змінюється глядач і, відповідно, його інтереси. За класифікацією А. Дяченко-Рослик, умовно кажучи, з самого початку телевізор дивиться аудиторія, яка раніше за всіх збирається на роботу. Переважно це люди, які збираються на важкі роботи або на завод. Рейтинги показують, що така аудиторія любить жорсткий контент. Тому для них обираються сюжети з «Оглядами ДТП, Соцмереж», «Територія злочину». У другому блоці до ефіру підключаються жінки, які закінчили збирати дітей у дитячі садки та школи. Ця аудиторія більше дивиться соціальний контент, тому підбираються відповідні теми. І потім, після 8:00, телеканал дивляться ті, хто на роботу не пішов (пенсіонери, матусі в декреті) – для них транслюється більш легкий розважальний контент. 

Слід зауважити, що глядач не змінюється різко. Тобто, немає такого, що в одну секунду телевізор вимкнули всі глядачі першого блоку. Вони якийсь час дивляться телевізор разом з аудиторією другого блоку. Саме тому контент ефіру змінюється поступово. За такою логікою працює «принцип трьох». Це означає, що спочатку у верстці йдуть три сюжеті поспіль схожі за настроєм, динамікою і кожен максимально наближений по контенту попередньою та наступної рубрики. Далі транслюють три «перехідні» за настроєм рубрики: на межі жорсткого та соціального направлення. Далі знову йдуть три «однакові за настроєм» соціальні. І далі знову три перехідні (трохи соціальні, і трохи розважальні). Після цього три виключно розважальні сюжети. Таким чином реалізується плавний перехід та трансформація настрою та ефірного меседжу.

Як зазначає продюсерка, структура програми підлаштовано чітко під певний час виходу. Так, другий блок в ідеалі повинен розпочатися о 7:08, а третій – о 8:08 (табл. 3.1.2). 

Табриця 3.1.2

Структура верстки ефіру «Ранок з TV5» за часовим розкладом
	№
	Контент
	Час
	Хронометраж блоків без новин між ними

	Блок 1
	інфотеймент
	6:30 – 6:57
	38 хвилин

	Блок 2
	інформаційно-соцальний, суто соціальний, соціально-розважальний
	7:08 – 7:57
	60 хвилин

	Блок 3
	розважальний
	8:08 – 8:30
	22 хвилини


Необхідність такого розкладу обумовлена тим, що саме на цих ділянках часу глядач перемикає канали та повинен знайти на «TV5» щось цікаве. Відповідно, мета цієї структури – залишити аудиторію біля екранів. Перед другим та третім блоком наявні новинні випуски, якими компенсується час, що залишився. Вони тривають від 10 до 13 години (кожного разу індивідуально). Аналітика показує, що на цих ділянках верстки глядач йде. Тому ці проміжки називаються паузами.
Головне завдання випускаючого редактор – слідкувати за відповідним часовим балансом. Ефір повинен розпочатися чітко о 6:30 та завершитися о 8:30. У кожної рубрики існує умовно ідеальний хронометраж. Якщо його дотримуватися, то глядачеві кожен сюжет буде цікавий та незатягнутим, і блоки зміняться чітко за розкладом. При цьому, треба зважати, що реклама виходить у чітко зазначений час: о 7:15 та 8:15. Похибка у структурі може бути на одну або дві хвилини. Порушення цих законів можливе й у випадку форс-мажорів. Структура за часом створена для того, щоб гарантувати найбільший показник аудиторії біля екранів. Проте, у будь-якому разі, головне – щоб ефір тривав і завершився о 8:30.

Варто згадати, що останньою подією, яка значно вплинула на контент телешоу «Ранок з TV5», стала пандемія коронавірусу. Вперше про це заговорили наприкінці січня 2020 року. Тоді до прямого ефіру запросили гостю Ірину Макарову, головну позаштатну епідеміологиню Департаменту охорони здоров’я запорізької міськради. Разом з ведучою А. Редько вони подискутували про те, чим смертельний коронавірус із Китаю загрожує українцям. Тоді ще не було зрозуміло, що ця тема так серйозно буде стосуватися і нашої країни.

З часом коронавірус почали активно обговорювати у соцмережах, тому «Ранок з TV5» почав говорити про це у відповідних рубриках. У березні було запроваджене оперативне зведення про коронавірус. Воно повторювалося тричі за ефір. Ведучі розповідали основні новини про пандемію. Вже у квітні ця коротка однакова підводка трансформувалася в окрему рубрику середнім хронометражем на 4 хвилини 30 секунд і розташувалася у першому блоці. На той час коронавірус вже був найбільш обговорюваною темою у людей. Виробництво ранкової програми відповіло на це адаптованими випусками існуючих рубрик та заснувала нові. 

Трансформація за часів коронавірусу відбулася на етапах тематичного спрямування контенту та технічних особливостей роботи над сюжетами.  Так, рубрика «Розумні покупки» розповідала про те, що взяти з собою в інфекційну лікарню, як правильно закупитися в магазинах в період пандемії. «Ранок радить» – лайфхаки з вироблення масок, антисептиків, чим зайнятися на карантині тощо. «Зіркові Топи» та «Спорт зсередини» розповідали про відомих людей, які захворіли на коронавірус. «Простими словами» розповідали про те, що таке пандемія, звідки взявся Сovid-19. До верстки додалися спеціальні сюжети, в яких люди зі всього світу записували себе на власні камери та розповідали про перебіг карантину у своїй країні. Також з’явилася нова рубрика «Короногумор», яка розповідала про смішні вигадки людей задля власного убезпечення на карантині. 

Карантин вплинув і на роботу журналістів. Виїзні зйомки було призупинено, ведучі в кадрі більше на працювали по-двоє. Також можна помітити, що нові сюжети кожного дня начитував один й те ж журналіст. Це відбулося тому, що на студії сформували графік начитувань, згідно з яким кожного дня приїжджає одна людина (по-черзі) і начитує текст за всіх. Такі рішення були прийняті для того, щоб мінімізувати вихід людей з дома та їхню присутність на студії. З такою ж метою студія перестала приймати гостей, якщо вони не є спонсорськими або особливої соціальної важливості. 

На момент листопада 2020 року команда «Ранок TV5» готується удосконалити дистанційну роботу. Вирішується питання про те, щоб кожен журналіст начитував власні тексти вдома на мобільний, а далі звукорежисер редагував ці записи. Таким чином буде мінімізовано особисті контакти з багатьма членами групи. Щодо найближчих робочих планів, команда готується розробляти спеціальний ефір на Новий рік головною ідеєю «у пандемію треба сидіти вдома». Тому сюжети будуть про варіанти онлайн-вечірок, добірки святкового кіно, бюджетні подарунки тощо.
Як висновок, структура ранкової програми на телеканалі «TV5»  формується за змістом кожного блоку, який складається з логічно підібраних рубрик. Їхня взаємозалежність та логіка не може порушуватися. Так, у третьому блоці не може бути суто інформаційного «Огляду соцмереж» та «Території злочину». А в першому блоці, що розрахований на аудиторію з інтересами до жорстких тем, не будуть користуватися попитом легкі для сприйняття «Зіркові плітки». Виробництво ранкової програми завжди адаптує тематику контенту під запити аудиторії. Якщо стратегія спрацьовує, то глядач відповідає телеканалу високими рейтингами. Цей постійний взаємозв’язок обумовлює вибір всього контенту програми.

3.2 Досвід і тенденції виробництва ранкових програм на телеканалі «TV5»
Перший ефір телешоу «Ранок з ТВ-5» (назву телеканалу було змінено на «TV5» у 2015 році) стартував першого вересня 2000 року. Шоу стало першою подібною ранковою програмою у Запоріжжі, адже аналогів йому не було. Детальніше про історію створення проєкту розказав один з його співзасновників Валерій Ніколаєв, нині режисер ранкового ефіру. За його словами, до Запоріжжя тоді приїхали київські продюсери та вирішувалося питання про те, як підняти рейтинг телеканалу. Тоді було вирішено зробити тестовий формат, який виходив вдень з 13:00 до 14:00. Це був пробний прямий ефір з прийомами гостей та дзвінками, під час якого до роботи готували нових ведучих Віталія Гаркушу та Світлану Холод. Вони відпрацьовували, які запитання ставити гостям, як спілкуватися з глядачами та загалом, як вести прямі ефіри. Отже, двадцять років тому першого вересня розпочалося ранкове віщання з 6:00 до 8:30.

На початку свого існування контент «Ранку» був переважно покупним. Це було тому, що не було виробничих можливостей, тобто великою кількості журналістів, які би займалися авторськими проєктами. Виробнича команда купляла мультфільми та рубрики, які би задовольняли потреби запоріжців. Також ефір був наповнений музичними кліпами. Через те, що фіксованого часу у сценарії не було, гостей тримали в ефірі у середньому 7 – 10 хвилин. Це залежало від цікавості гостя. Якщо під час роботи режисер відчував, що інтерв’ю затягнуте та говорити вже ні про що, його завершали та вмикали рубрику. Так, наповнення та розкадрування творилися по ходу ефіру. У операторів була творча воля на різні плани. За словами В. Ніколаєва, тоді «Ранок» творився кожного дня та «жив своїм життям». 
Окрім куплених матеріалів, команда періодично виробляла власні сюжети. Наприклад, рубрика: «А у нас у дворі». Для неї режисер з оператором виїжджали на вулиці міста, щоб зібрати цікаві історії людей. За словами             В. Ніколаєва, тоді до них приїжджали з багатьох міст. Члени команди любили виходити до людей, а глядачі прагнули потрапити до програми. Тому рубрики з опитуванням користувалися попитом.

Відмінною рисою телешоу тих часів був наявний прямий зв’язок з глядачами. В ефірній будці були два телефони, які приймали дзвінки від людей. Як тільки роздавався звук телефону, режисер казав: «Зараз ви будете спілкуватися з ведучими». Це використовували як у рубриках, так і просто протягом ефіру для спілкування.
Наприклад, прямий зв’язок активно використовувався у рубриках з передбаченнями. Так, у рубриці «Сонник» ведучі зачитували певний факт про сни. Наприклад: «Якщо вам наснилася каша, це приверне багато грошей». У відповідь на такі цікаві речі глядачі постійно дзвонили та коментували свої сни. Також в ефірі пів року працювали екстрасенси. Глядачі могли подзвонити до ефіру, і нумеролог за декілька хвилин створював для них передбачення. Таким же чином аудиторія активно слідкувала за ефірними гороскопами. В. Ніколаєв згадує, якщо ведучі випадково пропускали знак, то телефон «становився червоним». Глядачі дзвонили та скаржилися: «Ви пропустили риб». Через один подібний випадок директор телеканалу навіть визивав асистентку режисера, яка дзвонила до невдоволеної глядачки та зачитувала гороскоп для неї та всієї сім’ї. Такою була політика телеканалу: давати глядачам усі відповіді
та бути їм другом.

Прямий зв’язок активно працював, коли ведучі в ефірі робили опитування. Вони ставили нейтральне запитання, на кшталт «чи потрібно стерилізувати тварин». На графіці була шкала з відповідями: «так», «ні», «інший варіант». Таким чином формувався рейтинг ставлення запоріжців і він постійно змінювався. Питання дня також пов’язували з політикою: чим та чи інша партія відрізняється від іншою. Це також було цікаво аудиторії.

Траплялися і провокаційні випадки. Наприклад, одного разу ведучі поставили запитання: «Чи впливає колір волосся на інтелектуальні здібності людини?». Того разу до ефіру почали дзвонити багато розгніваних людей з претензіями: «Чому ви ображаєте блондинок?» Слід зауважити, що у запитанні ніхто не мав на увазі саме конкретний колір волосся. Але глядач асоціативним рядом побачив у темі дещо образливе. Дійшло до того, що це питання розглядали з директором телеканалу. Але конфлікт було вичерпано.
Популярною ідеєю першого етапу розвитку «Ранку» став конкурс «Міс весна ТВ-5». Тоді канал оголосив набір усіх дівчат, які бажають потрапити до програми. Далі телеканал координував виїзний запис, знімальна група обирала найцікавіші локації і знімали учасниць проєкту. Це були півхвилинні ролики з розкадруваннями жінок. Окрім запорізький дівчат у заході брали участь й мешканки Бердянську та Мелітополю. Вони з’явилися тому, що «ТВ-5» доєднав до роботи свої форпости, тобто власних місцевих кореспондентів з інших міст. Конкурс тривав з березня по травень включно. Протягом тижня в ефірі розповідали про п’ятьох учасниць (по одній дівчині кожного дня). Ведучі просили голосувати за фавориток. За словами В. Ніколаєва, в фіналі проєкту тільки за один випуск налічили 4500 голосів, тобто телефонних дзвінків. Підрахунком голосів займалися партнери проєкту Укртелеком. Перемогли ті, хто набрав 9000-10000 голосів. Це свідчило про велику популярність телеканалу на той час та великі рейтинги.

Цікаво зазначити, що проєкт «Міс весна ТВ-5» завершився скандалом. Оголошення переможців було заплановано зробити о 7 ранку. Але того ефіру режисер не вийшов на роботу, а команда вирішила запустити голосування  у 6.30. Саме тому фіналістку, яка була за всіма голосами лідером, витіснили з перших позицій. Це була помилка телеканалу, яка зробила результати конкурсу нечесними. Через такий промах ведучі у понеділок вибачилися та оголосили, що попереднє голосування не буде братися до уваги. Такий досвід ілюструє, як виправляти форс-мажори, якщо вони трапилися. 

Однією з епох у «Ранка» були ефіри під гаслом «Тема дня». Тоді кожна програма присвячувалася якійсь тематиці. Наприклад, на день таксиста режисер підбирав 15-20 фільмів, де є таксі. Ведучий говорить «а ви любите їздити на таксі?» А у відповідь вирізана з фільму «наші люди на таксі не їздять». Таким чином вирізали вставки та адаптували під ефір. Вони підтверджували або входили у конфлікт з ідеєю ведучих. 

Іншим яскравим прикладом «Теми дня» був День комфорту. Для нього закупляли відповідний реквізит для студії. Ведуча сиділа на колоді з імпровізованим багаттям та доводила, чому треба саме так відпочивати. Ведучий був у халаті з ананасами та коньяком та доводив, що його комфорт кращий. Глядачі тоді також влаштовували суперечки по телефону. Подібним чином реквізит розробляли до Дня НЛО – для нього змайстрували інопланетну тарілку, що літала студією. На День невидимки ефір йшов на хромакеї, а ведучі були у зеленому костюмі, тільки з голими руками. Таким чином, у кадрі були тільки руки: приносили парасольку, каву та інші речі. 

Задля різних цілей проводилася зйомка на виїзному ранковому майданчику, до якого прямо зі студії можна було потрапити через задній хід. На ганок вивозили камеру та брали ще декілька за необхідністю. Таким чином, було одночасно два майданчики. Другий використовували тоді, коли гості приїжджали з тваринами (одного ефіру до студії привезли кінь). На одну Тему дня один з ведучих смажив шашлики у прямому ефірі тощо.

Також група піклувалася про те, щоб залучити аудиторію до себе. Наприклад, на Масницю ведучі оголосили: «Хто перший прийде до ТВ-5» разом з млинцями, того й покажемо в ефірі». За 15 хвилин до завершення телешоу прибіг чоловік з готовими подарунками і його дійсно показали. А млинцями потім ласувала вся студія.

За словами В. Ніколаєва, ранкова програма була настільки незвично для Запоріжжя, що одразу знайшовся відгук у аудиторії. Шоу тоді було наповнене сімейною атмосферою. Бували випадки, коли глядачка дзвонила до ефір та розповідала: «я нарвала відро груш, але я старенька, прийдіть заберіть». Або «я наварила борщ, прийдіть». Гості часто приходили з дарунками: приносили фрукти, торти, ласощі. Програма стала для запоріжців рідною.
Періодично в ефірі проводився День відкритих дверей. Тоді запрошували різних цікавих гостей, а з ними приходила група підтримки. Щоб взяти участь необхідно було сплатити тисячу гривень. Так, наприклад, міг прийти ректор університету та спілкуватися в ефірі з ведучими, але з ним приходили 20-30 студентів, щоб підтримати. Таким чином максимально за ефір могли показати п’ятьох гостей. 
Не можна не згадати про те, що в той період «Ранок» підтримував своїх виконавців. Постійно організовувалися інтерв’ю з музикантами, артистами цирку, письменниками. Тоді існувала рубрика «Поетичне Запоріжжя». Після ефіру запрошували всіх охочих глядачів та записували їхні вірші. В той час форпости надсилали телеканалу своїх місцевих авторів і контенту
завжди вистачало.

Слід зауважити, що програма була відкрита до незвичних ідей глядачів. Так, одного разу до студії подзвонив чоловік та попросив зізнатися у коханні своїй нареченій. Студія погодилася і прямо у день весілля молодят запросили до програми та дали ефірний час. 

В. Ніколаєв наголошує, що телешоу процвітало саме тому, що ніколи не стояло на одному місці. Якщо б не було трансформації, воно не протрималося би так довго.

За період роботи на телешоу в різні періоди працювали близько двадцяти ведучих. З кожним з них приходила нова енергетика, вони були новим ковтком повітря. Наприклад, коли ведучими стали Анна Редько та Юрій Юрченко, програма з домашньою почала трансформуватися більше у масштабний формат телешоу та набула новинного характеру. Між двома ведучими з’явилися довгі дискусії в ефірі, чого не було раніше.

При проведенні інтерв’ю ми виявили, що у режисера В. Ніколаєва здебільшого ностальгічні приємні спогади про тодішню роботу. Він запам’ятав творчий бік проєкту. Натомість, у шеф-редакторки та ведучої телешоу Анни Редько спогади про старий «Ранок» більше з продюсерського боку. За її словами, найбільше ранок першого етапу відрізнявся тим, що у студії майже не було власного контенту. Основну масу сюжетів закупали у партнерів.

Все почало змінюватися у 2014 році. Тоді відбувся ребрендинг телеканалу. Він дав нові технічні можливості, з’явилися гроші на нову техніку та людей. На «Ранку» цей охарактеризувався значним підняттям рейтингів. А. Редько вважає, це пояснюється тим, що ці часи збіглися з початком війни, і всі інші канали розповідали про перебіг подій. «Ранок з TV5» пропонував контрастний розважальний контент. Тоді як наповнення конкурентів було здебільшого новинним зведенням. Ті, хто хотів іншої тематики, знайшли її у ранковому ефірі «TV5». У них було те, чого ніхто не пропонував. 
На той час телеканал почав по-іншому вимірювати власні рейтинги та отримав можливість відслідковувати, чому глядач надає перевагу. Так, у 2014 році показник переглядів «TV5» був 5% серед всіх каналів. Тоді, як один з найпопулярніших «Ранків» на каналі «Україна» мав 11%. Саме тому для регіонального телеканалу TV5 мав блискучий результат.
З отриманням нових можливостей та відгуку аудиторії розпочалося розширення редакції. З’явилися перші три журналіста, які були готові створювати оригінальні сюжети. З того часу «Ранок з TV5» поставив за мету на сто відсотків перевести контент на власне виробництво. Через вимірювання рейтингів стало зрозуміло, що задовгу студію з ведучими в кадрі глядач не дивиться. Саме тому була повністю змінена верстка, з’явилося прагнення робити щось для міста. Програма стала більш динамічною та веселою. Почали робити сюжети про моду, музику, кіно, культуру, гумор тощо. Таким чином, з періоду реформування «Ранок з TV5» почав перетворюватися на масштабне телевізійне шоу.
Після оновлення команди та удосконалення контенту виробництво «Ранку» стало мультифункціональним. Команда ініціювала створення масштабних проєктів, які виходили за межі їхньої програми. Так, А. Редько та Юрій Юрченко провели марафон, під час якого працювали 26 годин без сну. За це «TV5» потрапив до Книги рекордів Гіннессу, як найдовший прямий
ефір в Україні.

А. Редько зауважує, що подібні проєкти ніколи не є корпоративними завданнями. З марафоном вони захотіли проекспериментувати. Незвичні рішення були прийняті ще на початку реклами та анонсів найдовшого ефіру. Тоді команда оформила диван на Бульварі Шевченка, на якому ведучі умовно спали. Під час такого нестандартного анонсу кожен перехожий міг підійти та сфотографуватися. Коли ефір відбувся, він значно підняв рейтинги для каналу в цілому. А. Редько згадує, що, за особистими відгуками, здавалося, що марафон бачили всі у Запоріжці. Такий експеримент показав масштаб, на
який здатна студія.

Свій виробничий потенціал ранкової команда почала використовувати у формат спецпроєктів в якості рекламної опції для майбутніх рекламодавців. Розважальний формат дозволяв робити спеціальні ефіри про спорт, кулінарію, різного роду розваги, моду. Це дало більшого простору для маневру. Контент було адаптовано під якогось рекламодавця. Наприклад, декілька випусків були про фітнес (тоді Ранок співпрацював з трьома найкрупнішими мережевими спортклубами Запоріжжя). Подібним піаром «Ранок» розширяв свою аудиторію, і рекламодавець залучав нового клієнта. Так, під час кулінарних ефірів «TV5» зробив колаборацію з популярними ресторанами міста, під час фешн-програм співпрацював з модельними агентствами та магазинами одягу. 

Варто згадати й гучні музичні проєкти, які розробляли члени ранкової команди. Спочатку вони вигадали проєкт «Квартирник», в якому різні музичні гурти співали авторські пісні з масовкою в ефірі. Досвід виявився успішним, але складним у виробництві та недешевим. Саме тому він проіснував лише сезон, і його не продовжували. Далі з «Квартирника» народився більш масштабний проєкт «Tribute show». Він розроблявся разом з київськими партнерами. Це вже була історія з каверами та з конкурсною основою. Спеціально для проєкту запросили київського ведучого Павла Шилько, який проводив Євробачення 2005 року та коментував його у подальших ефірах. Фінал конкурсу проходив у форматі повноцінного концерту для всіх охочих.
Зі зростом кількості паралельних проєктів, рейтинги саме «Ранку з TV5» поступово почали падати. Щоб вирішити цю проблему команда почала вигадувати експерименти. Вони експериментували з різними форматами, тематиками, кількістю ведучих. В результаті цих дій все одно нічого не змінилося. Тоді у них з’явилася гіпотеза: те що успішно спрацювало у 2014 році, більше не працює, і глядач хоче отримати серйозну інформацію.

З 2018 року розпочався третій яскравий етап розвитку телешоу «Ранку з TV5». Тоді до нього приєдналася кризова менеджерка А. Дяченко-Рослик, яка тоді і досі паралельно працює у команді «Ранок у великому місті» телеканалу «ICTV». А. Редько згадує, що тоді вони вирішили зробити ефіри кориснішими та такими, щоб більше стосувалися Запоріжжя та України. Тому все виробництво переформатували у категорію інформаційного. П’ять розважальних блоків перетворилися на три, розділені за спеціальним настроєм. Це відіграло позитивну роль: теми стали ближчими до народу, «Ранок» став до них ближчим і аудиторія відповіла на це гарними рейтингами. Виходячи до вимог нового реймингу, у програми не було чужого контенту. 

Продюсерка А. Дяченко-Рослик поділилася детальніше, яким чином вона змінювала телепрограму у 2018 році. За її словами, коли вона починала працювати над переформатом «Ранку», у неї був великий пакет аналітики: різні таблиці, порівняння глядача з глядачами інших ранкових шоу, різних телеканалів. Вона проаналізувала весь матеріал, звела в єдину таблицю і таким чином вивела портрет саме глядача «Ранку з TV5». 
За результатами вимірювальної системи рейтингів Нільсена та аналізу фокус-групи, було сформовано образ центральної аудиторії телепрограми у 2018 році:

Статева належність:

· Чоловіки 44%;

· Жінки 56 %;

Рід діяльності:

· Пенсіонери;

· Студенти;

· Працівники технічних спеціальностей;

· Домогосподарки;

· Працівники торгівлі;

Дохід:

· 60 + років (до 2 тис. грн.);

· 50-59 років (до 3 тис. грн.);

· 40-49 років (3-4 тис. грн.);

· 30-39 років (3-4 тис. грн.);

· 18-29 років (до 3 тис. грн.).

Результат показав, що головний глядач TV5 – це умовний середній зріз суспільства Запорізької області.

Для того, щоб змінити контент, А. Дяченко-Рослик співставила глядача ранкової програми з аудиторією конкурентів на центральних каналах. За цей час було проаналізовано, що пропонують людям інші канали, звернено увагу на регіональні запити. Дослідження виявило, що у першій частині програми глядач схожий на аудиторію каналів «Інтер» та «ICTV», а саме надає перевагу серйозній інформації та інфотейменту. Під час другої та третьої частини програми глядач схожий з глядачем каналів «СТБ», «Інтер» та «Україна», тобто хоче дивитися соціальний та розважальний контент.
Завдяки безпосередньому запиту до фокус-групи (що вони хотіли би бачити) та аналізу прямих конкурентів було виведено, що любить власне глядач «Ранку з TV5». Виявилося, що аудиторія хоче, щоб інформація «відгукувалася у серці». Це можна розшифрувати, як «проблеми з якими людина живе, 
засинає і прокидається». 

Як ми зауважили у попередньому підрозділі, телеглядач «Ранку з TV5» хоче дивитися рубрики про наступне:

· Події у регіоні та місті;

· «Гордість нашого краю»;

· Дозвілля та культуру;

· Проблеми, що вирішуються.

Виходячи з отриманого аналізу, команда повністю замінила рубрики та адаптувала їх під запити. Наприклад, згідно з дослідженням, менша половина глядачів віком з 18 до 39 мають машини. Це означає, що сюжети про те, як обрати дорогі автівки, будуть нецікавими для запоріжців. Також, люди з зарплатнею 3-4 тис. грн. не будуть дивитися, як зберегти світлим авокадо, бо просто не будуть його купувати. Саме таким чином цільова аудиторія впливає на формування контенту та відсіює непопулярні теми. 
Окрім цього, продюсерка видозмінила минулу верстку. Програма сьогодні ділиться на три частини: інфотеймент, соціальна і розважальна. Хронометражі сюжетів та часи зміни блоків розраховані таким чином, щоб глядач не переходив на інші конкурентні канали (рис. А.3.2.1).

Важливо зауважити, з початку реформування експерименту телешоу ділилося на п’ять блоків. З часом стало зрозуміло, що чотири паузи між ними дають більше можливостей, що глядач піде з каналу. Саме тому було прийнято рішення оформити структуру програми у три блоки з двома паузами. Таким чином, існує менше ризиків, що аудиторія перемкне на канал конкурента в пошуках чогось більш цікавого. Рекламних блоків за програму усього два і вони не завбільшки трьох хвилин. Саме тому це не великий ризик втратити цільового глядача. 

До того ж, початок програми було зсунуто на пів години. Таке рішення обумовилося ти, що глядач «Ранку» працююча людина і встає раніше. Отже, 
з 2018 року телешоу транслюється з 6:30 до 8:30.

Доказом того, що після ребрендингу глядач почав надавати перевагу ранковій програмі більше, є наявні рейтинги (рис. 3.2.2, рис. 3.2.3, рис. 3.2.4).
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Рис. 3.2.2. Типові тижневі рейтинги телешоу «Ранок з TV5» за 2016 рік (інформація за період з 22.02.16.-.28.02.16 р).
Згідно з даними про період з 22 до 28 лютого 2016 року, у понеділок програму «Ранок з TV5» дивилися 0,66% телеглядачів. Наступного дня, у вівторок, частка ненабагато змінилася та становила 0,79%. У середу перегляди також піднялися до 1,17, а у четвер спостерігалося значне падіння до 0,15%. 
Це майже у 8 разів менше за показник попереднього дня. При цьому, у п’ятницю. Зауважимо, що цього року програма розпочиналася о 7:00 і мала такі показники. О 6:15 ми бачимо повтор програми «День. Підсумки» і частка переглядів її в цей час значно вища. Вочевидь, такі підрахунки й стали причиною того, що початок «Ранок з TV5» змістили на півгодини раніше і після реформування програма почала виходити з 6:30 (рис. 3.2.2).
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Рис. 3.2.3. Типові тижневі рейтинги телешоу «Ранок з TV5» за 2017 рік (інформація за період з 02.10.17.-.08.10.16 р).
Відповідно до інформації за тиждень з 2 до 8 жовтня 2017 року, рейтинги програми не підвищилися, а, в деяких випадках, погіршилися (рис. 3.2.3). 
У понеділок частка переглядів склала 0,24%. У вівторок вона знизилася до 0,17%. У середу підвищилася у шість з половиною разів до 1,09% глядацької уваги. У п’ятницю спостерігається найвищий рейтинг за весь тиждень, він 
становить 2,94%. Слід відзначити, цього року п’ятниця також зберігає найбільш рейтингові позиції серед інших днів тижня. Проте, ситуація за рік не змінилася, попри спроби ранкової команди експериментувати з форматами, кількістю ведучих тощо.

На початку 2018 року «Ранок з TV5» продовжував шукати варіанти підвищити рейтинги. Тоді частка переглядів почала збільшуватися, але, в цілому, картина була нестабільною. В деякі дні могли бути низькі показники переглядів, в інші – доволі високі (рис. 3.2.4). Зауважимо, що такі зміни могли залежати від тематики певного дня, рекламодавця, ефір якому був присвячений певний день, а також запрошеному гостю.  У будь-якому разі, існувала необхідність досягнути стабільних показників переглядів без контрастної різниці.
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Рис. 3.2.4. Типові тижневі рейтинги телешоу «Ранок з TV5» за 2018 рік (інформація за період з 12.02.17.-.18.02.17 р).
Згідно з таблицею рейтингів за період з 12 до 18 лютого 2018 року, ранковий ефір продовжував транслюватися з 7:00. У понеділок першого дня 0,28% глядачів віддали перевагу саме телеканалу «TV5». У вівторок їх кількість значно збільшилася до 3,63%, що майже у 13 разів більше попереднього показника. У середу глядач знову зник, для переглядів склала 0,77%. У четвер спостерігалося значне підвищення до 5,43%. П’ятниця 18 лютого спрацювала найгірше за інші дні. Цього разу рейтинг знизився у більше, ніж 45 рази, порівнюючи з четвергом, та становив 0,12% переглядів. 

Отже, згідно з підрахунками, на типовому тижні 2016 року частка середнього рейтингу програми на тиждень складала 0,99%, у 2017 р. – частка глядачів була 1,2%, а у 2018 р. – телеканалові «TV5» надавали перевагу 2,04% глядачів. Це є низькою конкурентною спроможністю.

Коли розпочалося реформування, ситуація значно змінилася на користь телешоу. Про це свідчить загальний звіт з рейтингів телеканалу «TV5» за листопад 2018 року, коли нова стратегія була введена у дію (рис. 3.2.5).
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Рис. 3.2.5. Рейтинги розважальних програм телеканалу TV5 за листопад 2018 р. 
Дослідження включає в себе різні авторські проєкти телеканалу, які відносяться до розважального жанру. Синьою кривою позначено показник місячних рейтингів «Ранку з TV5». Виходячи з них, ми бачимо, зо саме ця програма зазнала найбільших змін у новому сезоні. Після запуску нового формату рейтинг проєкту «Ранок з TV5» за місяць збільшився на 37% та досяг частки 5,32%. Цей показник не тільки дуже успішний, а й став найкращим рейтингом телешоу за останні три роки. Це свідчило про те, що нова стратегія виявилася ефективною та задовольнила запити глядачів. Після цього команда почала дотримуватися нової структури програми.

Окрім високої частки, проєкт вперше увійшов у рейтинг найкращих «лінійок» телеканалу. Тобто, частка переглядів програми зберігалася стабільно та глядач не перемикав канал різко. Це доводить, що сюжети у верстці були грамотно підібрані та були цікавими аудиторії (рис. 3.2.6).
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Рис. 3.2.6. Показники лінійки програм телеканалу TV5 за листопад 2018 р. 
Високий рейтинг телешоу «Ранок з TV5» зберігає і досі. Важливою складовою життя програми є постійний рух. Якщо А. Дяченко-Рослик бачить, що в певну секунду ефіру глядач пішов, вона аналізує те, що дають конкуренти. Таким чином рубрика замінюється на кращу. Подібний розвиток обумовлює мету та місію програми: завжди бути актуальними, цікавими і
корисними для глядача. 
Успішність стратегії підтвердилася і через рік. Ми обрали приклад ефіру від 23 жовтня 2019 року та промоніторили його популярність серед 40 інших телеканалів, яким запоріжці надали перевагу. В результаті виділили відгук саме в цей день на ранкову програму «TV5» (рис. 3.2.7).
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Рис. 3.2.7. Крива глядацьких переглядів ефіру «Ранок з TV5» (інформація за 23.10.19)
Верстка зі структурою рубрик дає можливість проаналізувати, які сюжети глядач дивився найбільш активно, а на яких перемкнув канал (рис. Б.3.2.8).
Зазначимо, що найвища активність в цей день була виявлена в період з 06:38:00 - 06:39:00. Всього 13,24% запоріжців надали перевагу «TV5», а не іншим каналам. Їхню увагу привернула рубрика «Огляд соцмереж Запоріжжя», а саме новина про те, що мешканцям Дніпровського району доведеться провести найхолодніший місяць осені без гарячої води.

Протягом цього дня два рази ми спостерігаємо найнижчу частку (0%). Перша розпочинається з 06:31:00 і тримає до 06:33:00. Цей час співпадає з рубрикою «Огляд ДТП». Глядач пішов з неї та повернувся на «Огляді соцмереж області» і залишився. Другий раз перегляди стрімко впали на новинах (з 06:54:00 до 07:18:00). Це відбулося на зміні блоку, коли розпочалася умовна пауза з суто інформаційних сюжетів. Глядач пропустив повтори «Огляду ДТП» та «Огляду соцмереж Міста», рекламу і повернувся тоді, коли до студії завітав гость Владислав Скоба. Інструктор розповідав та показував, як надати першу домедичну допомогу при задусі. 
Далі перегляди тримаються приблизно рівно. Аудиторія з однаковою цікавістю подивилася рубрики «Здоров’я» (про застуду) та «Є що згадати» (про Йосипа Сліпого). Після цього перегляди підвищуються о 06:39:00 на сюжеті про Вільнянск рубрики «Це твоє місто». Зауважимо, що цей випуск транслювався раніше, але все одно привернув увагу у глядача. На рубриці «Мій уюбленець» (про харчову поведінку собак) частина аудиторії різко пішла. До кінці ефіру під час суто розважальних сюжетів показник переглядів майже не змінюється та зберігає прийнятний середній показник.

Середня частка цього дня становила 9,04%. Це є гарний показник для програми, адже норма на місяць 5%. Слід зауважити, що показник мода (частка, яка найчастіше повторюється) й становить приблизно 5,55%. Можемо констатувати факт, що день вважається вдалим для подальшого аналізу рейтингів на тиждень та місяць.
Моніторинг показав, що глядач «Ранку з TV5» не любить суто інформаційні сюжети, через що на новинах перемикає канал. Він надає перевагу соціально-важливим темам та тим, що стосується регіону. Найвищу популярність отримала інформація у форматі інфотейменту – «Огляд соцмереж міста». Це свідчить про те, що аудиторія каналу любить дивитися про актуальні проблеми в оригінальній формі. Також запоріжці люблять сюжети про рідне місто або область. Навіть те, що в цей день сюжет «Це твоє місто» не був новим, глядач відповів на «повтор» гарним рейтингом. Тому навіть старі сюжети можуть спрацьовувати на користь для всієї структури програми.

Виходячи з описаного вище, можемо прогнозувати, що видалення блоку новин позитивно відобразиться на рейтингах шоу. Ці паузи бажано заповнити власним контентом. Звичайно, ця нова стратегія спрацює, якщо редакції буде вистачати ресурсів для відповідного корегування. Також, повторюваність деяких сюжетів є виправданою, бо такі випуски дають необхідно конверсію.
Отож, на сьогодні інформаційно-розважальне телешоу «Ранок TV5» має близько 34 рубрик, над якими працюють 10 журналістів. Розвиток програми можна умовно поділити на три етапи: 

1. 2000-2014 роки – зародження першого ранкового шоу в Запоріжжі, свобода на експерименти у прямому ефірі, майже не виробляли власного контенту. Тоді програма користувалася попитом тому, що глядач не мав подібної альтернативи. Телешоу подавалося з «домашньою» атмосферою.

2. 2014-2018 роки – часи ресурсного ребрендингу та перехід на стовідсоткове власне виробництво. Період збігся з початком війни, що обумовило зростання популярності розважального контенту як альтернативи серйозним новинам в той же час від конкурентів. Часи масштабних експериментів, коли команда «Ранку з TV5» показала серйозну роботоспроможність. Завершення етапу характеризувалося різким зниженням рейтингів, бо закони минулого досвіду вже не працювали.

3. 2018-донині (2020 рік) – трансформація телешоу на інформаційно-розважальний формат. Контент стає більш серйозним та актуальним, нові способи прорахування рейтингів дозволили глибше зрозуміти потреби центральної аудиторії. 

ВИСНОВКИ
За визначеннями теоретиків журналістики, телевізійна програма має певну спрямованість, яка обумовлює структурне та змістове наповнення. Кожна з них володіє оригінальним сюжетом, який транслюється на телебаченні. На макрорівні сітка мовлення складається з різних телепроєктів, на мікрорівні рубрики складаються зі структури подачі інформації. Кожний етап повинен бути чітко продуманим відповідно до запитів аудиторії. Отже, це багаторівневий та взаємозалежний зв’язок компонування сюжетів.

Телебачення працює для глядача, а тому телеканали повинні враховувати цільову авторську установку. Її розуміння дозволяє визначити смаки аудиторії, врахувати причинно-наслідкові зв’язки їхніх забаганок, а також спрогнозувати, що буде користуватися популярністю, а що – ні. Телеканал або проєкт, який розуміє запити та реакцію свого глядача, буде розвиватися у правильному напрямку. Головна мета кожного – отримати найкращий відгук, тим самим виправдати створення програми. 

Варто зауважити, що структурно-змістова відповідність каналу на глобальному рівні є командною роботою. Головний продюсер контролює весь процес в цілому, продюсери окремих проєктів визначають найвдаліше розташування свого продукту у сітці мовлення та розподіляють сюжети по верстці, а журналісти слідкують за правильною структурою свого сюжету. 

Варто зазначити, що жодна рубрика не може реалізувати свій потенціал, якщо автор або керівництво не розуміє її глибинної мети. Так, структурно-змістовий зв’язок на локальному рівні включає в себе пошук ідеї, концепції, написання сценарію, знімальний процес, монтаж, а також найбільш влучне розташування готового продукту в ефірі. Тут потрібно зважати на місце зйомки, динаміку монтажу, музичне наповнення, освітлення, ракурси та плани, а також їхнє органічне поєднання. Зауважимо, що не існує єдиного вірного прикладу успішної програми. Кожна з них унікальна та може містити власний рецепт найвдалішого використання художніх засобів. 

Завдяки дослідженню ранкових програм на регіональних телеканалах Запоріжжя ми дійшли висновку, що саме телешоу «Ранок з TV5» більше розуміє свого глядача. Це визначає його структурно-змістові рішення на всіх рівнях виробництва. У програми спостерігається більше авторського як знімального, так і незнімального контенту. Змістове наповнення завжди має логічну структуру, за чим команда постійно стежить. 

Ефір «Ранок з TV5» має систему з трьох блоків, які різняться за тематикою та настроєм. Тоді, як «Найкращий день – сьогодні!» на телеканалі «Alex.ua» насичений виключно позитивним та розважальним контентом. Таким є і наповнення «Ранку на суспільному», хоча ведучі у підводках можуть повідомляти новини різного настрою.

Цікаво, що «Ранок з TV5» пропонує в два рази більше рубрик, ніж «Найкращий день – сьогодні!», хоча триває на годину менше. З іншого боку, «Ранок на суспільному» триває на півгодини довше «TV5», але пропонує глядачеві у 8 з половиною разів менше рубрик. Вочевидь, брак власного виробництва обумовлює порівняно більший час, який відводиться студійним розмовам. Чим менше власного виробництва, тим більше контенту, що купують у партнерів, та більше хронометражу для інтерв’ю. На жаль, це негативно впливає на загальну динаміку програми.
Для глибшого розуміння ми проаналізували не тільки буденні, а ще й спеціальні новорічні ефіри трьох телеканалів. Вони виявили ширшу різницю у структурно-змістових підходах. Відповідно, «Ранок з TV5» пропонує більш актуальне тематичне різноманіття. «Найкращий день – сьогодні!» грає на ностальгічних емоціях, значну кількість уваги приділяє музичному наповненню 70х-80х років. «Ранок на суспільному» зберігає звичну структуру з найбільшою кількістю студійного часу. 
Під час аналізу трьох телеканалів, ми дійшли до висновку, що тільки «Ранок з TV5» прагне найефективніше використовувати структурно-змістові елементи на багатьох рівнях: тематичному, візуальному, технічному і невербальному спрямуваннях. «Найкращий день – сьогодні!» наповнений суто єдиним позитивним настроєм, завдяки чому може втрачати динаміку. 
У «UA: Запоріжжя» часто спостерігається конфлікт між візуальним наповненням, тематикою та поєднанням різних інформацій. 
«Ранок з TV5» завойовує лідерську позицію, має двадцятирічний досвід в ефірі. Це перша ранкова програма, яка почала транслюватися в Запоріжжі. Вона пережила багато реформувань та структурно-змістових змін. Так, у 2018 році телеканал зрозумів, що глядач не любить суто розважальні теми. Він прагне отримати корисну та актуальну інформацію про проблеми у місті. Також аудиторія не любить задовгі інтерв’ю та студійне включення. Згодом програма повністю адаптувала верстку під сучасні потреби.
У ході дослідження ми взяли три спеціальні інтерв’ю у працівників «Ранок з TV5». Одне з них – зі співзасновником проєкту В. Ніколаєвим, друге – з шеф-редакторкою А. Редько, а третє – з продюсеркою А. Дяченко-Рослик. 

Під час розмови з експертами ми дізналися, що «TV5» користується рейтингом Нільсена. Ця система вимірювання кількості аудиторії дозволяє визначити всі деталі про глядача з фокус-груп. Згідно з ними, запорізькі телеканали дивляться студенти, пенсіонери, працівники технічних спеціальностей та торгівлі, а також домогосподарки. Це аудиторія віком від 18 до 60+ років з доходом до 4 000 гривень. При цьому, серед глядачів регіонального телебачення 44% становлять чоловіки, а 56% – жінки. 
Дослідження продюсерки та антикризової менеджерки 
А. Дяченко-Рослик виявило, що у першій частині програми глядач «Ранку з TV5» схожий на аудиторію телеканалів «Інтер» та «ICTV», а саме надає перевагу серйозній інформації. Під час другої та третьої частини програми він схожий з глядачем «СТБ», «Інтер» та «Україна», тобто хоче дивитися соціальний та розважальний контент. Саме тому програма «Ранок з TV5» має ділення на три блоки рубрик, які відрізняються за настроєм.
Якісний моніторинг рейтингу доповнив картину забаганок запорізького глядача. Спочатку він хоче побачити інформаційні сюжети у форматі інфотейменту, далі приділяє увагу соціальній проблематиці, а після цього аудиторія хоче дивитися суто легкі зіркові сюжети. Це обумовлено тим, що протягом всього ефіру прокидаються різні люди з різними забаганками. Глядач змінюється, і структура програми підлаштовується під нього. Все це допомагає складати структурно-змістові елементи на багатьох рівнях найбільш вдало. 

На нашу думку, якщо телеканал хоче бути успішним, він повинен постійно робити висновки з власної роботи. Це дозволить ефективно розвивати структурно-змістове наповнення. Воно повинне бути сформованим відповідно до запитів центральної аудиторії. Перше, що потрібно зробити – це вираховувати реакцію реципієнтів найсучаснішими методами вимірювання. Відповідно до цього стане зрозуміло, яка аудиторія у телеканалу загалом та окремої програми, а також коли і що глядач дивиться. Також важливо порівнювати свій контент з паралельними конкурентами і, відповідно до цього, визначати структурно-змістові елементи на макро- та мікрорівнях. 
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Рис. А.3.2.1. Верстка програми «Ранок з TV5» (інформація за 27.11.20 р).
ДОДАТОК Б
[image: image13.png]BJIOK 1 (6:30 - 6:44 - 14 xB.)

6:30:00 IIATIKA
6:30:18 BITAHH KCM (yctHO)trpaduka
6:30:48 TTEPEBMBKA
6:30:52 Tloasoxka k TTL
6:31:22 Orasp ATIT
6:35:35 Toasoxka k Orwsiny commepex ZP
6:36:05 Orusix coumepex ZP
6:40:11 Toxsozka k Ornsity conmepesk Ykpaina
6:40:51 Orsin conmepesk YKPATHA
6:44:22 TlomBoaxa k Ormsny conmepesk OBJIACTI KCM (yctHO)trpaduka
6:44:52 Orusia conmepe:xx OBJIACTI
6:48:40 Tlonozka k Teputopist 3104HHY
6:49:10 Tepuropist 3104uny_YopHa B1oBa (HOBTOp)
6:53:43 AHOHC "Ilicns HoBMH BU noOauuTe" - 3 ab3anu _
6:54:13 MOroJA+HOBOCTHU
7:06:22 BJIOK 2 (7:08 - 7:45 - 37 xB.)
7:06:22 BITAHHA KCM (yctHO)trpaduka
7:06:52 TIEPEBMBKA
7:06:56 Tloasoxka k TTL
7:07:36 Orasp ATIT
7:11:49 Toagsoxka k Orsiny commepex ZP
7:12:19 Orusin coumepexk MICTO
7:16:25 Tlogsosika Kk pexname
7:16:55 PEKJIAMA
7:19:06 THUTP 1: Baagucaas Croba
IncTpykToOp 3 mepiunoi JoMeAUIHOI J0NOMOTH

THUTP 2: Iepia xoMeqnyuHa J0IOMOra IpH 3axyci
7:29:06 TloaBozka k 310poBst rpaduxa KCM
7:29:36 3popossi_3acryaa
7:34:10 Tlogsoaka k € 1o 3ragatu
7:34:50 € mo 3ragatu_8_Mocun Coinmii
7:39:31 Tloasozxka k Ie TBOE MicTO Macca (ycrHo)trpaduka
7:40:11 01 Ile TBo€ MicTo_BinbHsiHCBK (IIOBTOP)
7:45:09 ToaBoaxa k Miit ynrobnenens
7:45:39 Miii yo6aenens (mosrop), 010_Ylyblenec_ SOBAKA_EDA
7:48:54 Toasonka k TOII-5 na TV5 KCM (yctHO)trpaduka
7:49:34 TOII-5 na TV5_65_TOII_Cobaxu 6arartii (moBTop)
7:53:49 AHOHC "Ilicns HoBMH BU noOauuTe" - 3 ab3anu _
7:54:19 MOroJA+HOBOCTHU
8:06:28 BJIOK 3 (8:08 - 8:30 - 22 xB.)
8:06:28 BITAHH KCM (yctHO)trpaduka
8:06:58 TTIEPEBMBKA
8:07:02 ToaBoxka K 3ipKOBi CKaHAAIN
8:07:42 28_3ipkosi TOIIN
8:11:29 TloxBoxka k #PanokPanuts
8:11:59 #PanoxPaguts_1_Yum MuTH nocyxa (moBrop)
8:16:52 Iogsosika k pexname Macca (ycrHo)trpaduka
8:17:30 PEKJIAMA
8:20:18 TlonBozka k 3ipKoBi IUTITKH
8:20:48 30_3ipkoBi miiTkn
8:24:25 TToxBozxka k cioxery 3IPKH KCM (ycTHO)+rpaduka
8:25:00 Posanx KCM+CIOKET ITPO 3IPOK _Podin Binbsimc
8:29:02 TIPOIJAHUE
8:29:42 ITATIKA

8:30:00





Рис. Б.3.2.8. Верстка програми «Ранок з TV5» (інформація за 23.10.190 р).
SUMMARY
Ponomarenko A. Structural and Content Components of Morning TV Shows on Local Television, 2020. – 92 p.
Actuality of the qualification paper is recently the question of the structural and content components functionality is very important in practical journalism. Local TV channels have to understand features of using all of details in their programs so that achieve the highest efficiency rate.
The goals of the work is to find out the importance of studying the structural and content components on television, as well as to investigate their appropriate interdependence and effectiveness on the example of Morning TV Shows on Local TV channels.
The realization of the goal involves assuming the following tasks:
1. To reveal the topic of development of TV structural and content components in modern journalism.
2. To track the correlation between the structural components and content through the implementation of the television program.
3. To compare the morning programs on TV channels «TV5», «Alex.ua» and 
«UA: Zaporozhye» in structural and content components using.
4. To investigate the feasibility of structural and content components using on the example of the TV show «Morning with TV5».
5. To analyze the experience and development trends of «Morning with TV5».
Research methods: theoretical analysis of literary sources, analysis, comparison, monitoring, expert interview.
In the result of the research paper there were that «Morning with TV5» is the most effective morning show among Zaporozhye TV channels.
Key words: journalism, Zaporozhye, content, media, structure, structural and content components, morning show, Morning with TV5, television, production, TV channel, TV program.
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