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РЕФЕРАТ
Тема роботи – «Тематичні домінанти в українських інтернет-виданнях культурної проблематики».

Робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел та додатків. Загальний обсяг роботи 77 сторінок. Список використаної літератури містить 82 найменування, викладених на 8 сторінках. 

Об’єктом дослідження магістерської роботи є матеріали на тему культури в інтернет-виданнях «Українська правда», «Zaxid.net» і «Gazeta.ua».
Предметом дослідження магістерської роботи є тематичні домінанти в українських інтернет-виданнях культурної проблематики.
Мета роботи полягає у тому, щоб визначити тематичні тенденції, які домінують в українських інтернет-виданнях, що висвітлюють культурну проблематику.

Реалізація мети передбачає виконання наступних завдань: 

1. Опрацювати теоретико-методологічні джерела з теми дослідження.

2. Розглянути поняття «культура» в соціокомунікаційному просторі.

3. Проаналізувати культурологічну функцію журналістики в онлайнових медіа.
4. Охарактеризувати розкриття культурної тематики в українській інтернет-журналістиці.
5. Визначити тематично-жанрові тенденції публікацій на культурну тематику в українських інтернет-медіа.

Методологічну та теоретичну основу становлять праці науковців, які досліджували питання тематики публікацій в інтернет-журналістиці України, а саме таких учених, як О. Гарматій, М. Дорош, О. Іванова, С. Кисіль, 
О.  Коцарев, Т. Кузнєцова, Л. Мар’їна, О. Мелещенко, Д. Мокрушина, 
А. Пилипенко, К. Пирогова, В. Тернопільська, І. Тонкіх, М. Чабаненко та ін.
Методи дослідження. У роботі застосовувалися методи аналізу та синтезу, пошуковий і порівняльний. Були використані методи узагальнення та типологізації як в теоретичній, так і в практичній частинах роботи.

Новизна роботи полягає у тому, що:

· вперше узагальнено наукові знання щодо новітніх тенденцій подання культурної тематики в українських інтернет-виданнях;
· конкретизовано знання про проблеми і перспективи інформаційного наповнення українського соціокультурного медіапростору;
· набуло подальшого розвитку вивчення особливостей жанрів і онлайн-форматів представлення контенту на культурну тематику.
Практичне значення результатів: результати роботи можуть бути використані редакціями видань, які висвітлюють теми культури; під час викладання тематичних курсів на факультетах журналістики.
Теоретичне значення результатів: дослідження буде в нагоді студентам освітніх програм з журналістики при написанні курсових і творчих або дипломних кваліфікаційних робіт.
Ключові слова: культурна тематика, соціокультурний медіапростір, Україна, інтернет-видання, культурологічна функція, онлайн-медіа.
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ВСТУП
Актуальність теми кваліфікаційної роботи магістра обумовлена необхідністю вивчення вітчизняного і зарубіжного досвіду щодо основних тенденцій подання культурної тематики в українських ЗМІ, що полягає у виробленні нових і практичному застосуванні вже існуючих підходів до визначення тематичних домінант в українських інтернет-виданнях культурної проблематики.

У процесі формування культурної компетентності особистості значну роль відіграють ЗМІ. Соціокультурне знання, сконцентроване не стільки на об'єкті, предметі та технології соціальної практики пізнання, скільки на її суб'єкті, досліджує мотиваційні, соціально-організаційні, регулятивні, інформаційно-комунікативні, інновативно-творчі аспекти, а також оціночні критерії його діяльності, що в цілому акумулюється в сукупному соціальному досвіді людей, що становить основу їхньої культури. У цьому процесі пріоритетні позиції журналістської діяльності та ЗМІ.

Саме журналістика вирішує завдання підвищення рівня культури, збереження духовних цінностей, формування умов для вільного розвитку особистості. У складному і динамічному сучасному житті ЗМІ покликані зберігати і передавати майбутнім поколінням вічні цінності: справедливість, благородство, честь, гідність, гуманізм. Журналістська діяльність створює в суспільстві умови, які можуть в різній мірі як відповідати, так і не відповідати перетворенню цінностей культури в акти поведінки особистості.
Засоби масової інформації мають важливе значення не лише для політичного, економічного, соціального життя суспільства, а й такого чутливого і складного середовища як сфера культури. Інформуючи про події й процеси, що відбувається у культурно-мистецькій царині, медіа створюють поштовх для розвитку культури, стають своєрідним майданчиком для суспільного обговорення цієї проблематики, розвивають інтелектуальний простір, світоглядні орієнтації та культурні запити аудиторії. 

Незважаючи на постійну увагу вітчизняних дослідників до різних аспектів обраної для аналізу проблеми, особливості визначення тематичних домінант в українських інтернет-виданнях культурної проблематики, а тим більше можливі шляхи їх розвитку в Україні і на українському матеріалі все ще залишаються малодослідженими.
Мета роботи полягає у тому, щоб визначити тематичні тенденції, які домінують в українських інтернет-виданнях, що висвітлюють культурну проблематику.

Реалізація мети передбачає виконання наступних завдань: 

1. Опрацювати теоретико-методологічні джерела з теми дослідження.

2. Розглянути поняття «культура» в соціокомунікаційному просторі.

3. Проаналізувати культурологічну функцію журналістики в онлайнових медіа.
4. Охарактеризувати розкриття культурної тематики в українській інтернет-журналістиці.
5. Визначити тематично-жанрові тенденції публікацій на культурну тематику в українських інтернет-медіа.

Об’єктом дослідження магістерської роботи є матеріали на тему культури в інтернет-виданнях «Українська правда», «Zaxid.net» і «Gazeta.ua».
Предметом дослідження магістерської роботи є тематичні домінанти в українських інтернет-виданнях культурної проблематики.
Методи дослідження. У роботі застосовувалися методи аналізу й синтезу під час вироблення наукової концепції, порівняльний та пошуковий під час аналізу практичного матеріалу. Були використані методи узагальнення та типологізації як в теоретичній, так і в практичній частинах роботи.

Методологічну та теоретичну основу становлять праці науковців, які досліджували питання тематики публікацій в інтернет-журналістиці України, а саме таких учених, як О. Гарматій, М. Дорош, О. Іванова, С. Кисіль,                   О.  Коцарев, Т. Кузнєцова, Л. Мар’їна, О. Мелещенко, Д. Мокрушина,                     А. Пилипенко, К. Пирогова, В. Тернопільська, І. Тонкіх, М. Чабаненко та ін.
Наукова новизна одержаних результатів полягає в тому, що:
·  вперше узагальнено наукові знання щодо новітніх тенденцій подання культурної тематики в українських інтернет-виданнях;
· конкретизовано знання про проблеми і перспективи інформаційного наповнення українського соціокультурного медіапростору;
· набуло подальшого розвитку вивчення особливостей жанрів і онлайн-форматів представлення контенту на культурну тематику.
Практичне значення результатів: результати роботи можуть бути використані редакціями видань, які висвітлюють теми культури; під час викладання тематичних курсів на факультетах журналістики.
Теоретичне значення результатів: дослідження буде в нагоді студентам освітніх програм з журналістики при написанні курсових і творчих або дипломних кваліфікаційних робіт.
Апробація кваліфікаційної роботи магістра була здійснена під час XIII університетської науково-практичної конференції студентів, аспірантів і молодих вчених «Молода наука-2020, що проходила 13-15 квітня 2020 року (Запоріжжя). 

З теми роботи підготовлено таку наукову публікацію: «Культурна тематика в українських онлайн медіа». Збірник наукових праць студентів, аспірантів і молодих вчених «Молода наука-2020»: у 5 т. / Запорізький національний університет. Запоріжжя: ЗНУ, 2020. Т.3. С. 160-162.
Структура кваліфікаційної роботи. Кваліфікаційна робота магістра складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел, що складає 82 позиції. Обсяг основного тексту роботи – 78 сторінок.

Розділ 1

журналістика і культура: МЕДІАЗНАВЧИЙ аспект
1.1 .Тлумачення поняття «культура» в  соціокомунікаційному просторі

Сучасний етап розвитку цивілізації характеризується тим, що жодна сфера буття людини не може нормально функціонувати і розвиватися без своєчасного і повного забезпечення необхідною інформацією, уміння її швидко, якісно й адекватно сприймати, зберігати, обробляти, використовувати і передавати. Інформація завжди впливала на формування особистості, її світогляд, стереотипи поведінки, ступінь суспільної активності і культурний вигляд як окремих індивідів, так і різних груп та суспільства в цілому. Зростаючі інформаційні потоки перетворюють процеси передачі й отримання інформації на все більш складні. І тому, в ситуації, яка сформувалась у теперішній час, все більш актуальною є глибока розробка поняття «комунікаційна культура суспільства» [2, с. 18-20]. 

Тенденція до осмислення комунікаційної культури як самостійного предмета різного роду досліджень знайшла відображення в наукових працях, здійснених дослідниками різних наукових шкіл, напрямків, підходів, передусім, в рамках побудови загальної теорії комунікації (Л.М. Землянова [24],                    В.В. Зотов [26], Г.Г. Почепцов [56], А.В. Соколов [61] та ін.). Значення цих досліджень для вирішення сучасних проблем інформаційного забезпечення полягає в тому, що вони дали можливість, з одного боку, більш цілісно представити комунікаційну культуру суспільства як предмет дослідження, з другого боку – осмислити суспільні проблеми в контексті комунікаційної проблематики. 

Поміж тим, сфера, яка позначається поняттям «комунікаційна культура», залишається досить невизначеною. Цей термін остаточно не з’ясовано і дослідники тлумачать його по-різному через наявність низки методологічних підходів. 
Ці проблеми намагаються вирішити фахівці в галузі інформатики, кібернетики, педагогіки, психології, а також філософії, соціології та інших наук. Навіть сам термін у різних авторів трактується по-різному: можна знайти як словосполучення «комунікативна культура», так і – «комунікаційна культура», які часом вживаються на означення одного й того самого поняття. Недостатньо обґрунтованими є також теоретико-методологічні підстави визначення комунікаційної культури як предмета дослідження теорії й історії соціальних комунікацій. 

Надамо визначення поняттю «комунікаційна культура суспільства» і проведемо розмежування між поняттями «комунікаційна культура» та «комунікативна культура». 

Дослідження особливостей формування і розвитку комунікаційної культури визначається практичними потребами, тому що сприяє осмисленню якісних змін суспільства, глибоких соціальних трансформацій, особливо характерних для сучасного етапу розвитку цивілізації. Важливість осмислення проблеми комунікаційної культури визначається недостатністю її дослідження в рамках окремих наук (соціологія, інформатика тощо). Це обумовило необхідність глибокого аналізу світоглядних, соціальних і методологічних аспектів проблеми комунікаційної культури і, передусім, визначення сутності самого поняття «комунікаційна культура суспільства». 

Важливо відзначити недостатню розробленість проблеми комунікаційної культури й у філософському аспекті. Багато в чому це обумовлено багатозначністю термінів «комунікація» і «культура», що і становлять зміст поняття «комунікаційна культура». Всі перераховані вище аспекти визначають необхідність теоретичного осмислення комунікаційної культури, значення і роль якої зростає останнім часом пропорційно збільшенню обсягу інформації та каналів її обміну в суспільстві [17, с. 245]. 

У зв’язку з полісемантичністю поняття «комунікаційна культура» виникає, насамперед, необхідність його уточнення як предмета дослідження теорії та історії соціальних комунікацій. Дане поняття співвідносне, з одного боку, з поняттям «культура», з другого боку – з поняттям «комунікація». Розглянемо окремо кожну з цих двох складових [17, с. 280-282]. 

Термін «культура» належить до числа багатозначних, і пояснюється це тим, що сама культура – вкрай складне, багатогранне явище, що виражає всі сторони людського буття. Саме тому її вивчають багато наук, кожна з яких виділяє предметом свого вивчення одну з її сторін, формулюючи при цьому своє розуміння й визначення культури. 

У сучасній літературі культура найчастіше розглядається як «історично визначений рівень розвитку суспільства, творчих сил і здібностей людини, виражений в типах і формах організації життя і діяльності людей, у їхніх взаєминах, а також у створюваних ними матеріальних і духовних цінностях [26, с. 112]». Це широке розуміння культури, що може бути використано для характеристики певних історичних епох, конкретного суспільства, народностей і націй, специфічних сфер людської діяльності. У більш вузькому значенні «під культурою розуміють сферу духовного життя людей [62, с. 44]». 

Учені-культурологи в різних дослідженнях, проаналізувавши понад сто основних визначень культури, згрупували їх таким чином: 

Описові визначення, які належать у своїй основі до концепції основоположника культурної антропології Е. Тейлора. Суть таких визначень: культура – це сума всіх видів діяльності, звичаїв, вірувань; вона, як скарбниця всього створеного людьми, містить у собі книги, картини тощо; знання шляхів пристосування до соціального і природного оточення, мову, звичаї, систему етикету, етики, релігії, які складалися століттями [65, с. 22]. 

Історичні визначення, що підкреслюють роль традицій і соціальної спадщини, які дісталися сучасній епосі від попередніх етапів розвитку людства. 

Генетичні визначення, які стверджують, що культура є результатом історичного розвитку, до неї входить все, що штучно створено людьми і передається від покоління до покоління – знаряддя, символи, загальна діяльність, погляди, вірування тощо. 

Культура належить до різноманітних аспектів життя, але її саму неможливо побачити, почути або спробувати на смак. Культура є як індивідуальним, психологічним, так і соціальним феноменом. При цьому, категорія «культура» привертала і привертає увагу багатьох дослідників глибиною свого змісту, значимістю для кожного аспекту людського життя і діяльності. Широта охоплюваних нею суспільних явищ викликає ефект закріплення за цим поняттям великої кількості значеннєвих відтінків, що, в свою чергу, накладає свій відбиток на розуміння і використання терміна «культура» [63, с. 48]. 

У культурології домінують два дослідницьких напрямки. Із середини 60-х рр. культура розглядалась як сукупність матеріальних і духовних цінностей, створених людиною. Аксіологічна інтерпретація культури полягає, за такого підходу, в розумінні тієї сфери буття людини, яку можна назвати світом цінностей. Саме до цього світу, з погляду прихильників цієї концепції, і застосовується поняття культури. Воно з’явилось як підсумок попередньої діяльності людини, яка являє собою складну ієрархію значимих для конкретного суспільного організму духовних і матеріальних утворень.

Друге трактування поняття культури ґрунтується на діяльнісному підході. Культура розглядається як специфічний спосіб діяльності, як якісна характеристика способів життєдіяльності людини – як суспільної, так і індивідуальної. Пошуки власного визначення культури призвели до розуміння родового способу буття людини у світі, а саме – до людської діяльності як справжньої субстанції людської історії. З цього погляду культура розуміється як система позабіологічних, вироблених механізмів, завдяки яким стимулюється, програмується і реалізується активність людей у суспільстві, іншими словами, як спосіб, або технологічний контекст діяльності [23, с. 16]. 

Посилаючись на Є. Бондаревську, В. Тернопільська називає третій – особистісний – підхід до визначення поняття «культура». Цей підхід полягає у розгляді культури як середовища, яке ростить і живить розвиток особистості [62, с. 132]. В цих концепціях під культурою розуміють усі прояви людської суб’єктивності, властивості й якості, які характеризують рівень розвитку суспільства, культурно-історичної епохи в її людському вимірі: рівень свободи, освіченості, моральності, духовності людей, їхніх здібностей до культурного саморозвитку. Людина виступає тут активним творцем культури [62, с. 132]. 

Таким чином, виходячи з названих підходів до визначення культури, а саме: аксіологічного, діяльнісного й особистісного, а також спираючись на її функції, можна виділити такі складові культури: 

– духовні й моральні цінності, ідеали, норми; 

– знання, вміння, навички, діяльність, куди входить і соціально-комунікаційна діяльність; 

– особистісні якості, здібності й ставлення людини до природи, до себе і до інших [65, с. 25]. 

«Філософський енциклопедичний словник» дає таке визначення культури: культура (від лат. cultura – обробляння, виховання, освіта, розвиток, шанування) – специфічний спосіб організації та розвитку людської життєдіяльності, представлений у продуктах матеріальної та духовної праці, в системі соціальних норм і закладів, у духовних цінностях, у сукупності ставлення людей до природи, між собою і до самих себе [66, с. 250]. 

Наведені вище, а також численні інші визначення терміна «культура», які існують в науці, дозволяють відзначити основне. Культура – це сутнісна характеристика людини, пов’язана з суто людською здатністю цілеспрямованого перетворення навколишнього світу, у ході якого створюється штучний світ речей, символів, а також зв’язків і відносин між людьми. Все, що зроблено людиною чи має до неї відношення, є частиною культури. 

Комунікація й спілкування є найважливішою частиною людського життя, а відтак, і частиною культури. Підкреслюючи їхню важливість, багато дослідників прирівнюють культуру до спілкування (комунікації). Провідний американський фахівець із міжкультурної комунікації. Е. Холл стверджує, що «культура – це комунікація, а комунікація – це культура» [78, с.240].

Виходячи з такого тлумачення, багато хто із західних учених образно зображують культуру у вигляді айсберга, в основі якого лежать культурні цінності і норми, а його вершиною є індивідуальна поведінка людини, яка базується на них і виявляється, насамперед, у спілкуванні з іншими людьми. Відомо, що лише в спілкуванні з дорослими й однолітками маленька дитина стає людиною. Тільки через спілкування вона проходить інкультурацію і соціалізацію, стає представником свого народу і культури. Тільки через спілкування людина може співвідносити свою поведінку з діями інших людей, утворюючи разом з ними єдиний суспільний організм – соціум. У процесах соціальної взаємодії отримують свою стійку форму норми, цінності й інститути тієї чи іншої культури. Саме спілкування у всіх своїх формах (вербальне і невербальне), видах (формальне і неформальне), типах (міжособистісне, міжгрупове, міжкультурне) найбільш повно розкриває специфіку людського суспільства. 

Із другого боку, наукове наповнення терміна «комунікаційна культура» визначається змістом поняття «комунікація». 

У зв’язку, знову ж таки, з багатозначністю поняття «комунікація», яке у ряді випадків виступає синонімом понять «зв’язок», «з’єднання», «взаємодія», «спілкування», «обмін інформацією», «повідомлення», як вихідну установку можна припустити, що весь перерахований семантичний ряд відбиває лише окремі сторони цілісного феномена. Тоді сутність подальшого теоретичного аналізу має полягати у встановленні змістовних зв’язків між цими поняттями, що дасть можливість їхнього визначення в межах єдиного предметного поля дослідження. Такий аналіз можливий через систематизацію різних підходів до визначення поняття «комунікація» з метою встановлення зазначених значеннєвих зв’язків, з подальшим аналізом можливості інтерпретації даного поняття в контексті дослідження комунікаційної культури як предмета дослідження соціальних комунікацій. 

Якщо звернутися до «Словника іншомовних слів», то побачимо, що у змістово-термінологічному сенсі, поняття «комунікація» перебуває в одному ряду з близькими за змістом поняттями «взаємодія» (взаємини), «людські стосунки», «взаємозумовленість», «взаємовплив» тощо [60, с. 338]. 

У «Короткому тлумачному словнику української мови» за редакцією           Л.М. Гуменецької читаємо: «…комунікативний, який стосується спілкування за допомогою мови [38, с. 114]». І далі: «Комунікація – повідомлення або передача за допомогою мови якогось змісту, наявного в думці; спілкування [38, с. 114]». 

У «Великому тлумачному словнику сучасної української мови за редакцією В.Т. Бусела знаходимо таке: «Комунікація – обмін інформацією, спілкування [7, с. 562]». 

А.В. Соколов дає таке наукове тлумачення: «…комунікація – це опосередкована і доцільна взаємодія двох суб’єктів [61, с. 293]», і наводить далі наукову дефініцію поняття соціальної комунікації: «…соціальна комунікація є рухом значень у соціальному часі і просторі [61, с. 294]». 

Найбільш глибоке тлумачення терміна «комунікація» дає вже згадуваний «Філософський енциклопедичний словник»: «Комунікація (від лат. communicatio – повідомлення, передача) – спілкування, обмін думками, відомостями, ідеями і т. ін.; передача того чи іншого змісту від одного творіння (колективного або індивідуального) до другого через знаки, зафіксовані на матеріальних носіях. Як наукова комунікація, так і комунікація в других сферах (наприклад, у мистецтві, літературі, побутових або виробничих взаєминах), є соціальним процесом, що відтворює суспільну структуру і виконує в ній об’єднавчу функцію [66, с. 386]». 

Даний аналіз можна було б продовжувати, однак вже й з наведеного можна зробити висновок про наявність змістовного зв’язку між поняттями, які опосередковують значення терміна «комунікація». А ці зв’язки дають можливість констатувати, що: 

– у науковій літературі поняття «комунікація» як предмет наукового дослідження найбільш послідовно було осмислено в значеннях: а) зв’язок, з’єднання; б) взаємодія; в) спілкування; г) інформаційний аспект спілкування; 

– кожне з цих значень може мати «лінійний» і «системний» аспекти розгляду, причому перший виступає складовою частиною другого; 

– у системному аспекті взаємозв’язок між перерахованими поняттями можна описати у вигляді ієрархічної чотирирівневої моделі, в якій нижчий рівень співвідноситься з вищим як частина і ціле, що створює можливості для інтеграції наявних у науці підходів до розгляду і визначення комунікаційної культури як предмета наукового дослідження [11, с. 15-17]. 

Найбільш широким значенням поняття «комунікація» є розуміння її як зв’язку, з’єднання. Взаємодія розглядається як окремий випадок зв’язку, спілкування – як окремий випадок взаємодії, а інформаційний аспект спілкування – як складова спілкування. Такий підхід є теоретично важливим для розуміння комунікаційної культури як предмета дослідження теорії соціальних комунікацій, оскільки дозволяє врахувати різні фактори впливу на формування як особистісної, так і суспільної комунікаційної культури. Зокрема, можна говорити про те, що: 

– у «системному» аспекті поняття «комунікація» може бути використане для позначення всіх зв’язків, які мають місце в соціальній (соціокультурній) системі й таких, що забезпечують її цілісність і функціонування. В цьому смислі комунікаційна культура наближається до розуміння культури як такої (оскільки культура і є чинником, що інтегрує соціум) і представляє одну з проекцій розгляду її як цілісності; 

– на рівні взаємодії одиницею аналізу виступає дія, а проблеми комунікації розглядаються з позицій суб’єктів взаємодії окремих людей, соціальних інститутів, установ, організацій тощо. В «лінійному» аспекті вони розглядаються як відносно самостійні агенти, у «системному» – як елементи певної соціокультурної системи. Особистість розглядається як представник певної соціальної спільності (субкультури) і носій певних групових цінностей. Останнє уявляється дуже важливим, оскільки при дослідженні проблем формування комунікаційної культури суспільства передбачає «вихід» за рамки міжособистісних взаємодій на рівень міжгрупових та загально-соціальних взаємин; 

– на рівні спілкування комунікація виступає як окремий випадок взаємодії в системі відносин «людина – людина» і «людина – суспільство». При цьому, оскільки особистісна комунікаційна культура знаходить безпосереднє вираження в спілкуванні з іншими людьми, проблема формування комунікаційної культури особистості найчастіше досліджується саме на цьому рівні; 

– як інформаційний аспект спілкування комунікація розглядається в якості процесу передачі інформації чи обміну інформацією. Оскільки в процесі спілкування інформаційний обмін може бути адекватно осмислений лише з урахуванням інтеракцій та перцепції, ці останні обов’язково включаються в дослідження комунікаційного процесу. Таким чином, процес спілкування як цілісний феномен аналізується через призму обміну інформацією між його суб’єктами. Разом з тим, слід зазначити, що при вживанні поняття «інформація» в «широкому» значенні (а не як одного з аспектів спілкування) комунікаційна культура стає, по суті, тотожною інформаційній культурі і може бути проаналізована на рівні системних зв’язків [11, с. 19-20]. 

Щодо розмежування понять «комунікативна культура» та «комунікаційна культура» слід відзначити наступне. Поняття «комунікативна культура» логічно пов’язує визначення сутності спілкування (взаємодія, стосунки, відносини, контакти, обміни тощо) в певну систему, визначає спілкування як цілісне суспільне і духовне, зокрема психологічне і моральне утворення. Крім того, визначення комунікації за допомогою категорії культури суттєво відрізняє її сучасне значення від технократичного, згідно з яким комунікацію розглядають лише як мережу каналів, якими передається певна інформація. В цьому значенні комунікативна культура близька за змістовим визначенням до комунікативної етики, системи моральних принципів, норм і цінностей, які покликані надавати як міжособистісним, так і загальносуспільним взаєминам гуманістичного значення. 

3 огляду на це, соціально-комунікативна культура забезпечує, передусім, успішну адаптацію індивіда до соціального середовища, бо людина, яка спілкується, впевнена, що інші теж можуть мати власну позицію, мають здатність трактувати факти по-своєму, зважаючи на обставини. Соціально-комунікативна культура – це здатність особистості до максимальної репрезентації себе в соціумі. В цьому випадку можна вести мову про соціально-комунікативну культуру як технологію спілкування і налагодження міжособистісних взаємин у суспільстві, в процесі яких особистість, з одного боку, і суспільство, з другого, знаходять оптимальні шляхи для реагування на проблеми один одного, а з боку особистості – ще й усвідомлення своїх вчинків і ставлення до оточуючих, підвищення здатності до саморегуляції. 

Таким чином, соціально-комунікативну культуру можна розглядати як феномен, що визначає специфіку взаємодії особистості й соціуму. В. Тернопільська визначає соціально-комунікативну культуру як «певний ступінь єдності комунікативних і соціальних властивостей індивіда, що виявляється в його вмінні розв’язувати різноманітні життєві проблеми засобами спілкування, налагоджувати міжособистісні стосунки на різних рівнях, здійснювати адекватну самореалізацію й адаптацію в сучасному суспільстві». 

У свою чергу, комунікаційна культура визначається пануючими в суспільстві нормами і способами фіксації, збереження і поширення культурних змістів, тобто родом соціальної комунікації. 

Одну зі спроб дати визначення поняттю «комунікаційна культура» здійснив А.В. Соколов. Відштовхуючись від поняття суспільної комунікаційної системи, яку він визначає як структуровану (упорядковану певним чином) сукупність комунікантів, реципієнтів, значеннєвих повідомлень, комунікаційних каналів і служб, які мають матеріально-технічні ресурси і професійні кадри, А. Соколов відзначає, що, оскільки культура загалом являє собою сукупність упредметнених і неупредметнених культурних, тобто штучних соціальних змістів, то суспільна комунікаційна система – це частина упредметненої культури, яка забезпечує рух культурних змістів у соціальному просторі і часі. Іншими словами, суспільна комунікаційна система в цілому і її елементи – це і є упредметнена комунікаційна культура в різні історичні епохи [61, с. 318]. 

Отже, соціально-комунікативна культура визначає специфіку взаємодії особистості й соціуму. А соціально-комунікаційна культура – це вся сукупність комунікантів, реципієнтів, повідомлень, форм, засобів спілкування, сприйняття та осмислення інформації, котрі ґрунтуються на сфері соціальних відносин і, в свою чергу, формулюють їх. У цьому змісті соціально-комунікаційна культура наближається до розуміння культури як такої (оскільки культура і є чинником, що інтегрує соціум) і представляє одну з проекцій розгляду її як цілісності. Саме завдяки комунікаційній культурі, рухаючись нагору, інформаційний потік постійно приймається від кожного попереднього покоління кожним наступним і, розтікаючись по горизонталі, стає предметом суб’єктно-об’єктних інформаційних взаємодій, і, тим самим, – інструментом виховання, освіти і навчання, засобом соціалізації.

Таким, чином, на сучасному етапі розвитку суспільства комунікація, комунікаційна культура, комунікаційна компетентність визначають можливості розширення взаємозв’язків між людьми та впливають на розвиток соціокультурного процесу.
1.2. Реалізація культурологічної функції журналістики в онлайнових медіа

Засоби масової інформації мають важливе значення не лише для політичного, економічного, соціального життя суспільства, а й такого чутливого і складного середовища як сфера культури. Інформуючи про події й процеси, що відбувається у культурно-мистецькій царині, медіа створюють поштовх для розвитку культури, стають своєрідним майданчиком для суспільного обговорення цієї проблематики, розвивають інтелектуальний простір, світоглядні орієнтації та культурні запити аудиторії. Дослідники зазначають, що у сучасній соціокультурній системі журналістська діяльність зумовлює динаміку культури й одночасно є її продуктом. Сьогодні ЗМІ як джерело формування культури – могутній агент соціалізації [52, с. 11-12].

І для цього важливо, щоб українські медіа активно працювали в культурологічній царині: «Культуру своєї країни потрібно завжди розшифровувати, хтось має бути її терплячим хронікером. А бути такими спостерігачами й розповідати світові про те, що відбувається в культурі найкраще зможуть журналісти» [54, с. 25-26]. 
Адже впевненому поступові на шляху збереження національно-культурної ідентичності може сприяти діяльність мас-медіа, які в інформаційному суспільстві виконують роль транслятора культури: будучи основним інструментом розповсюдження повідомлення, що впливають на свідомість, умонастрої членів суспільства, вони передають із покоління в покоління культурні цінності народу, його традиції, надбання, ідеї. Саме журналістика, завдяки розвитку інформаційних носіїв та каналів розповсюдження інформації, робить культуру доступною для найширших кіл населення [46, с. 8-9].

Водночас на практиці часто спостерігаємо ситуацію, коли засоби масової інформації відводять пріоритетне місце не публікаціям культурного спрямування, а іншим явищам, автоматично вважаючи культуру «немодною», «неформатною», «несерйозною». Медіаматеріали про питання мистецтва, про культурні події і явища нерідко губляться у вирі інформації, займаючи у ній далеко не провідні позиції. Цю проблему констатують численні зустрічі, дебати, круглі столи, які проводять журналісти та редактори відділів культури українських і закордонних медіа («Культурна журналістика: як вбудуватися в формат») [29], «Культура і журналістика» [49], «Чи є мистецтву місце у ЗМІ» [75] та інші). Сьогодні презентації аспектів культури у медіа – не тільки ніша, яку слід заповнити, це простір для вибору численних тем, що їх покладено в основу забезпечення суспільства інформацією загалом.

З’ясуємо основні тенденції висвітлення проблематики культури в сучасних засобах масової інформації, а саме онлайнових медіа.

Культурологічний онлайновий медіапростір в Україні та особливості його інформаційного контенту, на жаль, недостатньо висвітлені в науковій літературі і потребують комплексної оцінки та аналізу. Водночас можливість орієнтуватися у зазначеній тематиці дають праці О. Іванової (літературна журналістика) [29], В. Галацької (театральна журналістика) [9], К. Пирогової (арт-журналістика) [55]. Варто зазначити працю Людмили Мар’їної «Журналістика і культура: динаміка взаємодії», що стала спробою проаналізувати культурологічні аспекти журналістики, її місце в глобальному контексті соціокультурної динаміки. Згідно з твердженням Л. Мар’їної, саме журналістика «сприяє засвоєнню суб’єктом об’єктивної реальності, пізнанню і ціннісному засвоєнню світу, його перетворенню. У соціокультурному середовищі журналістика організовує духовне спілкування, формує політичну, естетичну, моральну, економічну культуру, різними способами організовуючи художньо-творчу діяльність» [49, с. 80-81].

Темі культури присвячені праці багатьох закордонних медіаекспертів і науковців. Наприклад, у книзі, написаній на основі інтерв’ю з журналістами, які спеціалізуються в культурній тематиці, Джемма Гаріс аналізує їхні бачення, якими мають бути медіатексти про події культурного життя [77]. Взаємопроникнення журналістики й культури є предметом наукового зацікавлення Тайлера Гріна, який, окрім наукової діяльності, є також редактором блогів про мистецтво та активним дописувачем про культуру в провідних медіа Америки [77]. Чимало українських журналістів-практиків також порушують цю тематику на сторінках ЗМІ, зокрема варто назвати публікації у виданнях «День», «Дзеркало тижня», «Телекритика» та інших. Однак, як засвідчує аналіз останніх досліджень та публікацій, аспекти реалізації культурологічної проблематики в українських друкованих та інтернет-медіа ще не були предметом окремого наукового дослідження.

Медіаексперти, слідкуючи за подіями, що відбуваються в Україні, ще більше наголошують на доцільності та актуальності висвітлення засобами масової інформації культурних явищ. Навіть у час політичної та економічної нестабільності цей сегмент журналістики повинен зберігати свою важливість у загальному контентному наповненні, з якого складається те чи інше видання, – зазначає екс-очільник Бі-Бі-Сі Джон Туса [82].

Тривалий час українські ЗМІ за проблеми культури видавали так звану «жовтуху», яка переважно була пов’язана з іменами співаків, телезірок, особливо коли з’явилися перші сезони талант-шоу або реаліті-шоу. «Під рубрикою «Культура» писали про спідниці, шкарпетки й спідню білизну перевертнів від шоу-бізнесу, намагаючись порахувати кількість грошей, які виділяються на ті чи інші проекти, але нікого не цікавив остаточний художній результат… Нас регулярно тримали у курсі справ людей, які ні прямого, ні опосередкованого відношення до культури не мають взагалі!», – заявляв свого часу редактор відділу культури часопису «Дзеркало тижня» Олег Вергеліс [59]. 

Таким чином, аудиторія була мало поінформована про культурну ситуацію в країні. Подібні «сенсації», що видавалися за культуру, потрапляли в ЗМІ за залишковим принципом – журналісти приїжджали на місце події, якщо йшлося про відкриття чогось великого, або нетрадиційного. Чи тоді, коли трапилося щось жахливе: сталася пожежа в картинній галереї, вбили відомого письменника, актора, співака. Основними критеріями відбору інформації, яка б зображала культурні процеси, залишалися страх, сльози, скандал, сміх, смерть. «Те, що часом журналісти пишуть про культурні події, ліпше б вони того не писали. Немає фахової спеціалізованої журналістики. Одна справа написати, що там-то й там-то відбувся фестиваль, а інша справа якісно проаналізувати цю подію. В Україні культурної журналістики практично немає, за винятком кількох критиків, які пишуть настільки нудно, що прочитавши один абзац, думаєш, чи то він такий мудрий, чи то я така дурна, бо нічого не зрозуміла», – міркувала про розвиток культурної тематики в медіа Д. Мокрушина [52, с. 11].

До сьогодні багато ЗМІ традиційно відсувають культурну тематику на останню шпальту в газеті чи останній сюжет у новинах. Багато вартих суспільної уваги подій мистецько-культурного життя залишаються поза увагою суспільства, тому що в пріоритетах ЗМІ є висвітлення іншої інформації. Проблемою інформаційного забезпечення культури є також її перетворення на нескінченну низку рекламних акцій, причина яких теми «поза трендом» (ті, які не приносять прибутку, на зразок історії) [18]. Очевидно, що досі актуальна проблема репрезентації у ЗМІ насамперед масової культури, найвиразнішими рисами якої є комерціалізація, розважальність, культ гедонізму і споживання, стереотипізація, спрощення.

Ситуація змінилася у зв’язку із загальним розвитком інформаційного простору, а також з подіями Євромайдану та АТО. Ці події не лише реактивізували засадничу роль культури у формуванні й просуванні цінностей та ідентичностей, із яких формує себе сучасне суспільство, а й помітно увиразнили активну й відповідальну роль журналістів, культурних критиків та інтелектуалів загалом. Саме вони стали головними коментаторами й лідерами думок суспільства. Й не лише в Україні, а й на шпальтах світових медіа [67]. В останні роки Україна переживає сплеск суспільного інтересу до культури, і, як результат, відбуваються зрушення у висвітленні культурної тематики. Уже можна говорити не про крах і поступовий занепад, а й про позитивні тенденції представлення культурної проблематики в сучасних виданнях.

Медіаексперти, відзначаючи позитивні тенденції у висвітленні культури, наголошують, що «у ЗМІ все частіше йдеться про важливість культури для повноцінного життя нації. Знову актуалізується питання просвітництва, яке, попри ґаджетову начинку і модернову оболонку суспільства, не втратило своєї місії» [19]. Спостерігається велика кількість стартапів у царині арт- журналістики, набувають популярності інтернет-портали з популяризації мистецької тематики.
Висвітлення культурної тематики різними ЗМІ має свої особливості. Зрозуміло, що газетам ніколи не виграти в електронних конкурентів змагання в оперативності. На думку експертів, вихід вбачається у поданні у друкованих медіа глибшого аналізу подій мистецької сфери, різноманітних думок, оцінок, широкого висвітлення місцевого матеріалу, створенні привабливого продукту. Критичною стає здатність видань відповідати читацьким запитам. Газети читатимуть, якщо вони продукуватимуть контент, який більше отримати ніде. Слід зробити ставку на переваги газети порівняно з іншими ЗМІ – наближеність до аудиторії та аналітичність. У газетах завжди можна почитати якісні аналітичні матеріали, особливо в культурній сфері, де аудиторії потрібно навести аргументи та розтлумачити той чи інший мистецький захід [45].

Натомість електронні ЗМІ вирізняються доступністю, високим ступенем інтерактивності, текст супроводжується більшими мультимедійними можливостями. А наявність візуального компонента та аудіосупроводу сприяє кращому розумінню мистецького явища. Однак, сама інформація часто подається спрощено, журналісти все більше тяжіють до новинних матеріалів, де простіше знайти «сенсацію». Медіаексперт Ігор Бенцал наголошує, що сьогодні читача менше цікавить аналітика, окрім того, у культурній сфері її складно виробляти: «Перша тенденція: ми аналітика є менш популярною. Друга тенденція: новинна інформація потребує значно менше ресурсів – часових та інтелектуальних. Окрім цього, там завжди можна знайти якийсь «спалах», з нічого зробити міні-сенсацію» [49, с. 34].

Крім того, медіатексти культурологічної тематики у спеціалізованих (тематичних) виданнях і в ЗМІ суспільно-політичного характеру, так званих масових виданнях, мають відмінності в доборі та подачі інформації, вербальних і невербальних засобів організації тексту. Дослідниця А. Пилипенко вважає, що характерною особливістю спеціалізованих мистецьких видань є те, що контент формується спонтанно, без заздалегідь встановлених якісних (тема) і кількісних (обсяг) обмежень матеріалів, і саме достатня кількість матеріалів формує номер видання. Матеріали вміщуються у відповідних рубриках, але часто окремі з них навіть не намагаються створити організовану систему в розташуванні текстів. Особливості контенту з досліджуваної тематики безпосередньо залежать від популярності мистецтва та його інститутів в Україні, оскільки підставою формування контенту в таких виданнях є прем’єрні події у сфері мистецтва, фестивалі, концерти, виставки, дискусійні явища мистецької дійсності, спілкування з відомими діячами, у межах якого розкриваються певні постаті, їхнє бачення та особистий внесок у мистецтво [55, с. 92-93].

Масові видання у поданні культурної інформації часто акцентують увагу не стільки на конкретній події, а на основних аспектах навколо неї. Наприклад, якщо у спеціалізованому виданні про концерт відомого світового виконавця прочитаємо (точніше сказати, повинні були б прочитати) рецензію з коментарями фахівців, то з неспеціалізованого видання більшою мірою довідаємося про події навколо концерту, за лаштунками, умови проживання співака, його враження від приїзду в Україну тощо.

Якісні масові видання, що призначаються для читацької аудиторії переважно з високим освітнім рівнем, широким світоглядом і вираженими естетичними смаками, наприклад, такі як Газета «День» та інтернет-ЗМІ «Українська правда» практикують спеціальні рубрики для висвітлення культури. Тематика матеріалів охоплює практично всі напрями. Щодо жанрів, то тут переважно трапляються аналітичні публікації, великі за обсягом. Якісні видання можуть собі їх дозволити, оскільки їхній читач готовий до сприйняття такого викладу інформації. Манера викладу у цих виданнях малоемоційна, лексиці властиві терміни, що стосуються мистецького середовища. Видання, які позиціонують себе як якісні, відводять культурній рубриці значне місце [82].

Газета «День» – приклад щоденного суспільно-політичного видання, яке багато уваги звертає на висвітлення теми культури. У кожному числі щонайменше чотири матеріали у рубриці «Культура», більшість з них супроводжуються світлинами з подій. Це дає можливість читачеві візуально виокремити рубрику, створити особливий настрій сприйняття тексту. Провідну групу жанрів газети становлять аналітичні, вони є продуктивними, оскільки дають змогу аналізувати проблему, аргументувати думку, залучати фахові коментарі тощо.

Отримання інформації про культуру у популярних масових ЗМІ відбувається без додаткових зусиль. У кожному з них також відводиться спеціальна сторінка для висвітлення культурного життя. Проте видання такого ґатунку здебільшого акцентують свою увагу не на елітарній, а більше на масовій культурі. Серед жанрів переважають інформаційні матеріали: інтерв’ю, репортажі чи замітки. Аналітичні прогнози в цих виданнях практично відсутні: культуру розглядають винятково як модну нішу, найпопулярніші та найнестандартніші події якої слід висвітлювати. Стосовно аналізу культурних процесів, формування власної позиції щодо них і, відповідно, впливу на смаки читацької аудиторії, то популярні видання не ставлять це собі за мету. Інформаційний інтерес читача тут задовольняють описом подій та інтерв’ю з модними виконавцями [82].

Як приклад українського інтернет-видання, в якому значне місце належить культурі, є «Українська правда». Матеріали виходять в «УП. Життя». Донедавна тема культури «існувала» в окремому проекті «УП. Культура». Через певні причини його закрили, й тепер розділ культури наповнюється не окремим штатом, а редакцією «УП. Життя». Палітра тем у виданні різноманітна: театр, музика, живопис, література – це неповний перелік для кожного випуску. Пріоритетними інформаційними приводами є прем’єри фільмів, конкурси, форуми, відкриття виставок, презентація книг, кадрові питання у сфері культури, нові ідеї та проекти тощо. Проблематику культурного спрямування часто розглядають з погляду її активних діячів. Часто на сайті з’являються матеріали, пов’язані з історією культури, а також про сучасних митців і їхнє мистецтво. В «Українській правді» використовують усе різноманіття жанрової палітри. Однак провідну групу жанрів становлять аналітичні та інформаційні тексти. Матеріали доповнені фотографіями, інфографікою, відео- та аудіозаписами. Такі засоби поряд з вербальними відтворюють повну картину поданої інформації і стимулюють читацький інтерес. Можливо, рубриці трішки не вистачає гострої критики неякісних культурних продуктів. Бо підхід до написання за принципом: або добре, або ніяк не буде довго викликати публічного зацікавлення.

Спеціалізованих ЗМІ про культуру, на жаль, небагато. Сьогодні на медіаринку у досліджуваній тематиці переважають видання журнального типу, а також інтернет-видання. Український ринок друкованих ЗМІ практично не заповнений виданнями, які б грамотно висвітлювали культурну проблематику та мистецьку критику. Саме тому, перед людьми, яким цікаве культурне життя, постають, до прикладу, питання: де знайти якісне сучасне українське видання культурно-мистецької проблематики, яке можна було б придбати в будь-якому кіоску та яке мало б авторитет не лише серед літературо-, музико-, театро-, мистецтвознавців і професійних критиків, а й серед молоді та представників середнього віку?

«Триматися на плаву», професійно висвітлювати актуальні питання української культури і мистецтва, прагне газета «Культура і життя» – загальнодержавне українське щотижневе видання. «Культуру і життя» можна вважати одним із авторитетних культурологічних часописів в Україні. Видання тематично багате, висвітлює різні аспекти з практики театру, музики, живопису, історії культури, народної творчості, літератури, кіно тощо. Це свідчить про масштабність охоплення актуальної культурної проблематики. Тематичне наповнення відповідає рубрикації газети. Зріз з різних галузей культури – так виглядає число газети «Культура і життя» щотижня. Тематична палітра викликає значний інтерес, тоді як форма викладу тексту потребує жанрового урізноманітнення. Газеті «Культура і життя» притаманні подекуди занадто «академічні» тексти, які до того ж великі за обсягом.

У сучасних друкованих культурологічних виданнях, як свідчать дослідження С. Фіялки, виявляються такі недоліки: недостатність або надлишковість обсягу, відсутність чіткої структури тексту (параграфів, рубрик, висновків, узагальнень тощо), перенасичення фактами: занадто багато власних назв, дат, зайвих деталей; низька поліграфічна якість або відсутність ілюстрацій; недоліки мови й стилю, так званий академізм мови тощо [71]. Натомість інтернет-виданням такого типу подібні недоліки не притаманні. Академізм у текстах відсутній, мова проста і без термінології, жанри практично завжди інформаційні, інколи трапляється аналітика, яку легко сприймає читач. 

Оскільки інтернет – невід’ємна складова сучасної комунікації, варто констатувати, що у «глобальному павутинні» українських сайтів, присвячених культурній тематиці, більше, ніж друкованих ЗМІ. Наявні справжні у класичному розумінні культурологічні інтернет-видання, хоч і деякі з них потребують якіснішого підходу до популяризації контенту.

Найповніше культурна тематика в інтернеті представлена на сторінках спеціалізованих електронних видань. Концепція таких видань приваблює аудиторію, публікації написані просто, доступно і цікаво. Такі матеріали про музику, кіно та інші сфери мистецтва відкривають нових героїв, відстежують і формують тренди. В інтернет-просторі таких платформ чимало.

Так, інтернет-видання «Cultprostir» – це інформаційно-аналітичний сайт про сучасне мистецтво та стиль життя, інформаційне агентство культурних новин; панель блогів діячів мистецтв, журналістів та лідерів думок; електронна бібліотека сучасного мистецтва, віртуальні галереї та шоу-рум сучасного мистецтва. «Сайт плідно працює, висвітлюючи визначні події в українському культурному просторі та світові тенденції. В центрі уваги – важливі суспільні процеси, новини літератури, музики, кіно, театру, образотворчого мистецтва. Також ресурс «Cultprostir» ініціює культурні, освітні та суспільні проекти, дискусії та арт-проекти», – йдеться в концепції проекту [8].

Інтернет-видання «Культпростір» наповнене легким та зрозумілим контентом, публікації здебільшого інформаційного характеру, водночас не вистачає якісних аналітичних матеріалів. 

Треба зазначити широкий спектр тематичного різноманіття цього ЗМІ. Публікації про культуру представлені у таких підрубриках: «Арт», «Театр», «Кіно», «Музика», «Література», «Фото», «Cultprostirhub». Також є інші рубрики на сайті, які теж стосуються подій культурного простору: «Суспільство» висвітлює важливі соціальні процеси, що залежать від культурної складової; «Стиль життя» повідомляє «лайтові» новини про цікаві відкриття чи неординарні мистецькі заходи; «Блоги» слугують майданчиком для висловлення думок, міркувань про явища в мистецькому просторі; «Рейтинги» публікують результати найкращих чи найгірших подій, особистостей в культурі; «Atlas» має на меті показ досягнень творчих особистостей на культурній ниві в різних куточках України та світу.

Таким чином, висвітлення культурної тематики різними ЗМІ має свої особливості. Інтернет-видання цінують за актуальність, оперативність, а в Україні – ще і за відносну незаангажованість інформації. Враховуючи темпи зростання користувачів Інтернету, можна твердити, що українські інтернет-видання мають великі можливості для свого успішного розвитку і розбудови національного інформаційного простору. Онлайнові видання виконують функцію поширення культури. 
Система інтернет-ЗМІ сьогодні є головним комунікаційним каналом, для якого створюється і з якого надходить до публіки естетична інформація. Вона подає широку хроніку мистецького життя, інформує про події в світовій культурі; уводить свої національні явища в контекст міжнародних художніх процесів. Розмаїтий світ культури: малярські виставки, театральні прем'єри, книжкові новинки, збори чи з'їзди творчих спілок, проведення мистецьких конкурсів стають предметом відображення на сторінках інтернет-ЗМІ.

Розділ 2

Розкриття КУЛЬТУРної тематики в інтернет-журналістиці УКРАЇНИ

2.1. Типологія сучасного спектру інтернет-ЗМІ культурної проблематики 
Журналістика сучасного інтернет-простору суттєво відрізняється від традиційної. Інформаційна інтернет-конкуреція провокує активну боротьбу за увагу аудиторії, тому важливим аспектом стає спосіб подання тої чи іншої інформації. Зважаючи на різноплановість користувачів інтернет-простору, головним все ж залишається зміст повідомлень. Тому спосіб подачі та зміст передбачають постійну взаємодію з цільовою аудиторією, вивчення її як об’єкта та рівноправного учасника діалогу. На думку Й. Дзялошинського, мережева журналістика в умовах новітніх комунікацій повинна бути «журналістикою співучасті». Стрімкий розвиток онлайн-медіа та соціальних мереж демонструє, що традиційні ЗМІ трансформуються, намагаються працювати для вибагливого споживача, формується новий вид ЗМІ. Інтернет-журналістика – це одночасно продовження традиційної журналістики та нова форма універсального мультимедіа зі своїми жанрами та способами роботи. На відміну від друкованих видань, теле- та радіо, де простежується досить чітке визначення жанрів, в онлайн-журналістиці спостерігається синтез жанрових форм. Обговорення та визначення мережевих жанрів має дещо схоластичний характер, ґрунтується на різних підходах до класифікації. Тому виникла потреба структурувати дослідження українських та зарубіжних науковців з метою подальшого вивчення особливостей інтернет-медіа [20, с. 56-57].
Українські дослідники досить активно та продуктивно працюють над вивченням специфіки інтернет-простору, про що свідчить зростаюча кількість досліджень щод жанрових форм інтернет-журналістики. 
На види веб-жанрів у свої працях звертають увагу такі науковці:                О. Горошко [14], О. Градюшко [15], А. Захарченко [25], Є. Землякова [24],               О. Колесніченко [35], Є. Коханов [79], І. Мацишина [50], К. Пак [53], І. Тонкіх [64], М. Чабаненко [70], В. Шевченко [75], Ю. Щипіцина [78].

Здійснимо теоретичний аналіз особливостей класифікації сучасних жанрів інтернет-журналістики за допомогою огляду критеріїв для класифікації інтернет-жанрів та структурування досліджень жанрів комунікативного простору інтернету.

Межі жанрових форм інтернет-медіа є досить рухомими та розмитими, часто спостерігається поява гібридних жанрів, які не мають відповідників у паперових ЗМІ, тому що є продуктом інтернет-технологій. Аналіз наукових концепцій підтверджує, що пошук спільних ознак для класифікації жанрів в інтернеті ще триває. Дослідники намагаються створити універсальне визначення поняття «жанр», що функціонує в інтернеті. Тому використовують різні терміни: «віртуальний жанр», «цифровий жанр», «електронний жанр», «жанровий формат віртуального дискурсу», «гіпержанр». Російська дослідниця К. Пак вважає термін «веб-жанр» універсальним для позначення всіх журналістських текстів, які розміщені в інтернеті [53, с. 22]. 
Український науковець А. Захарченко зауважує, що не варто використовувати традиційне визначення і пропонує модифіковане: «жанр в інтернеті – усталений тип твору, який склався історично і відрізняється особливою комунікативною метою або способом публікації» [25, c. 27].

Жанр в інтернет-комунікації – це типова модель мовної діяльності, яка опосерекована комп’ютером і спеціальними мережами та реалізується за допомогою сталого типу тексту, або «яка володіє визначеними специфічними рисами комунікативного характеру і призначена ля реалізації окремих інтенцій користувача» [79, с. 123].

Складність розрізнення жанрів в інтернеті спровокована тим, що один і той самий журналістський матеріал є не просто текстом, а елементом гіпертексту. Гіпертекст – це особливі типи електронного тексту, які функціонують в різних жанрових форматах інтернет-комунікації. До прикладу, стандартний веб-сайт є єдиним гіпертекстовим утворенням, головним завданням якого є створення інтернет-образу певної організації, проекту, персони з інформацією про її діяльність, котру забезпечує гіпертекстуальність, мультимеійність та інтерактивність композиційних одиниц електронного контенту [79, с. 123].

Ю. Щипіцина пропонує власний підхід до типології інтернет-жанрів залежно від типу дискурсу: персональний дискурс (чати, особисті веб-сторінки, форуми, особисті блоги, електронні листи, соціальні мережі); політичний дискурс (політичні веб-сторінки, політичні чати, блоги); юридичний дискурс (веб-сторінки юридичних фірм, форуми юридично тематики); діловий дискурс (веб-сторінки фірм, інтернет-магазини); рекламний дискурс (веб-банери, рекламні електронні листи, контекстна реклама, реклама, яка з’являється); масово-інформаційний дискурс (веб-сторінки мережевих ЗМІ і новинних агентств); педагогічний дискурс (веб-сторінки закладів освіти, форуми, чати) [78, с. 190].

О. Горошко та Є. Землякова до гіпержанрів інтернет-комунікації зараховують сайт, блог, соціальну мережу, електронну бібліотеку. Відповідно групу інтернет-жанрів складає електронний лист, форум, чат, дошки оголошень, рекламні банери, комунікація за допомогою програм миттєвого обміну повідомленнями, віртуальна конференція, авторський пост і коментар [14, с. 225].

Більшість українських досліджень містять твердження, що майже усі традиційні журналістські жанри використовують в мережі, поряд з якими активно функціонують нові жанрові форми, появу котрих спровокував саме інтернет-простір. І. Тонкіх стверджує, що усі без винятку інтернет-видання публікують новини-хроніки, у більшості видань є репортажі, переважно мультимедійні, також бліц-опитування та інформаційні інтерв’ю. Натомість жанр звіту використовують нечасто. Серед жанрів аналітичної групи переважають коментарі, огляди і статті, тоді як рецензії та кореспонденції можна знайти лише у спеціалізованих виданнях або тільки у деяких тематичних рубриках. Художньо-публіцистична група представлена переважно нарисами та есеями, зрідка використовують замальовки, а фейлетонів і памфлетів немає взагалі [64, с. 10]. 
З цією думкою можна не погодитися, адже в мережі оприлюднюється досить велика кількість тексів, які вписуються в рамки фейлетонів та памфлетів («Zaxid.net», «Durdom.in.ua», «Obkom.net.ua» та інші).

Саме у блоговій журналістиці художньо-публіцистичні жанри стають домінуючими. У постах, як правило, синтезуються жанрові ознаки есе, огляду й нарису. У мережі інтернет існує декілька видів блогів: особисті електронні щоденники на спеціальних блог-хостингах та блоги на сайтах інтернет-ЗМІ (журналістські, читацькі та блоги гостей видання) [64, с. 102].

І. Тонкіх зауважує, що мультимедійність стає головним фактором жанрових трансформацій, тому найбільш популярними в інтернет-журналістиці можна вважати мультимедійний репортаж (або відеорепортаж), мультимедійну статтю, мультимедійне інтерв’ю та мультимедійний огляд. Також науковець зауважує, що замість поняття «мультимедійна стаття» можна вживати терміни «мультимедійна історія» або «лонгрід», але стверджує, що це швидше не жанр, а формат, у якому можуть синтезуватися різні журналістські жанри і поєднуватися вербальний і візуальний контент, а також елементи дизайну [64, с. 99–101]. 
Учені М. Булаєва, А. Галустян, Д. Кульчицька також вважають лонгрід форматом, оскільки в ньому можуть знайти відображення різні жанри (репортаж, нарис, розслідування). І. Мацишина лонгрід називає самостійною формою мультимедійної журналістики [50, с. 149].

Натомість М. Чабаненко визначає лонгрід як «багатоформатний жанр інтернет-журналістики, розрахований на перегляд, перш за все, з гаджетів із сенсорними дисплеями»; «різновид інтернет-публікацій, цікава мультимедійна розповідь великого розміру» [70, с. 12]. 
Також виділяє таймлайни – «хронологію розвитку якихось подій у форматі звичайного тексту» (можуть бути виконані як малюнок-схема у графічному редакторі та становити інфографіку); сторітелінг – «новий і одночасно старовинний спосіб донесення інформації… посідає одне з найпомітніших місць, виливаючись у великі мультимедійні матеріали, зокрема лонгріди» [71, с. 15].

О. Градюшко, О. Колесніченко, М. Менчер зараховують лонгрід до аналітичних жанрів та порівнюють зі статею, але акцентують на його більшій наочності подачі матеріалу за рахунок використання прикладів і репортажних вставок, які збагачують та полегшують сприйняття об’ємної інформації [15].

Представники ІТ бізнесу в інтернеті пропонують досить слушну типологію лонгріду: портрет людини (peope story), репортаж, аналітичний текст (реконструктор) [81].
А. Захарченко найпоширенішим інтернет-жанром називає замітку, «яку в наш час зазвичай називають новиною… Також достатньо поширені аналітична стаття, інтерв’ю, репортаж та авторська колонка – їх можна зустріти практично на будь-якому інформаційному веб-порталі. …Рейтинг як жанр використовують далеко не всі видання, але популярність таких матеріалів зазвичай висока» [25, с. 25].

Київський дослідник виділяє досить незвичний веб-жанр – компілятивна стаття, як різновид аналітичної статті, який часто практикується в інтернет-виданнях з невеликим штатом. Якщо є добірка новин з однієї теми, то їх скомпільовують у зв’язний підсумковий текст, доповнюють коментарями експертів і коротким аналізом або узагальненням ситуації [25, с. 28].

Художньо-публіцистичні жанри, на думку А. Захарченка, використовують видання так званої «лайфової» тематики, які публікують «розповіді про подорожі, які де-факто є подорожніми нарисами, та портретні нариси». До памфлетів він відносить тексти, насичені сарказмом і спрямовані проти політиків, які називають просто «політичним стьобом». Структура їх дещо відмінна від канонів: вони лаконічніші, емоційніші, а іронія в них часто межує з абсурдом. І лише есеї в Україні традиційно виходять під своїм «маркуванням»: колонки відомих авторів, як Олександр Бойченко або Микола Рябчук, у будь-якому виданні заведено називати есеїстикою» [25, с. 29-30]. 
Серед візуальних жанрів А. Захарченко називає інфографіку, «яка за своєю суттю повністю відповідає потребам мережі, адже є наочним представленням інформації» [25, с. 30-31].

До нових жанрів, які зародилися в мережі, науковець зараховує блог, але зауважує: «Якщо тексти в блозі пов’язані за змістом – їх треба всі разом розглядати як єдиний твір. Відповідно, це буде перший жанр із такою назвою: інтерактивний твір, присвячений розвитку певних подій, що складається з розміщених у хронологічному порядку записів, на зміст яких можуть впливати читачі, зокрема – за допомогою коментування. Цей формат наближений до щоденника або ж фрагментованого нарису. Його відомим різновидом є тревелог – блог, присвячений подорожам. …Якщо ж записи в блозі є самостійними текстами, то перед нами – другий блог-жанр: суб’єктивний текст довільного розміру та структури, присвячений суспільній або особистій тематиці, що публікується в інтернеті, як правило, за допомогою блог-сервісів» [25, с. 31].

Також говорить про мікроблог, допис у мережі Twitter, який є самостійним документом, Twitter-трансляції або Twitter-репортажі з важливих подій. Стрім – жанр, що подає інформацію в реальному часі. Це відеотрансляція з місця події, часто за допомогою зйомки «з рук». В Україні цей формат також став популярним у часи громадських протестів 2013–2014 рр. Робота стрімера не зводиться до роботи оператора: він коментує події, мобільність технології дозволяє йому потрапляти у несподівані місця й шукати влучні кадри, і навіть влаштовувати спецефекти. Подкаст – короткі відео- або аудіозаписи, що мають ознаки завершеної програми. Можуть бути зроблені як професійними студіями, так і любителями. Демотиватори та інший візуальний креатив – «несподіваний монтажний стик двох змістів: або за допомогою колажу із двох і більше різнорідних зображень, як у класичних «фотожабах», або сполученням протилежних за змістом зображення та текстового коментаря – як у демотиваторах, або вкладенням нових слів у мову відомого персонажа, як у веб-коміксах» [25, с. 34-36].
В. Шевченко зауважує, що система жанрів «формується під впливом технологій і трансформацій медіаресурсів» [75, с. 20]. Традиційні жанри журналістики у медіаконтенті поступово трансформуються. Деякі жанри (фейлетон, пародія, огляд преси) втрачають свою актуальність, інтерв’ю, коментар, есе превалюють, з’являються нові – бесіда, прес-реліз, дебати, стріми. «Конвергенція медіа спричинила конвергенцію жанрів. Жанр репортажу… значно модифікувався, отримав нові можливості подання наративного матеріалу із застосуванням відео, аудіо, слайд-шоу, інфографіки, картографії. …авторська колонка в інтернет-виданнях прийняла форму блога» [75, с. 20]. Фатика – один із нових інтерактивних жанрів, які називає дослідниця. Проявляється у відході від соціально значущих тем, використовує емоційне забарвлення тексту, формує дружнє спілкування легкою мовою, укріплює зв’язок журналіста з читачами [75, с. 21].

«Система жанрів онлайн-журналістики (яка перебуває у стадії формування) – це трансформована система класичних жанрів журналістики, яка характеризується зменшенням текстового обсягу та насиченням візуальними елементами» [69, с. 82-83].

Є. Цимбаленко переконаний, що трансформації призводять до того, що твітинг стає одним з основних жанрів інтернет-ЗМІ. Репортаж в онлайн-журналістиці може бути трансформований до безперервного постингу коротких інформаційних повідомлень з місця подій у соціальних мережах. Він є синтезом трансформованих інформаційних повідомлень (зокрема твітів), традиційного звіту, традиційного репортажу з елементами аналітичних та, в окремих випадках, художньо-публіцистичних жанрів [69, с. 83-84].

Російська дослідниця К. Пак робить висновок, що особливою популярністю у мережі користуються жанри з пірамідальною структурою, які відповідають усім правилам новинної журналістики: оперативність, релевантність і лаконічність. На думку авторки замітка, записка і репортаж є найбільш затребуваними. В інтернет-виданнях, поря з традиційними різновидами текстів, виникають суто мережеві веб-жанри – відео-репортаж та інтерв’ю-live. Такі видозміни К. Пак пов’язує з «адаптацією» жанрів до нових комунікативних ситуацій, але стверджує, що вони є синтетичні, тобто певні жанрові фрагменти видозмінюються, з’являються ускладнені жанрові форми: «веб-жанр відео-репортаж утворився в результаті синтезу двох традиційних друкованих жанрів: хронікальної замітки і подієвого телерепортажу, а веб-жанр інтерв’ю-live з’явився у процесі синтезу друкованої хронікальної замітки, жанру інтерв’ю-думка та прес-конференції» [53, с. 18-19].

У «Підручнику з крос-медіа», який є спільною працею зарубіжних та українських дослідників, запропоновано поділ жанрів інтернет-журналістики на традиційні жанри (інформаційні, аналітичні і художньо-публіцистичні) та на ті, які трансформувалися у нові: 
– веб-огляд (інформація з інтернет-порталів проаналізована); 

– веб-новина (коротке повідомлення); 
– онлайн-хроніка (максимально коротке повідомлення); 
– стрічка заголовків (рухома стрічка, в якій подаються заголовки матеріалів); 

– онлайн-репортаж (можуть вести безпосередньо з місця події – стрім);
– онлайн-конференція (інтернет-інтерв’ю з відомими людьми, де кожен може приєднатися до дискусії); 
– мультимедійна стаття (текст супроводжується ілюстраціями, відео, презентаціями, інфографікою, аудіо, слайд-шоу); 
– фотогалерея (фото можуть розміщуватися за принципом слайд-шоу);
– подкаст (звуковий файл, програма, діалог чи сюжет); 
– аудіослайдшоу; 
– інфографіка [42, с. 38-40].
П. Бредшоу жанри поділяє на: 
– повідомлення-блискавку (найоперативніша інформація, яку онлайн-аудиторія отримує миттєво); 
– накид (поверховий виклад інформації після виходу блискавки); 
– статтю; 
– підбірку (максимум інформації з теми (бекграунд); 
– постскриптум (обговорення статті, коментарі у блогосфері та на форумах). 
Синтетичні жанри: 
– аудіослайд-шоу; 
– інтерактивна відеоколонка; 
– інтерактивний відеоміст; 
– мультимедійне ток-шоу; 
– мультискрипт; 
– інфографіка; 
– інформаційні ігри [42, с. 67].

О. Амзін говорить про неформальний поділ жанрів, що стосується не новин, а статей. Йдеться про так звані «саммарі» (summary) – поєднання, злиття фактів з повідомлень інформагентств на певну тему. Також науковець виділяє такі жанрові форми в інтернеті: реферат (підсумковий матеріал, який пишуть на основі ключових моментів довгого сюжету); реакційний огляд; популярний виклад (популярна стаття, яка пов’язана з певним інформаційним приводом); рейтинг, некролог; інсайди; записи у блозі [2, с. 33-37].

Майже усі веб-жанри тісно пов’язані з традиційними жанрами друкованих медіа. Але їхня інтернет-форма, завдяки таким якостям, як гіпертекстуальність, мільтимедійність та інтерактивність, набуває нових привабливих та більш дієвих рис.

Класична новинна замітка, доповнена гіпертекстом, отримає новий смисл та змінить процес сприйняття новини. Інтерв’ю стане більш різноманітним та оригінальним, якщо буде доповнене ознаками інтерактивності – онлайн-бесідою інтерв’юйованого з читачами. Найбільш цікавим та затребуваним є онлайн-репортаж, який поєднав форми репортажів різних ЗМІ, вдало поєднує текстову, графічну, ауіо- та відеоінформацію. 
Аналітична стаття в мережі отримала велику кількість додаткових можливостей (синтезувала ознаки різних жанрів) та отримала нову форму – мультимедійна стаття/історія (лонгрід). 
Художньо-публіцистичні жанри отримали формат авторської колонки та блогів. 
Нові жанри, які з’явилися в інтернеті – блоги (тревл-блоги), мікроблоги, стріми, подкасти. 
Окрему групу складають візуальні жанри: інфорграфіка, демотиватори, мем/едвайс, веб-комікси, які потребують більш детального вивчення в межах журналістикознавства, адже поки деякі з них розглядаються з погляду інтернет-лінгвістики, як креолізовані тексти, або ж в межах інтернет-комунікації загалом.

Отже, жанри інтернет-журналістики інтенсивно розвиваються, взаємодіють, трансформуються та орієнтуються на багатогранність і динамічність мережевого простору й сучасного споживача інформації. Тому все-таки є потреба вироблення єдиної концепції в українській жанрології щодо групування веб-жанрів.
2.2. Особливості інформаційного наповнення українського соціокультурного медіапростору 

Культура завжди була і є важливим сегментом суспільства і потребує висвітлення у ЗМІ. Передовсім ідеться не про звичайне інформування на рівні коротких повідомлень про те, що відбулося, чи лаконічних анонсів якоїсь нової події. Культура сама в собі є дією і водночас мозаїчним організмом, який формують своїм діяльним переживанням дійсності непересічні особистості соціуму. Тож і медійний простір мали б формувати матеріали з ґрунтовним аналізом культурних процесів, дослідження причинно-наслідкових зв’язків, тобто те, що справді впливає на суспільство, формує його культурно-історичну біографію. Адже культурний простір – це не просто ніша, яку слід заповнити, це простір ідей, які лягають в основу забезпечення суспільства інформацією загалом.

Якщо ж говорити про українські ЗМІ, то залежно від формату медіа, типу видання змістовна складова буде різною. Тоді як в інформаційних ЗМІ, рубриках, програмах тему культури висвітлюють доволі побіжно, лише інформуючи про ту чи іншу культурну подію, то в культурологічних часописах або ж спеціалізованих онлайн-виданнях ця тема буде провідною.

Варто пам’ятати й про те, що висвітлення теми культури у ЗМІ – це також невід’ємна складова повноцінного життя і розвитку нації, адже саме культура упродовж століть виконувала інтегруючу, ідейну й мотивуючу роль в історії українців. А грамотне й професійне висвітлення теми культури особливо потрібне сьогодні: в час кризи, моральних розчарувань та війни із зовнішнім агресором. Натомість дедалі частіше спостерігаємо маргіналізацію такої важливої теми.

А тим часом ідейні втрати на полі нашої національної культури відкривають простір для пропагандистського втручання в національний інформаційний простір ворожим ідеологічним стереотипам, які на рівні знаково-символічному і смисловому руйнують вартісне осердя нашої культури. Тому мета дослідження – виокремити акцентуючий елемент соціокультурного простору, який би в умовах полікультурного середовища дав змогу перепрочитати і переосмислити вартісне наповнення нашого культурного співжиття. Це, власне, і зумовлює основне завдання наукової розвідки, а саме: з’ясувати причини і походження дилеми, яку не завжди добачають ЗМІ та й, зрештою, самі журналісти: лише популяризувати культуру чи таки пропагувати її як ідею і вартість.

На жаль, соціокультурний медіапростір в Україні та особливості його інформаційного контенту ще не мають достеменної комплексної оцінки та аналізу і недостатньо висвітлені у вітчизняній науковій літературі. Хоча є наукові розвідки, які дають змогу добре орієнтуватися у цій тематиці. Передовсім варто назвати дослідження В. Карпенка [32], М. Житарюка [22],         В. Кулика [44]. Також чимало журналістів порушують цю тематику на сторінках своїх видань, зокрема варто назвати публікації в часописах «День», «Дзеркало тижня», «Телекритика». А це підтверджує нашу думку про потребу подальших досліджень.

Сьогодні інформаційне наповнення соціокультурного простору – це передовсім вияв громадянської позиції тих медіапрацівників, які по-справжньому вболівають за майбутнє своєї держави, а не лише дбають про свої риторичні, довколаполітичні та почасти сумнівноісторичні спроможності змалювання реальної картини світу на догоду клановості, а не задля професійної солідарності, через творчі ревнощі, а не задля відновлення істини, аби вразити апломбом, а не з позицій простоти, зрозумілості і правди. Окрім того, якість цього наповнення сьогодні підказує ще й «мода» на ту чи іншу тему, зазвичай скандальну, з середовища шоубізнесу, але аж ніяк не пов’язану з культурно-історичним смисловим наповненням інформаційного простору. 
Саме це слушно зауважує в інтерв’ю часопису «День» оглядач «Укрінформу» Лана Самохвалова: «На жаль, теми, які перебувають на стику культури й, приміром, археології, де дуже тісно переплетений історичний контекст, не є «модними». Так само не є «модними» для медіа звичайні герої, наприклад, пожежник, який рятує життя. Журналістика страждає на ті самі хвороби, що й наше суспільство загалом. «Негрошові» теми, на зразок історії, – поза трендом» [59]. Можливо, тому інформаційне забезпечення культури перетворюється на нескінченну низку рекламних акцій та PR-ходів. «З культурною журналістикою в Україні біда. З одного боку, така робота виглядає привабливою для молоді, з другого – вважається, що фахівців тут багато, вони не дуже затребувані, й відповідно, їм важче заробляти» [59]. 
Лана Самохвалова висловлює щире переконання в тому, що культурна тематика має бути «панщиною» кожного журналіста, незалежно від його спеціалізації. І хоч вона й наводить як приклад справді вартий уваги традицію, що її журналісти «Укрінформу» започаткували разом зі своїми молодими колегами – раз на десять днів кожен розповідає про якийсь український музичний гурт – дещо бентежить слово «панщина», бо як казав Святий Августин, доповнюючи і збагачуючи думку античних (нічого не треба робити проти волі Мінерви): «Якщо робити щось не за бажанням, проти своєї волі, неохоче, то воно не є добрим, навіть якщо робиш це добре». Тобто праця, яку робимо проти волі, по суті, є аморальною, тобто мірилом якості людської діяльності є бажання, воно і визначає якість нашої праці.

А відбувати «панщину», це робота проти своєї волі, з примусу, абияк. Культурна ж тематика насправді є вдячним полем для журналіста, бо формує широкий світогляд, дає змогу закорінитися в інших дотичних темах, серед яких і такі популярні, як економіка й політика, що вберігає журналістський хист від поверхового висвітлення, будь-якої теми, забезпечує якість культурних змістів усіх інформаційних потоків, сприяє формуванню непересічного творчого досьє, наповненого новими сенсами, а головне – тримає журналіста в постійному дослідницькому тонусі. Усе це оберігає і самого журналіста, і його професійні старання від надмірної політизації теми культури і наближає його до популяризації культурної тематики, що й забезпечує «збреження культурного нерву» держави.

Але спостерігаємо натомість іншу ситуацію: матеріали на тему культури не мають стільки переглядів, як ті, у яких ідеться про політику чи надзвичайні події. В українській журналістиці культурна тематика, уже традиційно, опиняється десь на маргінесах – остання шпальта в газеті, останній сюжет у новинах. Окрім того, саме рубрика «Культура» у багатьох ЗМІ стає прихистком і стартовим майданчиком (чи відправною точкою) для багатьох практикантів та новачків, які планують згодом зайнятися «серйозною журналістикою».

Культурна тематика у різних ЗМІ також, можна сказати, моноаспектна і перемандровує з одного інформаційного джерела до іншого у майже незміненому форматі. Передовсім це стосується культурної політики, діяльності культурної індустрії (якщо говорити про сьогодення, то це – розважальні шоу на кшталт «Х-фактору», «Голосу країни» та ін. ) та якості культурного продукту (згадаймо хоча б обговорення на різних рівнях у різних ЗМІ різних країн участь Джамали у пісенному конкурсі «Євробачення- 2016»). «Світська хроніка і «зіркове життя» стали кармою культурної журналістики. Значна частина публікацій, наприклад, про події в царині сучасного мистецтва не обходиться без згадки про те, що на виставку завітала чергова «селебріті». Культурне життя взагалі почало асоціюватися з гламуром і скандалами. І це породжує ставлення, що «культурка» – галузь несерйозна і про неї може писати будь-хто. Через такий підхід у середовищі журналістів, які пишуть про культуру, з’явилося дуже багато, м’яко кажучи, необізнаних людей. Тут виникає проблема «якості кадрів» і очевидне питання, хто має контролювати цю якість…» [36].

Якщо зважати на такий культурно-популяризаторський формат, то в його рамках журналіст має не просто орієнтуватися в явищах культури, в її історичних та соціальних трансформаціях, але й мати погляд на діяльність культурної сфери як на ринок, тобто знати механізми, які, на перший погляд, не є ані очевидними, ані визначальними. Це означає не лише відвідувати театри чи виставки, але й розуміти, що все це функціонує ще й завдяки касам, благодійним внескам, врешті-решт завдяки звичайній бухгалтерії. Такий собі культурний закулісний реалізм, який призвичаює до фрагментарного висвітлення не стільки культурних подій, скільки діяльності (чи то пак функціонування) культурного ринку. Як наслідок, набагато цікавішим стає не фільм, а його вартість і окупність, не талановита гра акторів, а інтриги і плітки знімального майданчика чи конфліктні ситуації якоїсь культурної установи. Хоча за умов, коли ми дедалі частіше говоримо про медіабізнес чи медіаекономіку, медіа-холдинги та медіакорпорації, не дивина, що успіх медіабізнесу гарантує правильна інформаційна політика і стратегія. І ця правильність, на жаль, не добачає важливості формування цілісного культурного світогляду у споживача інформаційного продукту, хоча саме «…зараз культурна складова в суспільному житті багато в чому стабілізує масову свідомість» [63]. І це багато важить в умовах «гібридної» війни, бо дає надію на завершення конфлікту, занурює в іншу реальність, водночас конструюючи її як рятівну прийдешність.

А проте, однаково, спрацьовує переважно знов-таки «мода» на тему, і аж ніяк не культурного спрямування. За таких умов відчутним стає дефіцит державо-, націє- та людиноцентричних візій у матеріалах на тему культури. Власне, тих візій, які чітко вказують на вартісне позиціонування людини і спільноти в культурі.

Свого часу Анджей Бронк у книзі «Зрозуміти світ сучасний» висловив застереження щодо «аксіологічної ночі», небезпечної тим, що людина западає в неї через своєрідне сезонне послуговування вартостями. Споживацьке ставлення до загальнолюдських і, щонайперше, до духовних (християнських) вартостей, на його думку, затінює правдиві життєві шляхи. Профанація цінностей, на нашу думку, чи не найнебезпечніша ознака «гібридної» війни. Зокрема тих цінностей, які відображають духовні пріоритети культури і є культурним набутком суспільства, стабілізують його на різних етапах існування та розвитку спільноти, забезпечують її ідентичність і самозбереження [77].

Але сьогодні вартісно-смислове осердя культури зазнає драматичних пропагандистських атак, які в своєму арсеналі акумулюють механізми спотворення вартостей, порушують внутрішню динаміку культури, змінюють культурну парадигму спільноти.

Такі руйнівні механізми притаманні, як стверджує Георгій Почепцов, медіавійнам, в яких «і фізичний, і віртуальний простір використовуються на допомогу виконання завдань інформаційного простору». Віртуальна реалізація, зазначає Г. Почепцов, завдяки фізичній реалізації, якою є чи то листівка, чи то якийсь із засобів масової інформації, чи людина, яка передає чутки, набуває форми такого наративу, у якому є: Герой, Антигерой, Жертва [56]. До цього переліку варто додати, активну пропаганду образу «іншого», «чужої»/«своєї» території, зниження якості зворотнього зв’язку, руйнацію комунікативних зв’язків та інше, що стає інформаційним складником і наскрізною темою «гібридної війни». Однак в україно-російському протистоянні маємо справу, як зауважує Володимир Горбулін, «не з ворожою пропагандою, а з тим, що фахівці-інформаційники слушно характеризують як «війну смислів/сенсів» (початок якої можна умовно віднести до 2006–2007 рр.). Для ретрансляції цих смислів задіяно всю множину каналів донесення інформації. Основним структурним елементом у цій війні стають симулякри – образи того, чого в реальності не існує» [57]. Серед таких симулякрів В. Горбулін називає уже відомі стереотипні утворення: «фашисти в Києві», «розіп’яті хлопчики» та ін., що стають «інформаційними фантомами», потрібними агресору, який формує повністю контрольований інформаційний простір на окупованих територіях з відключенням українських телевізійних каналів та переслідуванням проукраїнських стримерів і блогерів (варто лише пригадати інформацію про затримання луганського блогера Едуарда Неделяєва, більше відомого під ніком Edward Ned). Ці та інші явища та події призводять до руйнування смислового поля комунікування та до культурних деформацій інформаційних площин або до спрощення рівня сприйняття культурних комунікативних потоків. Тому спільнота ризикує опинитися в ситуації знецінення життєво важливих вартостей, якими на загал є:

 – культура як вартість непроминальна (що добре ілюструють слова Тараса Шевченка «І мертвим, і живим, і ненарожденним… »);

– людина культури і людина в культурі як вартість непересічна (креативна особистість, здатна творити ціннісне поле культури, заповнювати його новими смислами);

– слово як ціннісний феномен дійсності, етична цінність індивідуальності (за С. Кримським).

А це загрожує занепадом смислового потенціалу буття, на чому, зокрема, акцентує Сергій Кримський, коли говорить про «потужність культурного бачення світу, багатоманітність онтології культури» і про те, що саме культура надає результатам людської діяльності «статусу історичної та смисложиттєвої дії» [43]. 
Передовсім ідеться про діяльність людини, яка займається самобудівництвом, вдосконалює себе, наповнює смислом своє життя. Цей процес наповнення має бути діяльним, динамічним, творчим та виваженим. І хоча культура не зводиться тільки до діяльності, саме діяльність є умовою генези смислових потенціалів «життєвого світу», його ціннісно виважених утворень. Діяльність окреслює предметну сферу культури, конфігурації її змісту. Але у цій предметності варто вміти побачити світ ідей, тобто іншу природу культури, яка перетворюється на образи асоціативні і смислові, які виражаються найповніше у слові. Адже слово і є тим простором, в якому людина живе, і наповнює його життєвою конкретикою, без якої усі слова виражають пустку. 
У нинішньому мінливому житті й інформація пливка, тому, звісно, журналістові варто у цьому потоці інформації чітко і виважено визначати вартості слів і думок, і не бавитися словами, а «уточнювати значення слів» (Декарт). Дбайливе плекання вартісної думки в такому разі сприятиме навіть не популяризації культури, а пропаганді вартісних культурних орієнтирів, незважаючи на проблеми, які можуть виникати на шляху поширення інформації через ЗМІ, а це може змінити чимало процесів, скерованих на збереження, розповсюдження та засвоєння культурних цінностей. 
У цей контекст добре вписується матеріал, опублікований в газеті «Дзеркало тижня», який чітко акцентує увагу читача на непроминальних культурних, духовних, загальнолюдських цінностях. Авторка, Маріанна Гончарова, поділилася з читачами своїми думками і водночас думками грузинської письменниці Тінатін Мнджаванадзе, вкладаючи їх у лаконічні образки смислів і символів, які, коли вдумливо вчитатися, абсолютно співзвучні з нашим архетипальним переживанням культури: від самоідентифікації, аутокомунікування до діалогічного і полілогічного окреслення нашого побутування, а далі – до визнання найвищих цінностей і призначень людини, як то – цінність життя, батьківства, добросусідства, рідної мови, доброї книжки, Батьківщини [12].

Ніби доброзичливий натяк чи навіть спонука до визнання потреби якісних змін нашого внутрішнього інформаційного поля, яке, попри все, має наповнюватися життєствердними сенсами.

Сьогодні наша культура потребує виваженої державної культурної політики, яку б схвалила спільнота і підтримали та поширили онлайнові ЗМІ. Про це свого часу висловився Іван Дзюба: «Нашій культурі потрібна свідома, продумана та дієва підтримка з боку держави і всього суспільства. Адже нинішній стихійний, дикий «ринок» – зокрема, у сфері культури – має агресивну антиукраїнську спрямованість (аби переконатися в цьому, варто поглянути на книжкові прилавки чи на рекламу естрадних видовищ)… Тому протиукраїнську, русифікаторську дію ринку у сфері культури варто було б компенсувати протекціоністською політикою держави, продуманою програмою актів, спрямованих на дієву підтримку української культури та мови» [68]. І хоча цю проблему І. Дзюба спостеріг ще кілька років тому, однак вона ще й зараз не вирішена. Про це також пише і Микола Жулинський, який зауважує, що «влада не здійснює жодних реальних кроків для того, щоб виробити цілісну систему ціннісних орієнтацій, загальнонаціональний ідеологічний комплекс, завдяки якому можна було б консолідувати українське суспільство» [23]. 
Проте, мабуть, найперше саме суспільство має зрозуміти роль і місце держави у царині культури. На жаль, сьогодні ми ніби переживаємо зворотний процес прийняття рішення: саме соціум спостерігає, відстежує негаразди і проблеми соціокультурної площини, наповнює цією візією інформацію, яку своєю чергою акумулюють ЗМІ, і цим провокує бодай якусь активність державних структур.
На сучасному ринку налічується чимало вагомих суспільно-політичних газет та журналів, що розраховані на загальноукраїнську аудиторію читачів та висвітлюють культурну тематику. Кожне із цих видань має власну оригінальну концепцію та міцно тримає свої позиції на медійному ринку країни. 
Журнал «Український тиждень» вперше вийшов у світ у 2007 році в Києві. У цьому ж році був започаткований його електронний варіант, який повністю дублює публікації друкованої версії. Співробітники редакції та інші автори журналу пишуть лише про актуальні події, що відбуваються в Україні [61, с. 282]. Крім українського видання, друкується і щомісячний журнал англійською мовою. «Український тиждень» був висунутий на премію Інститутом Гете в Україні. 
Засновники позиціонували видання як «журнал для вдумливого читання». Визначальною ознакою цього тижневика має стати «незацикленість на мейнстримових питаннях». Свого читача видавці нового тижневика бачать таким: він поділяє європейські цінності, зокрема такі, як демократія та лібералізм, і завжди відкритий до діалогу. 
Головним редактором видання є Дмитро Крапивенко. Крім цього, до редакційного складу журналістів належать Наталія Петринська, Олександр Крамар, Анна Корбут, Ганна Трегуб, Богдан Буткевич, Валерія Бурлакова, Станіслав Козлюк, Юрій Макаров, Роман Малко, Олександр Михельсон тощо. 
Аудиторія журналу «Український тиждень» − це освічені чоловіки та жінки віком 21-55 років, які умовно належать до так званого «середнього класу», мешканці переважно великих міст. Читачі журналу здебільшого зайняті в приватному бізнесі, це також держслужбовці високого та середнього рангу, студенти та викладачі університетів. 
Українськомовний журнал «Український тиждень» вирізняється чітко визначеною авторською позицією і відповідним стилем написання матеріалів. Стиль інформаційно-аналітичного тижневика − публіцистичний, проте можна віднайти лексику й інших стилів (художнього, розмовного), яка використовується для досягнення різноманітних ефектів [56, с. 156]. 
Рубрики журналу «Український тиждень»: 
− «На часі»; 
− «Політика»; 
− «Суспільство»; 
− «Економіка»; 
− «Світ»; 
− «Тема номеру»; 
− «Навігатор». 
Українські дослідники мас-медіа по-різному ставляться до цього журналу: «Стильове розкріпачення, звільнення від навмисної одноманітності призвело до своєрідної мовної революції на шпальтах наших періодичних видань. Широким потоком до газет і журналів ринула раніше пасивна лексика, що практично не допускалася в літературну мову: просторіччя, жаргонізми. Літературна мова виявилася під ударом мови майданів і вулиць, розмовної стихії», − зазначає журналістикознавець І. Михайлин [53 с. 152]. 
Прихильніше це явище характеризує мовознавець О. Пономарів: «Характерна риса публіцистичного стилю − орієнтація на усне мовлення, елементи якого не лише виступають у ролі експресем, а й стають одним із прийомів зацікавлення читача, слухача, глядача. Цьому стилеві притаманні чіткі політичні оцінки, присутність автора, широкий вияв авторської індивідуальності» [64, с. 13]. 
Отже, «Український тиждень» привертає увагу освіченого українського читача, який потребує публікацій аналітичних жанрів про політику, економіку та інші суспільно-політичні сфери. На відміну від газети «День», у нього значно більша періодичність виходу в світ. 
«Країна» − двомовний (україномовний та російськомовний) тижневий журнал загального зацікавлення. Заснований 2009 року підприємством ТОВ «Видавничий дім Нова інформація», до складу якого входять «Газета поукраїнськи» та інтернет-видання «Gazeta.ua». Перший номер журналу вийшов 27 листопада 2009 року. Тираж 21 800 екземплярів. Головний редактор − Володимир Рубан. 
Цей часопис – україномовний тижневик «про Україну та світ, про людей, культуру, політику, гроші, моду, спорт. Лише цікаві новини та фотографії» [30, с. 78]. 
Структура журналу є такою: виокремлюють три головні розділи журналу − «Події», «Оцінки», «Люди та речі» − містять такі рубрики, включно з нерегулярними. Кожен із цих розділів складається з рубрик: 
− Події − «Тема», «Україна», «Дати», «Світ», «Спорт», «Культура», «Картина», «Література», «Тема»; 
− Оцінки − «Інтерв’ю», «Відгуки», «Проблема», «Щоденник», «Погляд», «Рейтинг», «Репліка», «Колонка», «Розмова про все»; 
− Люди та речі − «Тусівка», «Портрет», «Досвід», «Поради», «Гардероб», «Востаннє», «Підслухані розмови», «Історія», «Документ». 
Видання «Країна» теж висвітлює соціальну, культурну, освітню тощо сфери життя України. Тому можна стверджувати, що у цьому контексті є доволі сильним конкурентом газеті «День». 
«Корреспондент» − суспільно-політичний, інформаційний щотижневик уперше вийшов друком 18 березня 2002 р. Часопис виходить друком російською мовою, обсяг приблизно 50-55 сторінок. Тираж одного номера складає 50 тисяч екземплярів. Видання популярне серед українців і займає гідні щаблі рейтингів продажу [42, с. 64]. Перший (нульовий) номер журналу «Кореспондент», що так і не побачив світ, був датований 25 лютим 2002 року і був присвячений Олімпіаді 2002 у Солт-Лейк-Сіті. 
Головний редактор таким чином написав про заснування видання та свою участь у ньому: «Когда весной 2003-го основатель компании KP Media американец Джед Санден попросил меня возглавить журнал Корреспондент, я по-русски даже быстро печатать не умел. До этого я несколько лет писал для одного из изданий британского The Economist Group и шесть лет работал в англоязычной газете Kyiv Post − ассистентом редакции, журналистом и редактором. Все тексты и там и там, конечно, писались на английском. Заручившись гарантией того, что я, если что, смогу вернуться на предыдущее место, я решил рискнуть» [75]. 
Отже, видання пройшло чималий етап розвитку, за цей час журналісти вдосконалювали матеріали, вироблялася концепція видання тощо. 
Журнал має такі розділи: «Сім днів» (Семь Дней), «Країна» (Страна), «Бізнес» (Бизнес), «Життя» (Жизнь), ред. Дмитро Громов; «Світ» (Мир), «Культура» (Культура), «Архів» (Архив). А також постійні авторські колонки «Погляд» (Мнение) та спеціальний розділ «Ідеї» (Идеи), заснований на книжках екстраординарних людей, що змінили світ. 
Видання дотримується принципів неупередженого і збалансованого подання інформації та спирається на західні стандарти незалежної журналістики, що також доволі часто можна відстежити у газеті «День». Крім цього, на шпальтах «Корреспондента» можна натрапити на такі жанри, як статтю, інтерв’ю, коментар тощо. 
Редколегія проти будь-якого втручання держави в економіку, будь-яких перешкод на шляху капіталу і вже тим більше корупції і диктатури. «Ми представляємо громадськість в діалозі з владою, а не навпаки», − наголошують видавці [75]. 
Коротко зазначимо і особливості редакційного складу журналу. Як йшлося на сайті ЗМІ, в листопаді власник групи компаній СЄПЕК (ВЕТЭК) Сергій Курченко завершив купівлю 99,9% акцій UMH Group, якій належить журнал Кореспондент та веб-сайт «Кореспондент.net» зокрема. Засновник, і колишній президент UMH group Борис Ложкін оголосив про дострокове закриття угоди 5 листопада 2013 року. Головний редактор Віталій Сич який понад 10 років очолював журнал Кореспондент, пішов у відставку 18 листопада 2013 року. Зі своїх посад в UMH Group пішли також Борис Ложкін та його дружина, керівник ділових медіа в UMH Надія Шаломова, директор з маркетингу Олена Мартинова, перший віце-президент UMH Group Григорій Шверк та інші [60]. 
Як бачимо, навколо журналу об’єднані доволі сильні та вмотивовані особи. Відтак, завдяки якісному наповненню цей журнал з легкістю може конкурувати з «Днем». Суттєвою відмінністю є те, що аналізована нами газета виходить українською мовою, а це видання – російськомовне. 
«Фокус» – щотижневий український російськомовний соціально-політичний журнал і щоденний новинний інтернет-ресурс. Видається з 30 вересня 2006 року. Наклад журналу − 32 000 примірників. 
Отже, цей журнал заснований недавно, належить до відносно молодих видань, проте завдяки вдалому тематичному наповненню привертає увагу. 
Видання надає читачеві актуальну аналітичну інформацію про події в країні в діловому форматі. Першим головним редактором видання був Вахтанг Кіпіані. З 2012 року редакцію журналу очолює головний редактор Яна Мойсеєнкова. Наприкінці 2013 року завдяки істотним кадровим змінам штат видання зазнав радикальних змін [1]. 
Знаковими для видання є спецпроекти та рейтинги: «200 найбагатших людей», «100 впливових жінок», «200 впливових українців», «Школи», «Найкращі міста для життя в Україні», «Сучасне мистецтво», «Вузи». Варто звернути увагу, що рейтинги цього журналу користуються попитом та вважаються достовірними сучасними українцями. Також з допомогою таких рейтингів та презентацій видавці мають змогу додатково прорекламувати у позитивному контексті своє видання [39]. 
Варто також додати, що редакційна колегія прийняла рішення випускати спеціальні додатки, де міститься аналітика українського ринку нерухомості, інформація про авто та IT-технологій. Крім цього, 4 рази на рік у світ виходять випуски «Фокус. Красивая страна», матеріали яких присвячені виключно подорожам та популярним туристичним маршрутам країни. 
«Дзеркало тижня» на видавничому ринку розпочало свій шлях як газета, що була заснована у Києві в 1994 року. По своїй суті російськомовне видання під назвою «Зеркало недели», але з 2002 року виходить як російською так і українською мовами. Починаючи з 2001 року провідні статті також публікуються англійською на веб-сайті видання, де всі три версії та повні архіви є доступними безкоштовно. 
Газети «День» і «Дзеркало тижня» мають спільні тенденції в обсязі, території поширення, охопленні потенційної аудиторії. Зміст друкованих масмедіа підпорядкований рубрикаційному комплексу видань. Проблематика тижневика «Дзеркало тижня» висвітлюється в основних рубриках: «Влада», «Гроші», «Людина», «Культура», «Соціум», «Внутрішня політика», «Право». 
І «Дзеркало тижня», і «День» орієнтовані на однакову цільову аудиторію – українську інтелігенцію, тобто читачів, небайдужих до історії, політики, економіки, суспільного й соціального устрою своєї Батьківщини, її минулого, сьогодення і майбутнього; політиків, свідомих громадян, здатних осмислити глибину аналітичних публікацій. 
Смислові контексти й змістовні аспекти актуальної проблематики представлені в аналітичних матеріалах українських видань значно ширше. Автором окреслена лише схема, яка демонструє основні тенденції у висвітленні соціальних тем, зумовлені напрямами соціальної політики держави, а також соціальними стереотипами, стійкими уявленням аудиторії про напруженість в окремих напрямах культурної, суспільної тощо проблематики [72, с. 156-158]. 
Найбільш відповідним, впливовим інструментом дії на читацьку аудиторію, своєрідним інструментом для реалізації функцій критики і контролю є аналітичні матеріали. Автори публікацій використовують такі вагомі аргументи аналітики: інтерпретація подій через інші факти, залучення думки експертів, донесення ключової ідеї, детальний її опис, чітка аргументація висловлювання, наведення доказів, ясність і простота стилю, доречні вставки. 
Отже, серед суспільно-політичних видань на українському медійному ринку культурну тематику висвітлюють онлайн-видання газет «День» та «Дзеркало тижня», а також журналів «Український тиждень», «Фокус» Кореспондент», «Країна».
Таким чином, осмислюючи сучасну соціокультурну ситуацію, можна зробити висновок про суперечливість медійного погляду на культуру. Причина такого неоднозначного трактування ролі культури полягає в тривалому сприйнятті її як своєрідного супроводу всіх суспільних процесів, а не епіцентру їхнього розгортання.

Розділ 3

ТЕМАТИЧНО-ЖАНРОВІ ТЕНДЕНЦІЇ публікацій 
на культурну тематику в інтенет-медіа україни

3.1. Характеристика веб-сайтів видань «Українська правда», «Zaxid.net» і «Gazeta.ua»
Розглянемо структурні і контентні складові інтернет-видань «Українська правда» і «Zaxid.net». Для цього проведемо порівняльний аналіз веб-сайтів «Українська правда» і «Zaxid.Net».
Сьогодні інтернет став невід’ємною частиною сучасного інформаційного простору. Практично кожне з український ЗМІ (телеканали, газети, журнали, радіостанції) має свою інтернет-версію. Практично всі сайти українських ЗМІ одинакові за структурою. Відрізняються один від одного лише інформаційним наповнення та дизайном. Для розгляду і порівняльного аналізу ми обрали веб-сайти двох популярних українських новинно-аналітичних видань – «Українська правда» та «Zaxid.Net».

«Українська правда» – це українське інтрнет-видання. Основна тематика: політика, соціальні проблеми, економіка, культура. Метеріали на сайті переважно публікують українською мовою, окремі статті російською або прекладаються нею. На сайті є постійно оновлювана стрічка новин, архів публікацій, блоги політиків, письменників, журналістів, спортсменів.

«Українська правда» – авторитетний аналітико-новинний ресурс, який намагається оперативно подавати достовірну інформацію про всі сфери життєдіяльності українського суспільства і України в цілому, а також певну увагу зосереджує на світових подіях. На вхідній сторінці вказано логотип сайту, назва, ким і коли заснований, основні рубрики, розділи, новинна стрічка, реклама, діаграми, текстові, фото- та відеоматеріали. Середня щоденна відвідуваність «Українська правди» станом на грудень 2020 року – 327 тисяч читачів.
Zaxid.net – аналітичне інтернет-видання Львова. Мова видання – українська (до серпня 2011 року були також польська і російська). Сайт розпочав свою роботу 4 травня 2007 року.

Zaxid.net – інформаційно-аналітичний ресурс, де оперативно подається інформація про актуальні події у світі, Україні та у місті Львові, висвітлюється експертний погляд на них, здійснюється системний та об’єктивний аналіз ключових питань політичного, культурного та духовного життя суспільства, ведуться дискусії на різні теми.

Засновником ТОВ «Zaxid.net» є приватне акціонерне товариство «Телерадіокомпанія Люкс» (80%) і Роман Андрейко (20%). До ПАТ ТРК «Люкс» також входять радіостанції Lux FM (Львів), Lux FM (Київ), Радіо 24, Football 24, Телеканал 24 і рекламне агентство «Люкс» [44].

«Zaxid.Net» – цеперше у Львові інтернет-ЗМІ, яке поєднує в собі аналітичну газету та агентство новин. Видання оперативно та фахово повідомляє про усі важливі події політики, економіки, культури та влади у Львові: професійна аналітика про місцеві проблеми, тенденції та явища;  відвертий і неупереджений аналіз ролі, місця та ваги Львова в загальноукраїнських процесах.

Дизайн. 
«Українська правда». Кольорова гама спокійна. Загальний фон класичний – білий з чорними літерами тексту. На сайті використовують чотири кольори: білий, чорний, світло-виній та червоний. Колір лінків – червоний. Ресурс використовує такий спосіб організації тексту, як розміщення у вертикальні блоки – колонки. Присутні виділення, півжирний шрифт. Великі жирні літери поспіль використовується для заголовків ключових тем дня. Для акценту на деяких словах, для підзаголовків в статтях та для питань в інтерв’ю використовують півжирний курсив.
Зовнішнє оформлення видання відповідає стандартам полодення та вимогам. Інтерфейс видання оформлений на належному рівні. Назва сайту розміщена вгорі посередині сторінки, що є зручним для читача. Плюсом також є те, що найголовніші новини подають одразу під назвою сайт у вигляді біжучих титрів, що чергуються. Проте не надто вдалим є прийом розміщення реклами в і центрі сторінки над назвою сайту.

Посередині стоірнки публікації окремих авторів. Важливо, що відео або ж фото можна перегялдяти, перейшовши на окрему вкладку. Над заголовком сайт цє навігація, освні або найсвіжіші новини поміщають збоку із зображення чи без нього.

Стосовно сайта «Zaxid.net», його інтерфейс має такий вигляд. Назва сайту вгорі посередині сторінки виглядає як певне обрамлення, що досить зручно. Біля назви видання можна обрати серед рубрик ту, яка цівить читача – новини, статті, блоги, ТБ. Одразу під нею розташовані тематичні підрубрки, які допомагають швидко обрату тему, яка цікавить читатча (Львів, суспільство, економіка, IQ, культура, світ, спорт, фото, ціни). З лівої сторони сайту розташовані останні новини, тобто, їх заголовки. Кольорова гама сайту більше виділяються та яскравіші – чорний та червоний. Провівши власний експеримент, більше години перебувати на сайті я не змогла. Яскраві кольори втомлюють очі.

Оперативність. 
«Українська правда». Інформація оновлюється в проміжках від 1 до 20-ти хвилин. Аналітичні публікації з’являються щоденно регулярно.

«Zaxid.net». Інформація на сайті оновлюються в проміжках від 5 до 30-ти хвилин. Аналітичні матеріали з’являються майже щоденно, але деколи не регулярно. Журналістські розлідування здебільшого можна побачити у рубриці «Що не так?». Це відео сюжети на проблемні теми, тривалістю 20 хвилин.

Гіпертекстуальність. 
«Українська правда». На сайті присутні як внутрішні гіперпокликання, так і зовнішні. Це гіперпосилання на аудіо- та відеоматеріали з тієї самої теми, супровідні графіки, раніше опубліковані матеріали цієїж рубрики чи з цієї ж теми, довідкові джерела. Біля лінків відсутні пояснення при наведені вказівників на них.

Внутрішні гіперпосилання розширюють і збагачують матеріали в межах свого Інтрент-ресурсу, що пояснюється небажанням втрачати аудиторію. Видання робить посилання на рекламні оголошення. Прикладом зовнішнього гіперпосилання може бути вказання на джерело матеріалу. Також подається графіка, яку можна переглянути докладніше на інших сайтах. Окрім вказівки на джерело, подають також довідкову інформацію. Вона знаходиться наприкінці публікації під назвою. Пошукова система, що наяна на ресурсі, дає можливість знайти відповідну публікацію за певними тегами, словами. Щодо збереження матеріалів, то у виданні існує рубрика «Архів».

«Zaxid.net». Гіперпокликання є як внутрішні, так і зовнішні. Зовнішні подаються всамому тексті їх доволі небагато. Лінків на відеоматеріали немає, як і на супровідні графіки. Внутрішні гіперпосилання мають свою назву «До теми», подаються у лівій частині сайту. Біля деяких лінків надається пояснення з кількох слів про їхнє призначення.

Мультимедійність. 
«Українська правда». Для ресурсу характерина взаємодоповнюваність різними медіумами. Тут використовуються, крім тексту, відео-, і фотоматеріали, графіки та діграми. Важливо, що основні матеріали доповнюють блогами.

«Zaxid.net». Для сайту властива не така велика взаємодоповнюваність різними медіумами. Поряд з текстом використовують фото, відеоматеріали, що важливо власного виробництва та графіки.

Інтерактивність. 
«Українська правда». Сайтом забезпечений доволі високий рівень інтерактивності. Усі авторизовані користувачі можуть залишати свої коментарі до публікацій за умови, що вони не будуть містити образ щодо інших користувачів та не суперечитимуть нормам чинного законодавства. Проводяться численні форуми на різні теми, що дозволяє оцінити портал через мережі «Facebook» та «Twitter».
Робиться великий акцент на соціальних мережах та заохочується створення народних блогів.

Читабельність видання задовольняє тих користувачів, які надають перевагу актуальним, змістовим публікаціям та, що головне, тих, для кого зображення не домінує над текстом. На сайт можна також авторизуватися (можливість писати в блогах, залишати коментарі). Крім того, користувач має можливість обрати мову сайту – українську або російську.

«Zaxid.net». Доволі добре встановлений контакт з читачами.

Користувачі мають можливість коментувати ті чи інші публікації.

Тематика. 
До групи сайтів «Української правди» входять окремі новинні сайти:

1. «Економічна правда» – присвячений бізнесу та економіці. Місія проекту – сприяти підвищенню прозорості влади, впровадженню принципів вільного ринку в Україні та мінімізації державного втручання. Дана рубрика містить такі розділи: новини, публікації, колонки, інтрев’ю, е-шарж, спецпроекти, інфокарти, новини компанії, влада, фінанси, компанії, тепло і світло, світ, техно, фінансові реформи, sharing economy, інфографіка, розлідування, як я став, особиста економіка.

2. «Українська правда. Життя» – лайфстайл ресурс. Рубрика присвячена різного роду проектам, які спільно з громадськими організаціями створюють серії публікацій. Подаються такі розділи: суспільство, здоров’я, культура, спецпроекти, погляд, подорожі.

3. «Европейська правда» – перший в Україні новинний ресурс, присвячений європейській тематиці. На сайті eurointegration.com.ua можна знайти аналітику і новини, авторські колонки і експертні дослідження щодо всіх аспектів відносин Києва з Брюсселем та іншими європейськими столицями – і політичних, і економічних, і візових. 
Журналісти видання не обмежують себе лише тематикою ЄС. Для становлення в Україні сталої демократії вкрай потрібна співпраця з інституціями Ради Європи, безпекову співпрацю в Європі не уявити без НАТО та ОБСЄ, економічна співпраця з ЄС ґрунтується на принципах СОТ, тому вони пишуть про всі названі організації.

ЄвроПравда декларує редакційну незалежність, повну відсутність цензури та закритих тем. Фінансування проекту здійснюється за рахунок підтримки міжнародних донорів, за умови їхнього невтручання в редакційну політику.

Фінансову підтримку ЄвроПравді надавали Європейський фонд демократії, Міжнародний фонд «Відродження», Рада Європи, NATO Public Diplomacy Division (PDD).

З червня 2016 року фінансування більшості витрат «Європейської правди» здійнюється коштом Європейського союзу в рамках проекту «Просування реформ в регіони». Часткове співфінансування надається з бюджету НАТО (NATO PDD) та за рахунок рекламних надходжень. ЄвроПравду готує невелика команда журналістів-ентузіастів.

Співзасновниками та редакторами сайту стали Сергій Сидоренко та Юрій Панченко, які до середини березня 2014 року працювали в газеті «Комерсант-Україна», де висвітлювали тематику інтеграції України та ЄС – відповідно, в політичному та економічному вимірах.

4. «Українська правда. Блоги» – сайт громадської журналістики.

Представляє собою, як це найчастіше буває, один із розділів сайту. У блозі присутні півтисячі авторів, а сама: журналісти, політики, артисти, громадські діячі, тощо. Всі вони пишуть на різні теми, висловлюють свої думки та діляться останніми новинами у тій тематиці, з якою вони працюють. Тобто блог інтернет-порталу «Українська правда» побудований за схемою, яку використовують більшість українських видань у своїх інтернет-ресурсах: в одному блозі збирається група авторів, які ведуть власні щоденники.

5. «Історична правда» – онлайнове суспільно-історичне, науково- популярне видання. Інтернет-адреса – http://www.istpravda.com.ua. Є дочірнім проектом «Української правди», базує свою діяльність на засадах її редакційної політики. Передусім журналісти пишуть про історію України та українців, росіян, поляків, євреїв, кримських татар, інших етносів, доля яких пов'язана з нашою країною. Від стародавніх часів до сьогодення. Але акцент, фокус – на політичній історії ХХ століття: боротьба за державність, людські права, науково-технічний прогрес, тоталітарні проекти та експерименти, людські долі. Важливим є те, що присутнє апелювання до читачів, стимулюючи їх сканувати родинні архіви, писати сімейні історії, заглиблюватися в генеалогію, історію свого міста, села, краю.

«Історична Правда» – майданчик для наукових і публіцистичних дискусій навколо історичної політики та політики пам'яті. Джерело новин (коротких інформацій), аналітичних статей, інтерв'ю, рецензій та оглядів книжок, анонсів про всі події, пов'язані з тематикою сайту, сховище артефактів. Дайджест тематичних публікацій – що дозволить не пропустити важливі та цікаві статті вчених, журналістів у паперових та онлайнових ЗМІ.

Рубрики сайту:

– тексти – публіцистичні та наукові статті;

– коротко – новини, анонси;

– книжки – рецензії та огляди, інформація про цікаві видання з історичної та суміжних тематик;

– колонки – авторські погляди авторитетних науковців, громадських діячів і журналістів;

– дайджест – колекція цікавих і важливих публікацій з онлайнових і офлайнових медіа;

– інтрев’ю – пряма мова науковців, істориків та учасників історичних подій;

– студії – наукові роботи, виступи на наукових конференціях тощо;

– екскурсії – подорожі історичними місцями, поєднання репортажності та наукової популярності, багато фото, графіки, інших ілюстрацій;

– блогосфера – найцікавіше з історичних блогів (зі збереженням стилістики і мови авторів);

– артефакти – фотографії, малюнки, самвидав, карти, театральні плакати і виборчі листівки, рідкісні книжкові, газетні та журнальні обкладинки, поштівки, марки, автографи видатних людей, монети та інші раритети, зокрема й ті, які зберігаються в приватних колекціях і родинних архівах;

– відео – коментарі та розповіді істориків, фрагменти документальних зйомок, кінофільмів, сюжетів тощо.

Також передбачено пошук по сайту, RSS-підписка.

6. «ТаблоID» — сайт про шоу-бізнес та світське життя. Таблоїди спрямовані на певний прошарок малоосвіченого населення, наповненням цих газет часто є дешеві сенсації, назви статей є популістськими і галасливими.

Завдяки легкій мові і відносно низькій ціні таблоїд легко знаходить своїх читачів. Таблоїди часто провокують, спрямовані на емоції читачів, часто переходять межі журналістської етики. Іноді описують вигадані історії.

Статті, як правило, містять багато фотографій та мало тексту. Сюди входять такі рубрики: кандал, фокус, лаундж, бренд, персона, HOT ZONE.

7. «БЖ» – сайт про міську культуру. Тут пишуть про речі, які роблять Київ та інші міста комфортнішими і більш дружелюбними, про урбаністику та мейкерів, нові заклади і фестивалі, а головне – про людей, які дають імпульс до розвитку міської культури. Також висвітлють соціально важливі теми, які стосуються міського способу життя і показуємо життя Києва зсередини.

Журнал великого міста. Видання про міську культуру – найцікавіші новини, люди, події та місця Києва, Одеси і Львова.

Інтернет-видання містить такі наступні розділи на головній сторінці – «Новини», «Публікації», «Колонки» «Інтерв’ю», «Фото.Відео», «Графіка», «Блоги», «Архів».

Заголовки є короткими, привертають увагу та легко запам’ятовуються, як-от, наприклад: «Половина перемоги: чому протести у Вірменії тривають», «Маск вирішив відкрити кондитерську фабрику», «У Києві відкрили купальний сезон», «Лукашенко: Білорусь готова закрити кордон з РФ» та ін.

У заголовках деколи присутній і легкий гумор: «Свій сучий син», «Богом обраний, або Президент Порошенко і єдина церква» і т.п. До основних тем подаються підзаголовки та анотації.

«Zaxid.net» містить наступні рубрики: «Львів», «Суспільство», «Економіка», «IQ», «Культура», «Світ», «Спорт», «Фото», «Ціни». 
Заголовки також короткі, влучні, легко запам’ятовуються та містять легкий гумор: «Ковдра повноважень», «Лагідна реінтеграція» тощо. До аналітичних статей на головній сторінці даються підзаголовки.

«24 канал» має братній проект – інформаційно-аналітичний ресурс Zaxid.net.

До «ZAXID.NET TV» входять такі прогрмами:

– «Андреналін» – проект екстермального види спорту. Відеорепортажів досить мало на сайті. у цій рубриці. За 2020 рік нового відео не має. Лише 10 матеріалів.

– «Мандрівки Львівщиною»

– «РАГУlive» - соціально-саркастичний проект. Журналітисти показуть як паркуються водії.

– «Що не так?» – відеосюжети на проблемні теми тривалістю 20 хвилин. Журналістські розлідування.

– «ZAXID.NET.LIVE» – у студії Олег Онисько, бере інтрев’ю. Спілкується зі запрошеним гостем.

– «Підсумки тижня» – це так звана інформаційна характеристика тижня. Виходять ран на тижень у суботу. Тривалість 25 хв.

– «Головні новини».

Реклама. «Українська правда». Міститься велика кількість рекламних матеріалів, часто при переході по посиланню відкривається спочатку не текст, а рекламний ролик. Це доволі негативно сприймається зі сторони читача. Реклама знаходиться посеред новин, зі всіх сторін сайту та й зверху назви інтернет-видання.

«Zaxid.net». Міститься достатня кількість рекламних матеріалів, в порівняні з «Українською правдою» не настільки велика. Тут реклама розміщується у правій та нижній стороні сайту та зверху над назвою. Навігація. «Українська правда». Система пошуку доволі зручна, використовується послідовна та ієрархічна навігація. Системне меню також не викликає нарікань.

«Zaxid.Net». Система пошуку трохи незручна, оскільки важко повернутися до початкової сторінки, хоча система меню доволі непогана. 

Роблячи висновки, можна сказати, що сайт «Української правди», як за зовнішнім оформленням, так і за внутрішнім наповненням є більш привабливим для читача, ніж сайт «Zaxid.Net».

Здебільшого, всі сайти українських ЗМІ одинакові за структурою Відрізняються один від одного лише дизайном та інформаційним наповненням. З наведених прикладів видно, що інтрент-журнаісти здебільшого традиційно структурують свої тексти, факти в яких розтавляють за порядком зниження значущості.

Матеріали розпочинаються із заголовка після нього йде ввідний абзац – лід. А вже потім – текст. Заголовок не лише вказує на тему, а й інформує про ядро повідомлення – тобто про те, заради чого готувався матеріал.

У початковому абзаці, тобто в ліді, дещо детальніше, ніж узаголовку, викладено головні елементи події: повідомлено, де та що відбулося, просто розширено заголовок чи уточнено деталі того, що заявлено в ньому. Створюється враження, що в ліді головні елементи подій узагальнюються. Це дозволяє довідатися про зміст новин дуже швидко. Текст інтернет-новин ніби доповнює те, про що йдеться в ліді.

Наші спостереження засвідчили, що в самому тексті є чимало нових фактів, тут подано різні аспекти, часто є й цитати. Автори інтернет-новин намагаються пожати матеріал привабливо й лаконічно. Щоб не перевантажувати читача додатковою (хоч і важливою) інформацією, вони в тексті повідомлення неодноразово можуть покликатися на інші джерела інформування. Сам же текст новин, як правило, розбитий на елементи – тематично згруповані блоки інформації. Іноді ці елементи є окремими абзацами чи реченнями. Таке впорядкування тексту робить його більш читабельним та легким для сприйняття.

Блоки інформації в тексті розташовані так, що читач спочатку отримує відповіді на найсуттєвіші питання: хто, що, коли й де, а потім отримує супровідну інформацію –довідується про додаткові аспекти розглядуваного питання. Текст новин, як і самі новини в цілому, побудований так, що факти розставлені в порядку зниження значущості, від найважливіших до менш важливих. Таку техніку подання матеріалу називають «перевернутою пірамідою». Саме така структура новин допомагає розгорнути зміст заголовка, передати повідомлення найбільш швидко й ефективно, а отже, є доцільним способом організації інформації.

Далі розглянемо виствітлення проблем культури в інтернет-виданні «Gazeta.ua» – україномовному тижневику про Україну та світ, про людей, культуру, політику, гроші, моду, спорт. 
В умовах постійного зростання загальної кількості ЗМІ та, як наслідок, загострення конкуренції між ними, урізноманітнюються форми боротьби за читацьку увагу. На жаль, часто це призводить до порушення етичних норм журналістської творчості. Насамперед, це стосується інтернет-ЗМІ, оскільки поширення інформації у мережі регулювати вкрай важко. Найбільша кількість порушень морально-етичних норм характерна для новин політики та шоу-бізнесу, оскільки такі матеріали виконують насамперед PR-функції, при цьому автори вдаються до неетичних методів PR-просування та пропаганди, до маніпулятивних технологій впливу на громадську думку. Порушення під час висвітлення проблем культури не такі численні й помітні, проте вони можуть призводити до не менш негативних наслідків. Тому на сьогодні особливої актуальності набуває дослідження морально-етичних аспектів подання новин культури в онлайнових ЗМІ.

Журналістика культурологічного спрямування має виконувати багато функцій, насамперед просвітницьку, аксіологічну, культурно-виховну, популяризаторську, інформаційну, гносеологічну, формування громадської свідомості, культуроформуючу, соціальної організації тощо. Натомість в інтернет-ЗМІ в багатьох виданнях публікації рубрики «Культура» виконують виключно розважальну функцію. Дуже рідко у мережі можна знайти якісні рецензії, аналітичні огляди, статті – тут переважають жанри інформаційної групи.

Культурній проблематиці у ЗМІ сьогодні, на жаль, приділяється значно менше уваги, ніж новинам політики та економіки. Основними формами духовної культури зазвичай називають науку, релігію та мистецтво. Проте культурна проблематика у ЗМІ, як правило, обмежується новинами шоу-бізнесу та деяких видів мистецтва – музики, кіно, рідше театру та літератури. Читачі часто не мають можливості отримати якісну інформацію про розвиток в Україні та світі таких видів мистецтва як архітектура, скульптура, живопис. Знайти такі матеріали можна лише у спеціалізованих періодичних виданнях.

У ЗМІ посилюються тенденції розважальності, інфотейнменту, ігнорується така важлива складова культури, як національна її специфіка. Лише якісні ЗМІ публікують матеріали, присвячені висвітленню культурних традицій, пошуку ідеологічних пріоритетів, які могли б об’єднати західну та східну Україну, що є дуже актуальним на сучасному етапі. 

За спостереженнями Т. Кузнєцової, «український інформаційний простір на 85–90% заполонений чужомовною, агресивною, насильницькою, порнографічною, низькопробною «культурою», яка денаціоналізує дітей, підлітків, молодь» [45, с. 40].

На відміну від багатьох онлайнових ЗМІ, «Gazeta.ua», що є масовим інформаційним виданням, публікує досить багато новин у рубриці «Культура», яка у свою чергу має тематичні підрозділи «Музика», «Кіно», «Література», «Мистецтво», «Афіша» [82]. У повідомленні новин журналісти дотримуються професійних стандартів, у тому числі етичних, проте порушення можна спостерігати на рівні відбору тем для публікацій: інформаційними приводами часто стають другорядні малозначущі події, скандальні історії, факти особистого життя зірок шоу-бізнесу. Так, наприклад, інформаційним приводом замітки під назвою «Із новою зачіскою Олександра Тищенка не впізнають шанувальниці» від 26 листопада 2019 р. став новий імідж співака, при цьому автор матеріалу С. Корженко навіть не згадує про творчість О. Тищенка: «Співак Олександр Тищенко більше 30 років мав довге волосся. Кілька місяців тому він постригся. Тепер шанувальниці перестали його пізнавати». 
Факт зміни зачіски навряд чи можна вважати новиною у галузі музичного життя, вартою уваги. Це призводить до зміщення аксіологічних пріоритетів, що є порушенням етичних норм інформаційної журналістики.

Утім, слід зауважити, що подібні теми публікацій у рубриці «Музика» – досить рідкі порівняно з усім обсягом матеріалів, присвячених подіям музичного життя. Позитивним моментом є також те, що новини української музики представлені у більшому обсязі, ніж події зарубіжного музичного життя. У цьому випадку журналісти дотримуються етичного принципу формування національної самосвідомостіі популяризації української культури.

На головній сторінці рубрики «Культура» більшість матеріалів присвячено кіномистецтву, зокрема новинам зарубіжного масового кінематографу: анонси прем’єр у кінотеатрах, інформація про акторів та їхні нові ролі, анонси телесеріалів тощо. Вже сам відбір подій, на яких зосереджується увага, спотворює уявлення читачів про дійсну важливість того чи іншого культурного артефакту. Натомість розділ «Кіно» рубрики «Культура» містить багато матеріалів щодо розвитку вітчизняного кіномистецтва. Досить рідким випадком є те, що поряд з інформацією про масову культуру тут можна знайти і матеріали про світові кінофестивалі, авторський кінематограф, арт-хаус, фестивалі короткометражних фільмів, прогресивні тенденції сучасного елітарного кіно. Завдяки таким критеріям відбору тем для публікацій розважальна функція не стає головною дл рубрики «Культура», як це відбувається із більшістю онлайнових видань.

У підрозділі «Література» спостерігаємо більше відхилень від головної тематики та відповідно більше порушень етичних вимог. Дуже часто новини цієї рубрики перетинаються з політичними новинами та поглинаються ними. Наприклад, у зв’язку з участю багатьох українських письменників у Євромайдані, на сайті видання часто з’являлись повідомлення, що могли б дублюватись у рубриці «Політика»: «Чому ти волочиш нас у пісюар?» – новий шедевр про євроінтеграцію Юрія Винничука (29 листопада 2019 р.), «Поверьте, для многих в России Украина – равная по духу страна» – російські письменники звернулися до Євромайдану» (02 грудня 2019 р.), «Ця революція – боротьба за людське в людині», – Андрухович» (06 грудня 2019 р.), «Події Майдану спонукали Забужко перевидати книгу про мовознавця Шевельова» (19 грудня 2019 р.), «В українських книгарнях з’явилася сучасна байка про президента» (27 грудня 2019 р.) тощо.

Перевантаження літературної рубрики політичними новинами призводить до зсуву аксіологічних акцентів, до надмірної заполітизованості рубрики «Культура». Культурна проблематика часто перетинається з політичною та економічною, і це не дивно, адже розвиток культури безпосередньо залежить і від політичної ситуації у країні, і від її економічного розвитку. Проте зсув акцентів у новинах культури у бік політики та економіки є порушенням етичних норм.

Також у рубриці «Культура» час від часу з’являються повідомлення, що експлуатують тему сексу, не завжди доречно: «Київський фотохудожник робить портрети геніталій, щоб показати красу душі» (24 грудня 2019 р.), «Мені кобіта не дає», – кричала 25-тисячна арена у Львові» (20 травня 2019 р.), «Шо там, помощь нужна, шобонакончіла?» – автобус возив поетів Києвом» (2 червня 2019 р.), «Не варто чоловіку говорити про весь свій сексуальний досвід, краще сказати, що він у неї другий», – Винничук» (25 листопада 2019 р.) тощо. Надмірне зосередження уваги на сексуальному боці життя потурає невибагливим смакам населення та є типовою складовою інфотейнменту.

Темами інформаційних повідомлень у рубриці «Культура» також часто стають скандали, при цьому журналісти вдаються до детального розгляду їх причин, деталей та наслідків, у такий спосіб перебільшуючи їх значення. Так, наприклад, сенсаційний характер мають такі новини культури у виданні «Gazeta.ua»: «Оля Полякова ледь не згоріла під час зйомок відео кліпу» (10 березня 2019 р.), «На честь Джастіна Бібера назвали новий вид марихуани» (27 травня 2019 р.), «Кожні 20 хвилин хтось вмиратиме» (5 жовтня 2019 р.), «З першого дня нас супроводжували прокляття» (4 червня 2019 р.), «Актор помер під час вистави перед сотнями глядачів» (30 січня 2020 р.), «Дали воду, їжу, комп’ютер – і я сидів там, як раб» (26 лютого 2020 р.), «Місце митця – в тюрмі», – українські письменники зберуться під столичним СІЗО» (17 січня 2020 р.) тощо.Такий підхід до вибору тем повідомлень відбиває загальні тенденції розвитку сучасної інформаційної журналістики: пріоритет розважальності над інформуванням, посилена увага до скандалів, максимальна візуалізація подій (використання відео та великої кількості фотографій).

Специфічною особливістю структурної організації новин в інтернет-виданнях, що відрізняють їх від новин у традиційних видах ЗМІ, є виняткове значення заголовків та їх інформаційна насиченість. Це обумовлюється тим, що заголовки новин розташовуються на головній сторінці інтернет-видання у найбільш помітному місці – після назви видання та тематичних рубрик, у центрі. Заголовки мережевих ЗМІ більш сенсаційні, ніж у пресі, що часто призводить до порушень етичних норм інформування. Як справедливо зазначає В. Здоровега, «усіляко заохочуючи розширення й урізноманітнення поетики заголовка, треба застерегти від дедалі частіших випадків порушення етики у надмірно вільному поводженні із заголовками. У гонитві за сенсацією заголовки викривлено трактують інформацію, яка є в тексті» [55].

Такі заголовки часто виглядають недоречно, особливо у рубриці «Культура», наприклад: «Ляшко наступного року планує представляти Україну на Євробаченні» (16 травня 2018 р.), «Домонтович блискуче писав і погано пришивав ґудзики» (11 жовтня 2019 р.), «Самозванець, Трансвестит, Смердючка – українці побачать нових «героїв» британського кіно» (12 листопада 2019 р.), «Акторської гри вчився у кота» (12 лютого 2020 р.), «Піпка Бога» – у Британії оголосили домінантів на найбезглуздішу назву книги» (27 лютого 2020 р.), «В Умані на ходулях бігали інопланетні істоти» (3 червня 2019 р.), «Садомазо-чебурашка та Сталін-упир: заборонили виставку карикатур про Олімпіаду в Сочі» (12 червня 2019 р.), «DakhDaughters» – це музика з яйцями, хоч там і одні дівчата» (13 липня 2019 р.) тощо.

Як правило, текст подальшої публікації не відповідає сенсаційному змісту заголовку. Так, наприклад, під заголовком «За прославляння Броварів у літературі заплатять 8 тисяч гривень» (від 10 серпня 2019 р.) опубліковано замітку, у якій повідомляється про літературний конкурс, зокрема сказано: «Щоб поборотися за преміальний фонд у 8 тис. грн., потрібно написати твір короткої прозової форми. На конкурс «Проза Міста» приймаються твори малої прозової форми (есей, оповідання, новела, етюд, гумореска, фейлетон тощо), тематично пов’язані з містом Бровари» [55]. Про «прославляння» Броварів за грошову винагороду, анонсоване у заголовку, у тексті повідомлення не йдеться. Подібний заголовок, звичайно, у такий спосіб привертає увагу читачів, але спотворює зміст повідомлення, що є порушенням професійних норм журналістської етики.

Невідповідність заголовку основному змісту публікації – одне з найбільш поширених порушень етичних норм журналістської творчості в композиційній організації новин. Дуже часто заголовки вводять читачів в оману, створюють непотрібні асоціації, нагнітаючи негативні емоції. Такий самий принцип журналісти використовують і під час вибору заголовків для інтерв’ю: з контексту вилучається найбільш шокуюча фраза, навіть якщо вона не відбиває основної теми бесіди, наприклад: «Я рада була б убити вас задарма» (інтерв’ю з драматургом Н. Ворожбит, від 06 вересня 2019 р.), «Наша культура пасе задніх навіть порівняно з російською» (інтерв’ю з Олегом Скрипкою, від 24 вересня 2019 р.), «Натхнення – це грубий мужик» (інтерв’ю з письменницею ЛюкоДашвар, від 01 жовтня 2019 р.), «За нас спел таинственный мент» (інтерв’ю з учасниками гурту «Хамерман знищує віруси», від 30 листопада 2019 р.). Такі заголовки не виконують інформаційної функції – лише розважальну, мотивуючу та рекламно-інтригуючу.

Отже, найбільш розповсюдженими порушеннями етичних норм у рубриці «Культура» інтернет-видання «Gazeta.ua» є спотворення реальної картини світу, зсув акцентів у бік другорядних деталей, зміщення аксіологічних пріоритетів, невідповідність заголовків основному змісту повідомлень, використання занадто сенсаційних й емоційних заголовків, перебільшення значення цікавих, але не дуже важливих подій, надмірна увага до сексу і до скандалів. Перспективою подальших досліджень може стати вивчення особливостей висвітлення новин культури в інших інтернет-ЗМІ та вироблення уніфікованих морально-етичних орієнтирів для журналістів, які спеціалізуються на культурній проблематиці.
3.2. Жанри і онлайн-формати представлення контенту на культурну тематику

Прослідкуємо, які жанри викорустовують автори веб-видань, які висвітлюють матеріали на культурну тематику.
У типології жанрів інтернет-журналістика від друкованої відрізняється не сильно. Якщо не враховувати можливості, які пропонує гіпертекст, то класифікація і фактори, що утворюють жанр, в інтернет-журналістиці зберігаються. 
Сьогодні інтернет-журналістика за популярністю аудиторії становить значну конкуренцію телерадіокомпаніям. Що стосується друкованих ЗМІ, то онлайн видання незабаром і зовсім витіснять з ринку інформації свого «паперового аналога» [32, с. 242-243]. 
Основна більшість повідомлень на сайті написана в жанрі замітка. Жанр новини з її пірамідальною структурою, властиві лаконічністю і концентрацією уваги на факті найбільш популярний в мережевій журналістиці. Це пов’язано з тим, що величезну кількість інформації в Інтернеті важко упорядкування шляхом використання складних виразних засобів. Оперативність і точність подачі матеріалу, властиві цьому жанру затребувані в Інтернеті. Крім того, інтернет-видання – це журналістика малих (за обсягом) форм. Важко уявити собі людину, яка буде читати на комп’ютері твір більше 8-10 тис. знаків. 
Замітка (інфомарційна) в інтернет-газеті підпорядкована всім основних правил журналістики: оперативності, стислості, релевантності та лаконічності, і відповідає на три головних питання: що? де? коли?. 
Для прикладу проаналізуємо замітку видання «Zaxid.Net»: «Знайдений у Львові фільм вперше отримав Focal International Awards (див. Додаток А). 
Відмінною рисою подачі інформації на порталі «Zaxid.Net», як в цілому в мережевих виданнях, це можливість прочитати про що цікавить вас у темі як можна більше матеріалів. Використовуючи технологію гіперпосилань, автори проекту пропонують відвідувачам під основною частиною нотатки перейти до інших статей, схожим за тематикою. 
Так, наприклад, познайомившись з новиною, щодо знайденого у Львові фільму, можна прочитати про посилання за темою: 
· «Українські кінокритики назвали найкращі вітчизняні фільми року»; 

– «Мінкультури рекомендує до прочитання заборонену судом книгу про Василя Стуса». 
Така ж сама ситуація простежується в «Українській правді». Наприклад: «Культура музичного театру» (див. Додаток А). 
Саме за допомогою внутрішніх посилань, ми можемо більш детальніше дізнатись, про цю чи іншу проблему, наприклад: «Культура художнього музею», «Культура інклюзивного простору». 
Новинні замітки на сайті розташовуються в хронікально послідовності з зазначенням появи інформації в мережі. Це дозволяє читачеві швидко й зручно відшукати свіжу інформацію і не закопуватися в архіві новин з усього світу. Тематика заміток вельми велика: політика, економіка, соціальна сфера, суспільство, корупція, освіта, культура, мистецтво, спорт, міжнародне життя, світ тощо. 
Ще одним із найпоширенішим жанрів в інтернет-журналістиці є інтерв’ю. Це один із жанрів журналістики та публіцистики, у якому подається вільний виклад розмови журналіста з особою, думки або коментарі якої представляють громадський інтерес і призначені для публікації в пресі, показу на телебаченні, трансляції по радіо, використання в Інтернеті тощо. 
Інтерв’ю, як і кожне редакційне завдання, щоразу вимагає продуманої підготовки, мобілізації всіх зусиль, високих професійних якостей, сумлінності, захопленості. Комбінування різних форм представлення інформації на одному носієві дає підстави для виникнення нового поняття «мультимедійне інтерв’ю» [21, с. 130]. 
У виданні «Українська правда» виділена для цього жанру рубрика. До текстів інтерв’ю найчастіше додають відео, фото, слайд-шоу чи гіперпосилання. Нові технологічні можливості Інтернету, необмеженість в обсязі публікацій, використання фото-, відео- і аудіоматеріалів, доступність у будь-якій точці світу роблять онлайнові інформаційні ресурси особливими і залучають до них більше аудиторії. 
У «Zaxid.Net» не часто можна зустріти інтерв’ю. Але на сайті існує рубрика «IQ», де можна натрапити і на цей жанр. Важлим є те, що у розділ «Zaxid.Net TV» у рубриці «Zaxid.net.live» є відеоматеріали. У студії Олег Онисько, спілкується та бере інтерв’ю у запрошеного гостя. 
У системі сучасної палітри журналістських жанрів вагоме місце посідає репортаж. Він належить до класичних інформаційних матеріалів і, за визначенням науковців, здебільшого має два значення: 1) повідомлення в мас-медіа про важливі події суспільного, мистецького та літературного життя; 2) журналістський твір із групи інформаційних жанрів, поданий у формі емоційно піднесеної розповіді учасника певної події, безпосереднього свідка якогось явища [22, с. 72]. 
Як зазначено вище, репортаж належить до класичних жанрів. У пресі його активно почали застосовувати ще в ХІХ ст., тому газетно-журнальна практика накопичила значний досвід використання подібних публікацій. Невипадково, що й інтерес науковцівдо них є постійним. Свідченням сказаного слугують праці вітчизняних та зарубіжних дослідників. Зокрема в останнє деся тиліття різним аспектам розвитку цього жанру приділяли увагу Ж.-Д. Буше,                 М. Василенко [17], О. Тертичний [14] та ряд інших. 
Однак журналістика невтомно розвивається, і на сьогодні ще недостатньо з’являється досліджень, які узагальнюють практику використання репортажу в різних типах ЗМІ, а також у глобальній мережі. Особливо сказане стосується інтернету, який відіграє дедалі вагомішу роль у формуванні сучасного інформаційного простору. Важливо, що в інтернет-репортажах увага аудиторії привертається й за допомогою оперативного відтворення подій, збагаченням розповіді ілюстративними засобами в поєднанні з документальним словесним викладом, емоційно забарвленою лексикою, яка в мовностилістичному відношенні фактично виступає цементуючою основою будь-якого репортажу. 
В одній із фотопублікацій «Українська правда» ідеться про запит на суспільне мовлення в Україні, вплив об'єктивності на рейтинги та специфіку роботи з державними коштами. «Культура суспільного мовлення» автором є Денис Маракин. Матеріал розпочинається з ліричного вступу, а далі послідовно, документально точно знайомить із головними фрагментами літературної частини дійства. Різні за характером світлини підсилюють зображальний ряд репортажу, а змістовий каркас останнього збагатив словесний виклад із використанням образності та інших тональностей жанрового стилю. Автор намагався розповісти про подію ілюстративними засобами, тому хід її віддзеркалює не стільки словесна розповідь, скільки світлини. Звичайно, можна було передати подію в інший спосіб, проте обрано шлях відображення дійсності поза аналітичними судженнями, із передачею змісту побаченого, так би мовити, відсторонено, за допомогою знімків. При цьому досягається основна мета – докладно поінформувати про захід, не вдаючись до оцінок. 
Прикладом такого ж багатого на враження та фактаж матеріалу слугує фоторепортаж «Zaxid.Net» про «Вшанування пам’яті композитора Ігоря Білозіра». З одного боку, наче використано звичну схему побудови жанрової публікації, яка передбачає послідовне розгортання подій, охоплення найважливіших частин заходу з точним його відтворенням. Тому йдеться про покладання квітівна могилу відомого композитора. Але знову ж: традиційний каркас публікації збагачують промовисті подробиці. І якщо, скажімо, у попередньому репортажі акцент значною мірою зроблено на доборі мовностилістичних засобів, то в цьому випадку матеріал підсилюють поособливому цікаві, маловідомі факти. 
Звіт – це жанр інформаційного мовлення, що становить собою повідомлення про перебіг заходу, в якому брала участь певна група людей, котра вирішувала суспільно важливі питання. Основний предмет його зображення – події, що відбуваються у формі обміну інформацією, тобто звіт – це виклад обміну думками між людьми під час нарад, з’їздів, конференцій, форумів, симпозіумів тощо з метою найбільш повного відображення суспільно-політичного значення події, що описується [7, с. 197]. 
Для прикладу візьмемо звіт «Культура літературної критики» – «Українська правда». Саме тут журналіст документально і реферативно розповідає про одну значиму подію – трансформацію головної премії в галузі культури, актуальність літературної критики і десятиліття без бестселерів в українській літературі, для якої характерна дія, виражена словом. Тут автор акцентує увага на учасниках події, їхніх виступах, висловлюваннях, вчинках, мотивації поведінки тощо, а не на обставинах події, атмосфері, у якій вона відбувалася, як це робиться в репортажі. Журналіст представляє подію, надавши аудиторії максимум інформації про її наповнення, її розвиток, зробити докладний, розгорнутий опис заходу, використовуючи хронологічну послідовність викладу. І якщо в замітці подія лише презентувалась (коротко або з деталями і подробицями), то у звіті автор показує, як вона розгорталась, подає її внутрішній рух. 
Звіти на сторінках «Українська правда» та «Zaxid.Net» з’являються не так часто, ніж короткі замітки. На противагу основних якостей інтернет-журналістики: оперативності та постійного оновлення, і панівному становищу класу інформаційних жанрів, у фахових видання всесвітньої павутини серйозно представлені публіцистичні та аналітичні жанри статті, нарису, есе та кореспонденції. Власне, вони і складають художнє культурне обличчя «Українська правда» та «Zaxid.Net». 
Журналістські розлідування досить часто можна зустріти як і в «Українські правді» так і в «Zaxid.Net». 
«Українська правда»: 
– «Культура ромів: про різницю між нацією та національністю, образи ромів в масовій культурі та право людей на традиції», автор Дмитро Рясний. 
– «Культура білоруського акціонізму: про інституціональну критику, систему мистецтва в Білорусі та сакральні об'єкти протесту», автори Олександр Мойсеєнко, яніна Корнієнко, Микола Топалов. 
– «Культура національної ідеї: визнання внутрішніх проблем, справжня мета держави та структуру української національної ідеї», автор Дмитро Сінченко. 
«Zaxid.Net»: 
– «Культура регіональної комеморації: про музейні експозиції як тотальні інсталяції, пошуки локальної ідентичності та спробу трансформації», автор М’аряна Романяк. 
– «Із 2500 експонатів в музеях Львівщини унікальними є лише 1800. Решта це підробка. Де вони?», автор М’аряна Романяк. 
– «Музейні експозиції як тотальні інсталяції, пошуки локальної ідентичності та спробу трансформації», автор М’аряна Романяк. 
Особливого розвитку в мережевих виданнях отримали жанри аналітичної журналістики: коментар і огляд. Це пов’язано з прагненням інтернет-журналістики не лише констатувати, що відбулося, а у узагальнювати, аналізувати події і тенденції їнього розвитку. Крім того, всесвітня павутина з легкістю дозволяє «зав’язати діалог» з читачем по засобом форумів та чатів. На сайті «Українська правда» відвене спеціальна рубрика «Форум». У цьому розділі користувачі мають можливість модерувати власні теми. 
Обговорення великих проблем в Інтернеті відбувається зазвичай на сайтах найавторитетніших аналітичних видань. Якщо постановка теми виявляється актуальною, вона відразу підхоплюється рядом відомих мережевих авторів і публікації цього напрямку тривають досить довго. При цьому «рядові» читачі також беруть участь у дискусії в так званих «форумах» – свого роду доступних трибунах, де кожен може висловити свою думку чи просто відпустити репліку в кілька слів з приводу чергової статті або якогось одного питання, порушеного у чиїй-небудь публікації. 
Переважна більшість мережевих ЗМІ містять на своїх сторінках твори інформаційної та аналітичної жанрових груп, художньо-публіцистичні твори зустрічаються набагато рідше. Це пояснюється інформаційними очікуваннями мережевої аудиторії, яка дещо різниться від аудиторії традиційних ЗМІ. В інтернет-просторі насамперед шукають оперативної лаконічної інформації про останні події, отже новини (стрічки новин) та замітки – найбільш запитувані жанри онлайнових ЗМІ [49, с. 14]. 
Як правило, новини спочатку оперативно подаються аудиторії, а деякий час потому журналісти публікують коментарі, дають власні оцінки цих подій. Наприклад, новина з’являється в інтернет-виданні одразу після події («Петро Порошенко проситиме Варфоломія визнати Українську помісну автокефальну церкву» – «Українська правда»), коментар до неї – за добу, аналітична стаття, у якій осмислюються причини й наслідки події – за тиждень («Богом обраний, або Президент Порошенко і єдина церква»). 
Саме тут, переважає не пропаганда, не нав’язування думок, а метод переконання, що діє за допомогою логічних аргументів, а не маніпулятивних технологій. Щоб заслужити довіру аудиторії, журналіст-аналітик ґрунтує свої висновки на якомога більшій кількості достовірних фактів. Автор максимально об’єктивно і неупереджено викладає різні погляди, не нав’язуючи, а підводячи свого колективного співрозмовника до відповідних висновків. Діалогічна, «багатоголоса» подача матеріалу не тільки легше сприймається, але безпосередньо сприяє відображенню різних поглядів, різних думок і концепцій. А це неодмінна умова успішного функціонування аналітичних матеріалів у сучасних мас-медіа. 
Художньо-публіцистичні жанри порівняно із жанрами інформаційної та аналітичної груп в інтернет-журналістиці використовуються у найменшому обсязі. Як правило, читачі мережевих видань не готові витрачати багато часу на споживання інформації в інтернет-просторі та обмежуються переглядом новин. 
Проте зовсім інша ситуація спостерігається у блоговій журналістиці, де художньо-публіцистичні жанри стають домінуючими. У постах, як правило, синтезуються жанрові ознаки есе, огляду й нарису.
В останнє десятиліття ЗМІ України розвиваються дуже стрімкими темпами, при цьому відбуваються і кількісні, і якісні зміни: через велику кількість нових видань значно загострюється конкуренція між ними, відтак журналісти мають шукати нові способи боротьби за увагу читачів. 
Особливо актуальною ця проблема постає для онлайнових ЗМІ, оскільки конкуренція між ними наразі є найбільш гострою. Саме в інтернетпросторі на сьогодні виникає безліч нових технологій впливу на громадську думку та різних засобів привернення уваги користувачів до сайтів мережевих видань [51, с. 203]. 
Розвиток цих тенденцій можна простежити насамперед на прикладі блогів – електронних щоденників, які швидко завойовують прихильність як журналістів, так і читачів. Найбільша кількість блогів у мережі інтернет на сьогодні розташована на спеціальних блог-хостингах, проте останнім часом все більше блогів з’являється на сторінках онлайнових ЗМІ, і зараз майже кожне інтернет-видання має розділ «Блоги». 
Така тенденція спостерігається і в «Українські правді» та «Zaxid.Net». Це пояснюється поліфункціональною природою блогів, які одночасно можуть використовуватись у якості особистих щоденників, авторських колонок, інтерактивних сервісів, джерел інформації тощо. У мережі інтернет наразі існує кілька видів блогів: по-перше, це особисті електронні щоденники на спеціальних блог- хостингах, по-друге – це блоги на сайтах інтернет-ЗМІ, які відповідно можна розподілити на журналістські, читацькі та блоги гостей видання. 
Кожен із цих типів має свої завдання та специфіку. Раніше абсолютна більшість блогів представляла собою особисті електронні щоденники, присвячені побутовим, повсякденним проблемам автора, призначені для вузького кола друзів і тому не цікаві для широкого загалу. Саме до таких можна віднести «Українську правду» (Чи буде долар по 32?, Кого вибирати на нових виборах, Робив і роблю все можливе, щоб зламати корупційну гідру в Мінмолодьспорту, адже основна тема блогів стосується економіки та політки. 
Натомість існують інші блоги, розраховані на масову аудиторію. Наприклад, у «Zaxid.Net» для того, щоб зацікавити широке коло відвідувачів, залучити до полеміки багатьох читачів, матеріали висвітлють суспільно значущі теми, тобто такі, що, зазвичай, домінують у традиційних ЗМІ: політика, економіка, культура, освіта, мистецтво, спорт, розваги, інформаційні технології тощо (наприклад: «Жіноча морда епохи модерну», «Не зачиняйте в маршрутці вікно», «Присядьте», «Як вижити, коли твій дім у пастці» й ін.). У цьому разі блог стає своєрідним ЗМІ та прямої комунікації, адже його автор повідомляє важливі новини, публікує текстові, фото- й відеорепортажі власного виробництва, а також художньопубліцистичні та аналітичні матеріали. Блоги, розраховані на масову аудиторію, у свою чергу можна розділити на професійні журналістські та аматорські (або «народні» чи «громадянські», як називають цей тип журналістики). 
Блоги набувають все більшої популярності, оскільки мають низку беззаперечних переваг. Насамперед, вони надають набагато більшу свободу для творчості, ніж традиційна журналістика, оскільки не мають обмежень ні у змісті, ні у формі, ні у періодичності, ні в обсязі або кількості публікацій. Оскільки журналістські блоги слугують цілям не особистої, а насамперед професійної комунікації, вони мають суттєво відрізнятись від блогів як персональних щоденників на побутові теми [58, с. 40]. 
Тому функції таких блогів перетинаються з функціями традиційних ЗМІ. Так, одна з головних таких функцій – інформаційна, тобто оперативне повідомлення громадськості головних новин та суспільно значущої інформації – превалює і у ЗМІ, і у блогах журналістів. При цьому блогери можуть створювати як універсальний за тематикою контент, так і вузькоспеціалізований – як правило, більшість журналістів присвячують свої пости чітко визначеній тематиці, найчастіше – політичній та економічній. 
Нині мільйони людей звертаються до інтернет-видань як першоджерела актуальної та потрібної їм інформації. А деякі Інтернет-ЗМІ за популярністю можуть конкурувати із загальнонаціональними телевізійними каналами. 
Отож, в інтернет-журналістиці триває еволюція традиційних жанрів і відбувається становлення нових, комбінованих. Під впливом творчої думки автора виникають нові форми творів, назви яким в науковій теорії і парктиці наразі не дано. Жанри насилу піддаються систематизації і класифікації (на відміну від родів літератури), завзято чинять опір їм. Перш за все, тому, що їх дуже багато: у кожній художній культурі жанри специфічні, до того ж мають різний історичний обсяг, залежать від рівня розвитку культури мови і пов’язане з відкриття нових технологічних процесів. 
ВИСНОВКИ

Кваліфікаційна робота магістра мала на меті визначити тематичні домінанти в українських інтернет-виданнях культурної проблематики.

В ході дослідження ми дійшли таких висновків:

1. Опрацьовано теоретико-методологічні джерела з теми дослідження.
У роботах таких вчених як О. Гарматій, М. Дорош, О. Іванова, С. Кисіль, О.  Коцарев, Т. Кузнєцова, Л. Мар’їна, О. Мелещенко, Д. Мокрушина, 
А. Пилипенко, К. Пирогова, В. Тернопільська, І. Тонкіх, М. Чабаненко. Висвітлено поняття культури як сутнісної характеристики людини, пов’язаної з суто людською здатністю цілеспрямованого перетворення навколишнього світу, у ході якого створюється штучний світ речей, символів, а також зв’язків і відносин між людьми. Звернуто увагу на соціально-комунікативну культуру як технологію спілкування і налагодження міжособистісних взаємин у суспільстві, в процесі яких особистість, з одного боку, і суспільство, з другого, знаходять оптимальні шляхи для реагування на проблеми один одного, а з боку особистості – ще й усвідомлення своїх вчинків і ставлення до оточуючих, підвищення здатності до саморегуляції. Наголошено на тому, що соціально-комунікативна культура це певний ступінь єдності комунікативних і соціальних властивостей індивіда, що виявляється в його вмінні розв’язувати різноманітні життєві проблеми засобами спілкування, налагоджувати міжособистісні стосунки на різних рівнях, здійснювати адекватну самореалізацію й адаптацію в сучасному суспільстві. У свою чергу, комунікаційна культура визначається пануючими в суспільстві нормами і способами фіксації, збереження і поширення культурних змістів, тобто родом соціальної комунікації. 

2. Розглянуто поняття «культура» в соціокомунікаційному просторі.
Визначено полісемантичність поняття «комунікаційна культура», яке співвідносне, з одного боку, з поняттям «культура», з другого боку – з поняттям «комунікація». Соціально-комунікативна культура визначає специфіку взаємодії особистості й соціуму. А соціально-комунікаційна культура – це вся сукупність комунікантів, реципієнтів, повідомлень, форм, засобів спілкування, сприйняття та осмислення інформації, котрі ґрунтуються на сфері соціальних відносин і, в свою чергу, формулюють їх. У цьому сенсі соціально-комунікаційна культура наближається до розуміння культури як такої (оскільки культура і є чинником, що інтегрує соціум) і представляє одну з проекцій розгляду її як цілісності. Саме завдяки комунікаційній культурі, рухаючись нагору, інформаційний потік постійно приймається від кожного попереднього покоління кожним наступним і, розтікаючись по горизонталі, стає предметом суб’єктно-об’єктних інформаційних взаємодій, і, тим самим, – інструментом виховання, освіти і навчання, засобом соціалізації.

3. Проаналізовано культурологічну функцію журналістики в онлайнових медіа.
Висвітлення культурної тематики органічно пов’язане з культурно-історичним процесом – і цей зв’язок тіснішій, аніж може видатися на перший погляд. Сьогодні, коли медіаконтент переповнений політичними й економічними новинами, царина культури залишається важливою територією суспільної консолідації, інтелектуальним простором для розвитку особистості. Культурологічна журналістика покликана інформувати про культурно-мистецьке життя і формувати світогляд та духовну культуру аудиторії, прищеплювати розуміння культурних процесів, що відбуваються у суспільстві.

Однак ефективність цього сегменту журналістики недостатня. Сьогодні культурна проблематика залишається без належної уваги українських ЗМІ. Медіа не звертають належної уваги на проблеми сучасної культури. Нестача звертання до питань культури відчувається на тебаченні і радіо. У новинах їхня кількість є мінімальною, цілісних і якісних програм, які б стосувалися винятково культурної сфери, теж небагато. В українському медіапросторі спостерігається така ситуація: матеріали на тему культури не мають стільки переглядів, як ті, у яких ідеться про політику чи надзвичайні події.

Дещо краща ситуація з представленням культурної тематики в друкованих та інтернет-ЗМІ України. 
4. Досліджено розкриття культурної тематики в українській інтернет-журналістиці.
У багатьох друкованих та інтернет-ЗМІ культурі відведено окремий розділ, який часто так і називається – «Культура». І навіть якщо такої рубрики немає, про найважливіші події культурного характеру можна дізнатись у розділах «Суспільство», «Актуально», «Погляд» тощо. Але у них роль культури може бути звужена до розважальної. Для поціновувачів культурної тематики на ринку мас-медіа пропонують спеціалізовані видання, які винятково висвітлюють проблеми культурного середовища. Вивчення діяльності ЗМІ з висвітлення зазначеної проблематики показує, що такі медіа мають значний комунікативний потенціал і можуть слугувати ефективним носієм культурознавчої інформації. Проте вузькоспеціалізованих інтернет-ЗМІ про культуру дуже мало, що свідчить про низький запит споживача та фахового середовища на подібні видання.

5. Визначено тематично-жанрові тенденції публікацій на культурну тематику в українських інтернет-медіа.

У ході дослідження встановлено, що домінантною тенденцію українських інтернет-видань є тяжіння до новинних матеріалів, де простіше знайти «сенсацію», хоча сучасна культорологічна журналістика потребує ґрунтовних матеріалів, об’єктивного й прискіпливого розгляду, з оцінками і прогнозами.
Так, у проаналізованих інтернет-медіа культурна тематика реалізується крізь призму актуальних подій у світі культури, проблем та питань в аналітичних та інформаційних матеріалах. Звернення до актуальних проблем культурної практики, їх усебічний аналіз, залучення коментарів фахівців, оцінок експертів, доповнення текстової інформації зображальними елементами – потужні засоби впливу на цільову аудиторію. Спеціалізовані культурознавчі видання представлені в медіапросторі передусім журнальною періодикою. Окрім журнальних, популярності набувають інтернет-сайти про культуру, зокрема «Культпростір». Серед спеціалізованих газет слід відзначити «Культуру і життя», та загалом друкованих версій таких видань мало.

Журналістика культурологічного спрямування має виконувати багато функцій, насамперед просвітницьку, аксіологічну, культурно-виховну, популяризаторську, інформаційну, гносеологічну, формування громадської свідомості, культуроформуючу, соціальної організації тощо. Натомість тенденцією медійного простру України є те, що в багатьох виданнях публікації рубрики «Культура» виконують виключно розважальну функцію. Дуже рідко у мережі можна знайти якісні рецензії, аналітичні огляди, статті – тут переважають жанри інформаційної групи.

Перспективними напрямками подальшого дослідження вважаємо пошук нових можливостей зацікавлення співгромадян та представників інших країн українським культурним продуктом; вивчення досвіду зарубіжних колег у висвітленні культурної проблематики, їхніх принципів та аспектів подання такої інформації; аналіз окресленої проблеми в структурі інших видів медіа (радіо та телебачення) з урахуванням специфіки їхнього функціонування. Доцільно також відстежити нові трансформації культурологічної проблематики в друкованих та інтернет-ЗМІ, а також їхні стратегії розвитку на українському мас-медійному ринку.
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ПРИКЛАДИ ПУБЛІКАЦІЙ НА КУЛЬТУРНУ ТЕМАТИКУ 
В УКРАЇНСЬКИХ ІНТЕРНЕТ-ВИДАННЯХ
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Рис. А.1. Замітка видання «Zaxid.Net»: «Знайдений у Львові фільм вперше отримав Focal International Awards.
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Рис. А.2. Замітка видання «Українська правда»: 

«Культура музичного театру».
ДОДАТОК Б

ВЛАСНІ НАУКОВІ ПУБЛІКАЦІЇ
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KYJbTYPHA TEMATUKA B YKPATHCHKUX OHJIAH MEJIIA

IMy6nikanii Ha TeMH KyJIbTypH B OHJAIH MeJia YKPaiHCBKOIO CErMEHTY
Mepexi I[HTepHer HaOyBaroTh BCe OUIBIIOrO  PO3IOBCIO/KCHHS. 3allydeHHs
COLIaNBHHX Mellia 10 CTBOPEHHs 1 JUCTPUOYLIT KOHTCHTY Ha KyJIbTYPHY TEMATHKY
CIpHsi€ Wiil TeHJEHIlii, OCKUIBKH TaKUM YHHOM Y MeJ[ianpocTopi 3 sBISOTHCS HOBI
axicui popmu nojaui indopmarii, mo it npuBadimoe cyuyacHy ayauTopiio.

Ownunaitn 3MI BiftirpaloTh 3HAaUHy poJib Y KyJIbTYpPHOMY OOMiHi, y BUXOBaHHI
MOJIOJIi, @ TAKOXK Y TPOLIECAX YNPABIiHHSA Pi3HUMH rajTy3sMH coLianbHOT chepH.

Sk 3asmavae B. IBaHOB, «...iHdopmaiis € riaoGansHOK0 11po6IEMOIO
CYYaCHOCT, TOMy 1110 caMe BiJl Hel 3aJIeKuTh ycnilHe (yHKILIOHYBaHHS CYCIIiIbCTBA.
Kpim Toro, inpopmauiiina B3aeMoiisi pisHUX rpyn JiocTBa — HaliBaxmMBima Gopma
cowianpHoi B3aeMoii. CaMe Bijl 11bOTO 3aleKUTh CycHiibHMIT porpecy [1, ¢. 9-10].
Came po3BHTOK iH(GOPMAIIfHUX TEXHONOTH, 30KpeMa iHTEpHETY, NpPH3BIB JI0
KapANHAIBHUX 3MiH Y Meiachepi.

Bij3Haunmo, 10 Ky/IbTypHa TeMaTHKA B OHJIAlH Mejlia JIy’Ke akTyasbHa cepejl
monozi. Kyabrypa sik sBuine nepeGyBae y MOCTiHHIH JMHAMill Ta PO3BHTKY,
MEPMAHEHTHO 3MIiHIOEThCS Ha noTpedy cydacHoi ayjauTopii, ii iHTepecam Ta
Briogobannam. OTtosk, my6uikaiii Ha KyJbTypHy TEMaTHKY JONOMAraroTh 3acobam
MacoBoi inopmauii GyTn 3apxu akryansHumu. Te, 10 18 TeMa HONyIspHa cepes
Mooz o3Hayae, 1o ayautopis takux 3MI mmpoka i aktuBHa. Taki mac-mesia
BHUKOHYIOTB IIPOCBITHTEIIBCHKY, BHXOBHY (DYHKILiI0, 60 TeMH KyJIbTypH aKTyaslbHi JUlst
Oyap-sKoro noKominms [2, c. 36-37 .

VY Garatbox ApykoBaHHX Ta iHTepHerT-3MI KynbTypi BiZBEIEHO OKpeMHit
po3ain, AKMii YacTo Tak i HasuBaeTbes — «KynbTypay. I HaBiTh AKIIO Takoi pyOpuKH
HeMae, Npo HaWBaXUIMBIN MOJIl KyJILTYPHOTO XapaKTepy MOKHA Ji3HATHCh Yy
posuinax «CycninbetBo», «AxryanbHo», «Ilorasa» Tomo. Ane y HHX polb
nyoiKaliil Ha TeEMV KVJIBTYPH MOJKEe OVTH 3BVIKEHA J10 PO3BaKaJIbHOT.




[image: image4.jpg]CHACHIIA YKPATHCBKUX BHAAHb NOJAAC Y TOMY, IO KYPHATICTH OLIbIIC
THAIIOTH 710 HOBMIHHIX. MATEpiaiB, J¢ NpOCTiilie aiith «cercaitiion. A cywacha
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Tak, wanpukian, y inrepuer-3MI «Vipaina nMoroaay i «IpomazcuKiii
UPOCTIp) KYJIBTYpHA TEMATHKA NPEACTARICHA KPith NPHIMY AKTYANLHIX NOXiH y
CBiTi KyAKTYPH, TIPOG/ICMH Ta MHTAHHA KYIKTYDH PO3ISAAIOTCA B AHAMITHIHIX T
inopMauiiinix MaTepianax. 3sepHCHHA 10 AKTYAILHHX NPOG/IEM KyALTYpHON
npaKTIKH, X yceGiuiii aHaTis, HUIYNCHHA KOMEHTApin (axisiin, OLiHOK CKCNIEpTiB,
JIOTIOBHEHHS TEKCTOBOT iHPOPMAILIT 30GPAKATLIMMI €TEMEHTAMM — NOTYAHI JacobH
BILINBY H LEbOBY ayATOPiIO.

«Ykpaiwa  Morosa» -~ indopmaniiiuo-nositina rasera, ska  BMiyc
penopraxi, indopwauiiini nosizoMIeHs, aWAtiTHKI cTaTTi nomiTAMHOTO it
CKONOMINHOTO  XapaKTepy, MOPWIBHO-CTHNHI Ta iCTOPHWHI HApHCH, OIS
(MHCTelbKi,  CTIOPTHBHI), IDUIKa  MATEpiAIH  @KOBTOI _mpeci»  (pyGph
«Kaeiiiockom» — i3 KNTTA «tybaisii moxeii). Hapich, noGyroso-rocozapeski
J06ipiit, ofiuiiii nopizosienns. Kpi inopvauiiinnx Texcris, ¢ Takok
AU CTATTI NOTITHAHOTO, CKOHOMIMHOrO CIPAMYBANHS, SKICHi POIBAKAILHI
naitjuKecTH.

V raseri «VkpaiHa MONO/ay POIKPHTTA KyABTYPHOT TEMATHKH BiAGYBACTbCH
4CPE3 MPOGCAI rYMARIIMY, CKOIOTT, I0GYTY, MOPAE, CTIHKI, TOILO.

Barato ysar peAaKilis 3BCprac Ha ONMCANNS KyISTYpHMX mOxiii B Kpaii,
sokpea, «loromupecty». JOCHTS WITKO OMICYCTLCA ADUIBHICTL  MHCACHHIX
FACTPOILHIX KOJIEKTHBIB, COMbiI KOMUETH DI3HMX 32 KAHDAMi BHKOHABLLE,

CneKTakni  MiCUCBMX AMATODIB NOJAOTRCA M CTODIHKAX KaleTit NOBHO Ta
JeTaizosano. BaAIMBO 3AIMAUATH, WO TROPYI 3yCTPiMi 3 MysuKawTam,
JliTepaTopani, peKMCepaMH, WOACHHI BLAKDITTS DisHMX ancamGain i Teatpis,
fiepera Gibyin 3pobivi (T Oro(ECT MANHOIO KYLTYPHOIO HOAicIo VKpaitit

Kypuanictn «YKpaitis MOOA0H 0COGHCTO JAIOTH OIiHKY MHCTCLKIM
THOPAM, TIOZLIAM | ABHLLAM, 11O € J0CHTH AOPEIHHM TOHOM JUIA TA3CTH | NiABHULYC Ti
ABTODHTET Cepel WHTAUiB, ajUke KyIIbTYDHA TEMATHKA OZHA 3 HailymoGieHilmx
cepent MOMOAUKHOI wHTAUbKOT ayurTopii. «Ykpaita Mofoza» mozac Gestiu
indopmauii npo dectipati i KyIbTYpHi NOA 1A MOOAL 3ycTpitaioThes
MaTepiaii, e BICBITIIOCTHCA TeMa CiMT 5K OCEPEIKY 1000B Ta MPOABY CIPABANIX
aKocTeil ocoicTocti. He 3a6ynaioth kypHAZicTH MOMINATH NOAIT i B CBITI «Oy-
Ginneeyy.

Skmo  kasamt npo  mopran  «lpoMaichKMi
GaratodynKutionbHA BeG-UIAT(GOPMA A POIBITKY TPOMAICHKHX T4 MOTIOAVKHIX
opramisauili  Vkpaiun. TaM  KyITYpHA TCMATHKA  BHCBITIOCTBCA teped
iHDOPMYBaNHA 1IPO BAAIHBI HOBMHM, IOAIT it HOBANIT /U1A MoCTBA. Hasbhi samiTi
11po BHCTaBH, Kito, To1L0. KyPHATICTH 6OrO MOPTAY HOCTIIiNO LIYKAIOTh KOpICHY
indpopmatito — adhiuti KyIETYPHITX JAXOAIB B PIBHIHX MICTAX, MOKIHBOCTI HABMANIA
T4 POIBHTKY 31 KOPAOHOM, YMACTH B MEKHADOAHHX NPOCKTAX, KOMKYPC
Konepenitiax Tomo. Takok y BILANNI ¢ aBTOpCbKi MaTepia «I POMAICHKOTO
Tlpoctopy» i Gararo 3 HX cane Npo KyABTYPY (DEOPTAKI, BIArYKH 3 IPOMAICHKIX
3aX0/4iB, IHTEPB'10, AHAITHIN, HABATBHI MATCiaLIH).

Orie, KyIbTYpHA TEMATHKA B YKDAIHCHKIX OWIalii Meiia HE3BaKaIOu Ha
noctifiy yBary BITUMIMSHMX Ta 3apYGUKHHX BUCHHX Bee e JATMUIACTCS
MUIOAOCALUKEHOI0, Wie AyKCe Uikagoio. Llnn i oyMOBICHA  WeoBXiaicTh
HOZWIBLINX HAYKOBHX A0CLUKEHb Lici cbepH AKypHATICTIHKIL.

npoctipy, 10 e

Jlivepatypa
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SUMMARY
Tymchenko K.R. Thematic Dominants in Ukrainian online publications on cultural issues. Zaporizhzhia, 2021. 98 p.
The diploma paper discusses the specifics of thematic dominants in Ukrainian online publications on cultural issues.
Actuality of the qualification paper is caused by the need to study domestic experience of the main trends of cultural issues in the Ukrainian media, which is to develop new and practical application of existing approaches to determining thematic dominants in Ukrainian online publications on cultural issues.
The goal of the work is to identify thematic dominants in Ukrainian online publications on cultural issues.
The realization of the goal involves assuming the following tasks:
1. To study theoretical and methodological sources on the research topic.

2. Consider the concept of "culture" in the socio-communication space.

3. Analyze the culturological function of journalism in online media.

4. Investigate the disclosure of cultural issues in Ukrainian online journalism.

5. Identify thematic and genre trends of publications on cultural topics in the Ukrainian online media.

Methods of research are analysis and synthesis are used comparative and typological.
In the result of the research paper there was first scientific knowledge on the latest trends in the presentation of cultural issues in Ukrainian online publications is summarized; knowledge about the problems and prospects of information content of the Ukrainian socio-cultural media space is specified; further development of the study of features of genres and online formats of presentation of content on cultural topics.
Key words: cultural topics, socio-cultural media space, Ukraine, online publications, cultural function, online media.
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